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1. INTRODUCCION

Es sabido que la comprension es uno de los ejes centrales del subsector de Castellano
y Comunicacién en el sistema educativo de nuestro pais. Es por ello que pruebas
estandarizadas como la PSU o el SIMCE se centran basicamente en la evaluacion de esta
competencia por sobre las demas que forman parte de los ejes que protagonizan las bases
curriculares. Sin embargo, es incuestionable que a medida que avanzamos en el tiempo los
textos escritos 0 analogos son cada vez menos protagonistas dentro de la realidad de los
estudiantes de las actuales y futuras generaciones. Entonces, resulta necesario dar cuenta que,
en la actualidad, es cada vez mas innegable el hecho de que la sociedad esta sometida de
forma constante al incesable bombardeo de ideologias o discursos provenientes de marcas,
empresas, fundaciones, organismos, instituciones, que muchas veces detrds de pequefios
detalles, hay guifios o dejos que sostienen un discurso socio cultural que se perpetua cada dia
mediante su imparable circulacion. Asi, surge la duda de si al enfrentarse a textos
multimodales que circulan a traves de todos los medios de comunicacion y plataformas
sociales hoy, son o no en realidad comprendidos, si son o no analizados y por Gltimo si son

0 no vistos desde una perspectiva critica y evaluadora por sus infinitos receptores.

Estas preguntas surgieron desde la observacion de un curso de treinta estudiantes de
tercero medio de un colegio particular-subvencionado de Quilpué. Un curso con evidentes
problemas en torno a la comprension e interpretacion de textos, y con la carencia de espacios
que permitieran la discusion, reflexion y el ejercicio de un pensamiento critico. Asi, con la
presente investigacion accion (1A), se pretende, a través de la implementacion del plan de
accion, promover el trabajo interpretativo y pensamiento critico de los alumnos del tercero
medio inicial del Colegio Aconcagua mediante el trabajo de estrategias de lectura
comprensiva centradas en los momentos de la lectura, las que se aplicaran dentro de la unidad
de argumentacion, y se adaptaran a la naturaleza multimodalidad de los que pertenecen a la

publicidad y propaganda.

De este modo, el presente trabajo se ordena de acuerdo con la logica de una

investigacion accion. En primer lugar, se presenta un andlisis del contexto en donde se llevo



a cabo la investigacion accion. Luego, en segundo lugar, se da a conocer la metodologia
utilizada para realizar el presente trabajo. En tercer lugar, se expone la teoria que sustenta la
propuesta. En cuarto lugar, se dan a conocer los objetivos que guian la investigacion junto al
plan de accion propuesto traducido en una secuencia didactica. En quinto lugar, se analizan
las evidencias obtenidas, luego, se exhibe la reflexion en torno al proceso realizado para
acabar finalmente en la elaboracion de un plan de mejora cual se reflejara en el plan de mejora

junto a las conclusiones y proyecciones de este arduo proceso.



2. ANALISIS DEL CONTEXTO DE APLICACION

La investigacion accion se lleva a cabo durante el proceso de practica final profesional
docente en el Colegio Aconcagua de Quilpué, puntualmente en un grupo de estudiantes de
tercero medio conformado por treinta alumnos, donde veintitrés son varones y tan solo siete

son damas que circundan entre los 16 y 17 afios de edad.

El establecimiento se caracteriza por conformarse por casas: London, Bristol, York,
Lancaster y Oxford, reemplazando lo comdn que seria la denominacion de cursos por letra
A, B, C, Dy E. Sin embargo, los cursos no comparten como grupo en todas las asignaturas,
ya que son divididos por niveles: Inicial, Intermedio y Avanzado, de acuerdo con su
rendimiento. Asi, para la asignatura de lenguaje, los alumnos son divididos por su nivel de
rendimiento, y el tercero medio, donde se realiza la investigacion accion, corresponde al
curso de los alumnos pertenecientes al nivel inicial, es decir, a los que poseen mas
dificultades en la asignatura. Hasta la Gltima observacion que se realizd, el curso aln esta
sufriendo cambios en cuanto a su composicion; se incorporan alumnos nuevos o estudiantes
rotan a otros niveles. Debido a esta modalidad de formar un grupo curso para la asignatura
de lenguaje y comunicacidn, los alumnos no se conocen entre todos, algunos hasta ignoran
los nombres de los comparieros que no pertenecen a sus casas y no comparten de manera

grupal.

Aunque no hay alumnos que presenten necesidades educativas especiales, el curso ya
posee un nivel de exigencia diferenciado al de los alumnos de tercero medio de niveles
Intermedio y Avanzado. A pesar de que el material base es el mismo, los otros niveles tienen
un ritmo de trabajo mas acelerado y trabajan en el desarrollo de habilidades mas complejas
que el nivel inicial y, por lo tanto, en las evaluaciones también se ve reflejada esta

diferenciacion.

En este sentido, el autoconcepto que los alumnos poseen en cuanto a sus capacidades

en la asignatura es muy negativo, trabajan bajo la premisa de que a ellos les cuesta mucho



mas que al resto de los alumnos de tercero medio, que el nivel de exigencia es muy inferior

al de los demas y es por ello, que trabajan de manera desconfiada y dependiente.

La profesora mentora, ademas de ser la nueva jefa del departamento de lenguaje y
comunicacion de los cursos de media, este afio es la encargada de hacer clases a todos los
niveles iniciales de la media exceptuando el segundo medio. La mentora conoce a la mayoria
de los alumnos debido a los afios que lleva de servicio en el colegio, pero aun asi es la primera
vez que se enfrenta a este grupo en la sala de clases. La docente se caracteriza por utilizar
una metodologia expositiva y conductista, sus clases son muy estructuradas y no se
caracterizan en su mayoria por contar con la activa participacion de los alumnos. Es muy
apegada al reglamento escolar y a los procedimientos que este propone; cada clase comienza
recordando con el volumen de voz muy alto que deben sacar las mochilas de las mesas,
guardar sus teléfonos celulares, quitarse los auriculares y sacar sus cuadernos y libros.
Aunque los alumnos ya saben las reglas que rigen en la sala debido a las repeticiones diarias
por parte de la profesora, no las llevan a cabo hasta que ella las enuncia nuevamente. Ademas,
cuando se realiza alguna actividad la profesora anota en la pizarra la hora de inicio y término
de la tarea. Resulta interesante mencionar que cuando esto sucede, es decir, cuando los
alumnos deben realizar alguna tarea o actividad, ella pasa por cada banco resolviendo y
aclarando dudas, pero no deja de hacerlo hasta la hora de término ya que lo estudiantes
necesitan la constante aprobacion por parte de ella para trabajar, no confian en sus respuestas
y requieren de la constante revisién de sus avances y la incesante repeticion de las

instrucciones.

Por otro lado, a partir de las observaciones, se puede sostener que la profesora tiene
muy poca conviccion respecto de las capacidades y aptitudes de los estudiantes que
pertenecen a los niveles iniciales. Es por ello, que en el tercero medio inicial donde se realiza
la préctica, al igual que en los otros cursos iniciales de los ciclos restantes, la docente no les
impone grandes desafios, muchas veces les da las respuestas o hace que el trabajo de los
estudiantes sea muy dependiente de ella. Asi, actividades que implican comprension de

lectura, por ejemplo, se producen siempre de la misma forma: la docente lee el texto por ellos



en voz alta, y va explicando parrafo por parrafo las ideas principales y secundarias, sin la
participacion de los estudiantes. Luego los hace realizar actividades que implican reconocer
estructuras dentro de los textos, o buscar vocabulario contextual donde muchas veces también
guia sus respuestas y no asciende de nivel de complejidad respecto de las habilidades.
Ademas, si se hace referencia a la imagen que se refuerza del curso, es pertinente observar
que cada vez que un alumno responde correctamente alguna pregunta, los felicita poniendo
en duda si deberian o no pertenecer al nivel inicial, algo que muchas veces incomoda al resto
del grupo curso. Por consiguiente, el curso esta condicionado por una vision limitada de ellos
mismos y su docente respecto de sus capacidades, lo cual produce que trabajen con
desconfianza en sus tareas, que no puedan avanzar si no se les aprueba paso a paso un trabajo

determinado con el constante miedo a los errores.

Finalmente, de acuerdo a las observaciones, los alumnos no presentan interés por las
tematicas abordadas en los textos leidos por la docente y posteriormente trabajados; tematicas
relacionadas con el deporte, el medio ambiente, la contaminacion, el reciclaje, no capturan
su atencién y no muestran interés por leer dichos textos y menos por adoptar una mirada
critica o exponer sus puntos de vista. Como jévenes de dieciséis y diecisiete afios de edad,
les resultan interesantes tematicas actuales y que generalmente polémicos como la

homosexualidad, la cannabis, la educacion, el feminismo, el aborto, entre otros.



3. METODOLOGIA

3.1 Investigacion Accidn en el contexto escolar

Dentro del aula, la investigacion accion (IA) surge como una metodologia
investigativa que permite detectar posibles problematicas que puedan aquejar a un contexto
escolar determinado. De esta manera, dicha modalidad de investigacion guiard un proceso en
el cual se pondrén a prueba propuestas pedagogicas que pretendan una mejora, y las que,
luego de su implementacion, serdn sometidas a una evaluacion persiguiendo de manera
constante la obtencion del progreso respecto del proceso de ensefianza y aprendizaje. En este
sentido, Martinez (2000), propone una secuencia de fases metodoldgicas que permiten
identificar una problematica a partir de la recoleccion de evidencias y categorizacion de la
informacidn, levantar, mas tarde, una hipdtesis que se dispone a mejorar el problema
detectado v, de esta forma, poder elaborar un plan de accién sustentado en la teoria, el cual,
posterior a su aplicacion, serd sometido a un proceso evaluativo y reflexivo por parte del

investigador.

De esta forma, luego de haber expuesto y analizado en el apartado anterior el contexto
educativo y de aula en el cual se realiza la investigacion accidn, se prosigue a la descripcion
de los instrumentos que fueron utilizados para la recoleccion de evidencia que servira para

reconocer la problematica que se intentara resolver con este trabajo.

3.2 Recoleccion de la evidencia

Durante el proceso de observacion que comenzo el lunes 20 de marzo del presente
afio, se ha recolectado informacion relevante para el reconocimiento del problema. Es por
ello que, tanto las guias de trabajo en clases que llevaron a cabo los alumnos, una entrevista
a la docente y las observaciones realizadas por el profesor en formacion, daran paso a la
deteccion de la problemética que se abordard en el plan de accion que se realizara

posteriormente.
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En primer lugar, pese a que, de manera informal, el tema de las debilidades y
problemaéticas del curso ya habian protagonizado algunas conversaciones con la mentora, se
realiz6 una breve entrevista (Anexo 1), la cual hace especial énfasis en las debilidades que
ella pueda reconocer en el curso y la metodologia que practica con ellos en el aula. La
entrevista estd compuesta por cuatro preguntas que fueron enviadas y respondidas a través

del correo electrénico:

1. De acuerdo a su experiencia, ¢cual es la mayor dificultad que poseen los alumnos del
tercero medio inicial de lenguaje y comunicacion (oralidad, lectura o escritura)?

2. ¢Los alumnos presentan mayor dificultad al enfrentarse a actividades de lectura
intensiva o extensiva? ;En qué puede evidenciarlo?

3. De acuerdo a su observacion, en general ;como es la actitud de los alumnos del
tercero medio inicial, al momento de una actividad de comprensién lectora?, y ¢como
es al momento de una actividad de produccién escrita?

4. ¢Cuales son las principales diferencias metodoldgicas al contrastar las clases de un
tercero medio inicial y un tercero inicial avanzado, tanto en el proceso de ensefianza

como en el de evaluacion?

En segundo lugar, se presentan como evidencia material de trabajo utilizado en clases.
Este se sitta dentro de la unidad de argumentacion y es una guia de trabajo individual que
abarca la comprension y analisis de textos argumentativos breves (Anexo 2), donde las
instrucciones entregadas a los estudiantes fueron: “Lea atentamente los siguientes textos,

reconozca la tesis, identifigue el tipo de argumento que se encuentra presente en cada uno de

ellos, subraye los elementos que guiaron su eleccion y fundamente su respuesta”.

Finalmente, y, en tercer lugar, se utilizaran como evidencias algunos de los registros
que fueron llevados a cabo durante el proceso de observacion por parte del profesor en
formacion a las clases realizadas por la mentora. Estos registros corresponden a una sesién

donde se trabajé con la estructura interna y externa del texto argumentativo, y la otra esta
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dedicada a la contextualizacion de la novela El tinel de Ernesto Sabato, correspondiente a la

lectura del mes del ciclo de tercero medio (Anexo 3).

3.3 Analisis y categorizacién de la evidencia

Es a partir de la entrevista a la mentora que puede sostenerse que el curso tiene muchas
falencias en lenguaje y comunicacion, como también es posible reafirmar la conjetura
anteriormente planteada de que el curso carga con el estigma que implica el hecho de
pertenecer a un nivel inicial; ser los estudiantes que se les dificulta casi la totalidad de las

tareas de la asignatura.

Por otro lado, la mentora destaca que, aunque ella considere que los alumnos
presenten debilidades en los ejes de lectura y escritura a la vez, la problematica que existe en
torno a la lectura comprensiva y la extraccion de informacién implicita e explicita de textos
es recurrente. Asi, durante el proceso de observacion, fue sencillo notar que en casi la
totalidad de las sesiones los alumnos debian enfrentarse a actividades de comprension de
lectura. La profesora propuso actividades en las cuales el alumno debe reconocer elementos
estructurales de los textos como la introduccion, desarrollo y conclusion, subrayar
argumentos y reconocer la tesis 0 postura que sostiene el autor de un determinado texto, y
mediante la observacion, fue posible afirmar aquello que la profesora mentora expresa en la
entrevista: los alumnos presentan muchas dificultades para poder extraer informacion

explicita e implicita en el analisis de un texto determinado.

Siguiendo, en las respuestas correspondientes a la tercera y cuarta pregunta de la
entrevista, se menciona la dependencia de los alumnos dentro del trabajo en el aula del nivel
inicial como un método de ensefianza ideal para dicho nivel, caracterizandolos durante el
proceso de aprendizaje como sujetos que requieren de la direccion y el acompafiamiento
constante por parte del docente. Esto, se traduce, desde la observacién, en que la docente les
lee y explica el texto parrafo a parrafo, les indica las ideas principales que deben subrayar,
les sefala las palabras que deben buscar en el diccionario para entender el texto y cuando se

trata de una palabra polisémica, ella guia la eleccion del significado contextual por parte de
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los alumnos. De esta forma, los alumnos no hacen el trabajo de leer ni comprender los textos
por si mismos, lo cual tiene directa relacion con el poco desarrollo de habilidades que poseen

al momento de enfrentarse a un determinado texto.

En segundo lugar, se analiza el siguiente material utilizado para la recoleccion de
evidencia, es decir, se toman en cuenta las respuestas que los estudiantes dieron al trabajar
en una guia de comprension de lectura de textos argumentativos breves. En dicha guia, como
se menciond anteriormente, los alumnos debian reconocer la tesis que planteaban cada uno
de los autores de cuatro textos no literarios, luego, reconocer a que tipo de argumento acudian
y, posterior a ello, debian justificar su eleccion. Es pertinente aclarar que, desde que inicio el
periodo escolar de este afio, es decir, hace un mes aproximadamente, los estudiantes estan
trabajando con la estructura del texto argumentativo, y por lo tanto ya la conocen y la han
realizado actividades en clases con otros textos breves presentes en el Texto del estudiante

de Lenguaje y comunicacion de Tercero Medio, brindado por el Ministerio de Educacion.

De manera que, la mayor parte de las respuestas dadas por los alumnos, como se
presenta en los ejemplos anexados, presentan dificultades al momento de diferenciar entre el
tema del texto y la postura del autor respecto de €l. En este sentido, en el texto n°3 se debia
inferir la postura del autor ya que no salia de manera explicita, y de acurdo a las respuestas y
a la observacion de la actividad por parte del profesor en formacion, este fue el texto donde

los alumnos presentaron mayor dificultad a la hora de analizarlo.

Por otro lado, durante la observacion de esta actividad fue posible notar que muchos
alumnos poseian problemas y muchas dudas respecto de lo que el autor opinaba o sostenia
dentro de textos donde la tesis o0 postura no se encontraba expuesta de manera explicita. La
profesora les leyd cada uno de los textos, y aporto pistas en cada uno de ellos, pero, aun asi,

los alumnos dejaron algunas secciones de la actividad en blanco, como en el ejemplo n°6.

En tercer lugar, las observaciones a las clases realizadas por la mentora al comienzo

de la practica pedagdgica, puede apoyar conjeturas anteriormente formuladas respecto del

13



problema reconocido en torno a la comprension de textos y su relacion con la metodologia

utilizada por la mentora durante los trabajos de lectura comprensiva en clases.

A la luz de las observaciones anexadas, es posible determinar que las tareas de
comprension lectora se limitan muchas veces a lo estructural y no al contenido de los textos
trabajados. En la primera observacion expuesta en los anexos, es factible analizar que los
alumnos enfrentan la comprension de lectura sin siquiera leer por si mismos, y que, ademas,
las ideas principales les son entregadas por la profesora mientras ellos toman nota. Entonces,
los alumnos no trabajan ni desarrollan las habilidades necesarias para poder extraer
informacidn de un texto, ya que esta se le es entregada por la docente. Esto tiene estrecha
relacion con la vision estigmatizada respecto del nivel inicial al cual pertenece el curso. Asi,
se les imponen muy pocos desafios, se les pide realizar tareas mas sencillas que los demas
cursos, Yy los hace cada vez mas dependientes del docente. Ademas, desde el andlisis de la
segunda observacion de la clase dedicada a la contextualizacion de la novela El tunel, es
posible notar que la lectura del mes no es mas que resumida por la profesora. En esta linea,
los alumnos se limitan a tomar nota de los acontecimientos relevantes de la novela que la
profesora menciona y que ademas les presenta en un PowerPoint. La clase es netamente
expositiva, y se manifiesta la baja participacion por parte de los estudiantes a la luz de la
observacion ya que, al momento de tener que escribir respuestas a las 5 preguntas de
desarrollo que dictd la profesora, estas no fueron revisadas ni discutidas, sino que fueron
rapidamente dadas al final de la hora por la profesora y todos tomaron apuntes de ellas debido

a que en la sesion préxima la lectura comprensiva de la novela de Sabato seria evaluada.

Por otro lado, resulta interesante dar cuenta de que, a partir de las observaciones,
surge de forma repetitiva la conducta de los estudiantes frente a situaciones que requieran de
la exposicion de su opinidn. Asi, es posible apreciar que los alumnos se muestran incbmodos
al momento de tener que dar a conocer su punto de vista respecto de un tema en especifico
frente a los demas y que la profesora no insiste ni los guia para que puedan elaborar o expresar

su punto de vista.
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Finalmente, es posible sostener que, a partir del analisis de las evidencias anteriores,
surgen categorias esenciales para el reconocimiento del problema que poseen los alumnos en

torno a la comprension de textos:

Primero, la participacion de los estudiantes en el proceso de comprension de textos.
En este sentido, mediante las observaciones, es posible determinar que el rol que los alumnos
desempefian en su propio proceso de comprension al enfrentar tareas de lectura es mas bien
pasivo. Esto quiere decir que los estudiantes no asumen un rol activo durante esta tarea; la
docente es quien les lee y explica parrafo a parrafo los textos, quien entrega ademas el
significado contextual de palabras clave dentro del texto, provocando de esta manera que no
exista un trabajo individual constante que les permita ejercitar y desarrollar las habilidades
necesarias para poder comprender un texto de manera autbnoma. Ademas, es pertinente
sefialar que siempre se aborda el proceso de comprension desde el momento posterior a la
lectura, dejando de lado el analisis o comprobacidn que se pueden realizar durante el proceso
de lectura. Asi, podria relacionarse que el hecho de que los alumnos no sean activos participes
del proceso que se lleva a cabo durante la lectura, repercute finalmente de forma negativa en
las actividades que se proponen para el momento posterior a la lectura donde deben
generalmente responder a preguntas de extraccion de informacion explicita, implicita,

interpretar y evaluar.

Segundo, la actitud de los estudiantes ante situaciones que requieren de la exposicién
de su opinidn o punto de vista frente a sus demas compafieros de clase. En esta linea, aunque
sea a través de la oralidad o la escritura, los alumnos no muestran una actitud participativa ni
positiva ante las preguntas que requieran de su punto de vista critico. Esta actitud evasiva
podria estar relacionada de manera directa con la comprension que tienen acerca de los temas
gue se abarcan en los textos con los cuales se trabaja, es decir, si no se comprende algo
determinado, resulta muy dificil ascender hasta la critica o evaluacion del mismo. Por lo
mismo, aunque a través de la totalidad de las unidades se deberia desarrollar el pensamiento
critico, se deberia considerar que en la unidad de argumentacion es l6gicamente necesario el

trabajo entorno al pensamiento reflexivo y critico de los estudiantes.
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Tercero, el autoconcepto de los estudiantes respecto de sus capacidades y habilidades.
Aunque el curso tiene una buena disposicion y actitud de trabajo en el aula, también, luego
de analizar las evidencias exhibidas, se puede sostener que, al momento de enfrentar
cualquier tipo de tarea, la desconfianza, probablemente provocada por el autoconcepto que
poseen los estudiantes, el cual esta atravesado por el estigma de pertenecer a un nivel inicial
con modalidades de trabajo que muchas veces pueden subestimar sus capacidades y no
explotarlas, se ven reflejados en sus resultados y durante el momento de trabajo y realizacién

de tareas.

Y cuarto, la metodologia expositiva que predomina en las clases observadas, no
promueve la participacion de los alumnos y aleja los contenidos de sus realidades. En este
sentido, la metodologia expositiva utilizada recurrentemente en las clases por parte de la
mentora, ha provocado gque los alumnos estén de manera pasiva recibiendo los contenidos,
que en este caso pertenecen a la estructura del texto argumentativo. Asi, los alumnos
conciben la argumentacion como algo lejano a su cotidianeidad; un elemento que
generalmente se encuentra presente en textos escolares y evaluaciones académicas. Entonces,
no se genera la instancia de poder hacerlos participes mediante ejemplos propios de su
experiencia personal o conocimiento de mundo, por lo que serd complicado que dejen de
considerar el proceso de comprension como una actividad escolarizada y de alto nivel de

dificultad si no se la conecta con su realidad y no se le da un sentido a la tarea.

3.4 Explicacion del problema didactico y formulacion de hipétesis y objetivos

Posterior a la recoleccion de evidencia, al levantamiento informacién a partir de su
analisis, y a la categorizacion de ella, es factible enunciar el problema didactico que orientara
el camino de la investigacion accion que el profesor en formacion debera llevar a cabo

durante la practica docente final.

La problematica a tratar se centrara en el eje de comprension, especificamente en
actividades que se basen en el analisis de textos pertenecientes a la unidad de argumentacion,

en las cuales los estudiantes deban enfrentarse a la tarea de extraer informacién explicita e
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implicita, pero también a la de adoptar una postura critica frente a un tema determinado y ser

capaces de comunicarla de manera eficaz.

La habilidad de comprension se encuentra descendida en el tercero medio, y esta
debilidad esta atravesada tanto por la metodologia que predomina en las sesiones, como por
el autoconcepto negativo que los estudiantes y la mentora sostienen acerca de ellos y sus
habilidades. Asi las cosas, lo anterior influye en la motivacion, las expectativas y las metas
que cada estudiante pueda fijarse para una tarea especifica. Ademas, las metodologias
expositivas y ambientes de dependencia hacia la direccion incesante del profesor por parte
del estudiante no permiten que el alumno sea un personaje activo de su proceso de
aprendizaje, y no desarrollan, mediante el ejercicio, las habilidades necesarias para
comprender un texto, reflexionar en torno a teméticas o discursos determinados y menos

adquirir una vision critica respecto de lo que se deberia haber comprendido.

Es por ello que, a partir de lo anterior, se propone darle solucion a la problematica
con el trabajo y desarrollo de habilidades de comprension centradas en los momentos de la
lectura: antes, durante y después de la lectura, las que seran el cimiento al momento de trazar
el plan de accion que se pretende utilizar como posible solucién al descenso de la habilidad
de comprension de lectura que tienen los alumnos del tercero medio inicial del Colegio
Aconcagua. Asi, se plantea como ideal el hecho de obtener mejoras en la comprension y en
la expresion critica mediante la ensefianza de estrategias de comprensién de textos basadas
en los momentos de la lectura. De esta forma, se persigue que, mediante seis sesiones de
noventa minutos cada una y, al trabajar con estrategias de comprension de textos centradas
en los momentos de lectura, poder no solo enriquecer su habilidad inferencial, sino que
también, promover un trabajo interpretativo y critico que pueda ser textualizado o
verbalizado por los estudiantes. Entonces, el objetivo principal que se plantea en esta
investigacion se basa en el promover el trabajo interpretativo de los alumnos del tercero
medio inicial del Colegio Aconcagua mediante el trabajo de estrategias de lectura
comprensiva centrada en los momentos de la lectura de textos multimodales publicitarios y

propagandisticos. Asi, para abarcar el objetivo anteriormente sefialado se plantean tres
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objetivos especificos. En primer lugar, se persigue el ensefiar y aplicar estrategias de
comprension e interpretacion basadas en los momentos de la lectura. En segundo lugar,
fomentar el desarrollo de una vision critica a partir de la informacion implicita inferida de
textos publicitarios y propagandisticos. Y, por ultimo, evaluar el analisis critico de los
estudiantes a través de la verbalizacion escrita u oral de su valoracion respecto de los

mensajes contenidos en textos publicitarios y propagandisticos.
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4. MARCO TEORICO

En este apartado se abordaran los conceptos principales que forman parte de la
propuesta de solucion a la problemética que encauza la investigacion accion de este trabajo:
la dificultad de los estudiantes para extraer informacién implicita de un texto y expresar lo
comprendido a través de la escritura. Es por ello que, la problematica que se aborda en esta
IA esté centrada en la comprension; la cual se pretende trabajar concretamente mediante el
andlisis de textos argumentativos publicitarios y propagandisticos, ademas, de la habilidad
de expresar lo comprendido a través de la expresion escrita. Para lo anterior, se propone la
obtencion de mejoras respecto de esta habilidad a través del trabajo de estrategias
inferenciales que contemplan tareas centradas en los momentos de la lectura. Y se sostiene
que, los posibles progresos que puedan obtenerse en torno a las habilidades comprensivas de
los estudiantes puedan verse reflejados en la expresion escrita. Ademas, debido a la
naturaleza de los textos que se persigue trabajar, se busca desarrollar, en forma paralela, el
desarrollo de un pensamiento critico por parte del alumno. Asi, se pretende poder llevar a
cabo esa mejora de la lectura comprensiva desde un enfoque comunicativo, es decir, donde
el alumno pueda no solo comprender los textos que enfrenta, sino que también pueda ser
capaz de expresar aquello que comprende. Para ello sera necesario abordar ciertos conceptos
que resultaran claves al momento de sostener la propuesta de mejora de dichas habilidades.
En primer lugar, se expondran los conceptos de lectura, comprension y comprension
multimodal. Luego, se aproximara a la concepcion de inferencia y sus diferentes tipos. Mas
tarde, se abordara la nocion de estrategia, centrandose en aquellas que se basan en los
momentos de la lectura para, mas tarde, abarcar aquello que manifiesta y sostiene la Teoria

de la comunicabilidad y la Alfabetizacion critica.
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4.1 Lectura y comprension
4.1.1 Concepto de lectura

La concepcion que se tiene respecto del acto de leer ha ido evolucionando a través
del tiempo. Es por ello que, desde un comienzo, la lectura era vista y analizada desde un
punto de vista mecanicista, el cual la limitaba a simples procedimientos decodificadores de
signos graficos por parte del lector. En este sentido, el lector era considerado como un ente
pasivo que, para poder llevar a cabo la tarea de la lectura, solo debia poseer los conocimientos
linglisticos necesarios para reconocer palabras y darles sonido, ya sea en voz alta o en la

mente.

Sin embargo, la teoria se ha encargado de analizar méas en profundidad el acto de leer,
y asi, es como hoy existe la necesidad de no poder concebir la lectura si no va de la mano de
la comprensidn que se pueda obtener de ella. En este sentido segun Cassany (2006), la lectura
no puede ser limitada a una concepcion automatizada que la traduzca solo al hecho de
descodificar signos y, por lo tanto, requiere la presencia de destrezas y habilidades mentales
complejas para alcanzar la comprension de lo leido. En esta linea, Solé (1987) expone un
modelo interactivo, explicando la lectura como un proceso complejo que implica una
interaccion entre el lector y el texto, donde el sujeto tiene un papel activo dentro del proceso
de lectura, y donde aparecen factores contextuales, aparte de texto y lector, que influyen en
la tarea de leer. De este modo, se le brinda una especial importancia a los conocimientos
previos que el lector posea al momento de enfrentar una lectura, ya que seran elementos
determinantes para la construccion de significado que pueda elaborar a partir de un texto. El
lector entonces, con sus conocimientos de mundo, tendréd expectativas o elaborara hipotesis
que le permitiran verificar informacion concreta presente en un texto, y prestara atencion a
los elementos inesperados o desconocidos, aproximandose, de esta forma, a la comprension

de aquello que lee.
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4.1.2 Concepto de comprension

Como se plantea anteriormente, la lectura esta directamente relacionada a la
comprension. Es por ello que, no basta con poseer los conocimientos necesarios de la lengua
para decodificar un mensaje determinado, insertando, asi, la nocion de alfabetizacion
funcional., traducida en el conjunto de estrategias y habilidades que le hacen posible a un
sujeto poder comprender e interpretar aquello que lee (Cassany, 2006). Por ello, se afirma
que un sujeto que, solo es capaz de decodificar signos, pero no logra comprender ni construir

un significado a partir de su lectura, puede ser denominado como un analfabeto funcional.

En la misma linea, debe considerarse entonces a la comprension de lectura como un
proceso mental complejo el cual necesita de un esfuerzo cognitivo para poder llevarse a cabo.
Dicho proceso, tal y como plantea Tijero (2009), necesitara de ciertos estimulos sensoriales;
acusticos para la comunicacion oral, y visuales en la comprension de textos escritos, los
cuales se conectardn con procesos inferenciales donde el sujeto relaciona la informacion
entregada con sus conocimientos previos partir de su experiencia personal. Leer de manera
comprensiva, entonces, se traduce segun Cassany (2009), en un proceso de caracter
psicolinguistico que le permita al sujeto poder construir un significado a partir del texto leido;
y hacer una representacion mental de lo que comprende del mensaje. Por ello, se proponen
dos operaciones mas complejas: reconstruir la base del texto y construir el modelo de
situacion referencial; la primera implica la obtencion de la informacidn implicita del mensaje,
y la segunda contempla tomar en cuenta el contexto de la situacion comunicativa (emisor,
espacio, tiempo, etc.). En suma, para alcanzar la comprensién el lector debe, luego de
decodificar el mensaje, completar informacion faltante, establecer relaciones entre los
contenidos del texto, y aportar con su conocimiento respecto de las practicas comunicativas

de su contexto sociocultural.
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4.1.3 Comprension multimodal

A partir de la complejidad que se les atribuye a los procesos mentales que implican
la tarea de comprender, se puede analizar, incluso, cémo influye la tipologia textual a la cual
se enfrentara el lector, de qué manera actdan los conocimientos previos del estudiante
respecto de la forma y retorica de un tipo determinado de texto, y de esta manera, considerar
los factores socioculturales que contribuyen a la comprensién y construccion del significado
de un texto. Para ello, Cassany (2006) explica que la lectura diverge en cuanto al tipo de texto
que se enfrenta, es decir que, dependiendo de la naturaleza del texto, la actitud, las
expectativas y los objetivos seran diferentes. Siguiendo por la misma linea, se sostiene que
dependiendo del contexto la lectura adopta formas particulares. En este sentido, es pertinente
aludir a los textos multimodales, ya que el corpus que formara parte de esta IA seran textos

propagandisticos y publicitarios que, por lo general, suelen ser multimodales.

De esta forma, Cassany explica que, la comprension de lectura adquiere una mirada
sociocultural, ya que se le concibe como practica social que varia dependiendo del tiempo,
el lugar y la actividad comunicativa de la que se trate, en otras palabras, el objetivo de la
lectura cambia de acuerdo con el género discursivo que enfrenta. Asi que, a partir del
conocimiento que el lector tenga respecto del genero discursivo al cual pertenece el texto en
cuanto a forma, estilo, caracteristicas, organizacion, tematicas recurrentes, etc., el lector
adopta un rol y propdsito social especifico dentro de una determinada préactica cultural
comunicativa. En este sentido la publicidad y propaganda pertenecen a una préctica
comunicativa que forma parte de la cultura y que, ademas, nos alina como comunidad lectora
a todos los posibles clientes o receptores que la enfrentan o leer dia a dia. Es a partir de ello,
que resulta interesante poder trabajar la lectura de comerciales o propagandas que muchas
veces pasamos por alto y no nos detenemos a analizar el trasfondo del texto, o la intencién
con la que se nos presentan ese tipo de textos multimodales. EI concepto de multimodalidad,
a partir de lo que plantea Manghi (2011), alude a la presencia de variados recursos semiéticos
dentro de un mismo evento comunicativo, y la comprension de los textos de esta naturaleza

implica, por lo tanto, inferir el significado que construyen la agrupacion de recursos. En esta
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linea, se rechaza completamente la idea de que exista un texto multimodal en el que cada
recurso utilizado no haga mas que reiterar el mensaje, es decir, que comunique el mismo
significado mediante diferentes soportes. Por ello, se expone que, en la totalidad de los textos
multimodales, cada uno de sus recursos aporta un significado parcial, y que, para poder ser
comprendido, deben entenderse cada uno de los recursos que participan de la misma situacion
comunicativa. Asi, la tarea de comprender textos formado por diferentes recursos sensoriales,
desde el trabajo de un corpus publicitario, implicaria entonces, hacer conciencia de que se es
parte de una comunidad discursiva, y que detrads de este género que esta presente en la
cotidianeidad, se ocultan relaciones de poder social que requieren ser comprendidas,

inferidas e interpretadas para el desarrollo del pensamiento critico de un sujeto lector.

4.2 Inferencias

Siguiendo el camino de la solucidén que se propone frente a la problematica del
descenso en la habilidad de comprender textos, resulta clave definir el concepto de
Inferencias que surge anteriormente al tratar la habilidad de comprension. Es por ello que se
dara la nocién de Inferencia para mas tarde categorizarlas segin sus funciones y aportes
dentro del proceso de comprension de textos. Teniendo consideracion, por supuesto que la
presente investigacion accion se aboca al trabajo con textos publicitarios y propagandisticos,
los que en su mayoria contienen informacion que se debe inferir por parte del receptor a
modo de primer paso para poder llegar luego a construir una vision critica de aquello que se

comprende e infiere de un determinado texto.

4.2.1 Concepto de inferencias

Es importante entender que la comprension implica construccién de significado, y
que muchas veces este puede no coincidir con la informacioén que se exprese de manera
concreta y explicita dentro de un texto. Entonces, el comprender implicaria darle un sentido
a la informacién que el texto entrega, y para ello es necesario que el lector aporte con su
conocimiento previo, tanto del tema como de la situacion comunicativa a la que se enfrenta.

Resulta, que la teoria afirma que las inferencias o los procesos inferenciales son
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imprescindibles para poder comprender un texto. En este sentido, Garate, Gutiérrez, Luque,
Garcia Madruga & Alosua (2006), exponen que sin las inferencias no es posible poder
construir el significado global de un texto, establecer relaciones entre las distintas
informaciones que se entregan, y menos poder establecer un dialogo critico frente al mensaje
contenido en el texto. De esta forma, se explica que la accion de inferir se puede traducir en
la habilidad que el lector tiene para poder reconstruir la intencion o ideas del autor, a partir
de un establecimiento de relaciones entre lo explicito y concreto de un texto y lo que no esta

presente.

Por su parte, Parodi (2005), también define las inferencias desde una mirada
psicolinguistica, donde inferir alude a una serie de procesos mentales por parte del lector
donde logra relacionar informacion explicita con sus conocimientos previos, a fin de
comprender un texto. Asi, se propone una taxonomia de inferencias, a partir de su

funcionalidad dentro del proceso de comprension.

4.2.2 Tipos de Inferencias

Desde este punto, las inferencias pueden ser categorizadas desde la funcion
relacionadora o la funcion supletoria. La primera, permite que el lector pueda entender la
relacion entre dos hechos o elementos presentes en el texto, mientras que, la segunda funcion,
es aquella que le permite al lector poder llenar los vacios que deja la ausencia de cierta

informacién en el texto (Parodi, 2005).

Dentro de la funcion relacionadora, las inferencias reciben el nombre de inferencias
puente. Estas son las inferencias que permiten relacionar elementos del texto entre si, y se
afirma que, el lector debiera ser capaz de poder hacerlo de manera automatica. En este
estadio, encontramos las relaciones en fendmenos tales como: la sustitucién léxica, la
pronominalizacion, la elipsis de pronombre o sintagma nominal, las relaciones causales,
relaciones temporales y espaciales. Por otro lado, se presentan las inferencias que son mas

complejas que las anteriores, y que, por lo tanto, requieren de un mayor esfuerzo cognitivo.
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Este tipo de inferencias permite el desarrollo de la capacidad critica del alumno y se relaciona
directamente con sus conocimientos previos, inclinaciones, gustos y creencias. En este punto
se encuentran, entonces, las inferencias elaborativas o proyectivas y las inferencias
evaluativas. Las primeras, cumplen con la funcidén supletoria de poder completar la
informacidn que falta a partir de los conocimientos de mundo y de la informacion que entrega
explicitamente el texto, mientras que las segundas, se basan en la capacidad que el lector
posee al momento de tener que emitir un juicio de valor respecto de aquello que comprendid
del texto. Es por ello que este ultimo tipo de inferencia esta estrechamente ligado a la vision
de mundo del lector, inclinaciones, gustos y creencias, y asimismo, se ubican dentro de un
nivel mas elevado de acuerdo con la taxonomia de habilidades de pensamiento planteadas
por Bloom (1956), es decir, para que el alumno pueda ser capaz de dar su vision respecto de
un texto, ya debid haber efectuado el proceso de comprender e inferir el mensaje que el texto

contiene.

4.3 Estrategias

A partir de lo anterior, se propone trabajar la comprension de textos a partir del
desarrollo de estrategias inferenciales. Esta pretension de mejoras respecto de dicha
habilidad, requiere de la implementacién de estrategias. Para ello se abordara el concepto de
estrategia, luego se llevara al campo de la comprension de lectura, y finalmente, se hara
referencia a las estrategias de comprensién centradas en los momentos de lectura; incluidos
en la hipdtesis como estrategia de mejora para la habilidad de inferir informacién implicita

de un texto determinado.

4.3.1 Concepto de estrategia

Desde el trabajo que hace Solé (1992), las estrategias son definidas como un proceso
en el cual se siguen indicaciones o pasos para poder llegar a una meta determinada o ser
capaces de alcanzar un objetivo. En este sentido, se sostiene que es necesario, en una primera
instancia, determinar qué es aquello que se quiere lograr, o cuél es el problema que se busca

solucionar y, asimismo, tener en consideracion los factores y actores que puedan influir. Asi
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las cosas, a partir de este objetivo o problema se aplican determinados procedimientos, los
que, a posteriori, serdn evaluados desde su efectividad respecto de la obtencién o
acercamiento al objetivo propuesto. En esta bisectriz, se afiade que las estrategias, como tal,
necesitan de un autocontrol por parte de las personas que las aplican, es decir, se requiere de
una autoevaluacién constante del efecto de las propias acciones, para asi, poder tomar

decisiones respecto del camino que se trazé en un comienzo.

4.3.2 Estrategias de comprensién

Més especificamente, desde la vereda de la comprension lectora, Solé (1992) propone
que las estrategias de comprension lectora son procedimientos de alta complejidad que
requieren de la fijacién de metas especificas y, en consecuencia, la elaboracion de un plan de
acciones que se suceden en pro de la obtencion del objetivo, la evaluacion posterior a su
implementacion y las decisiones de un posible cambio acorde al resultado de la valoracion
de su efectividad.

A su vez, resulta pertinente establecer la importancia que tiene para el lector la
ensefianza de estrategias de comprension lectora. En este sentido, se persigue que el lector se
convierta en un lector autbnomo y activo en su proceso de comprension, capaz de comprender
diferentes tipos de textos en distintos niveles de complejidad y, de esta manera, acceder al
conocimiento y aprender materias nuevas. Como estrategias para la comprension de textos,
también Solé (1992) propone tareas centradas en los diferentes momentos de lectura, los

cuales seran explicados en el siguiente subapartado.

4.3.3 Momentos de la lectura

A través de esta propuesta, se pretende conseguir una mejora en las destrezas que
permiten al sujeto poder extraer informacion que no esta explicita en los textos, construyendo
un significado a partir de experiencias personales. En esta linea, Cassany y Aliagas (2007)

proponen el desarrollo de estas habilidades mediante tareas o actividades que se centran en
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los diferentes momentos de la lectura. De este modo, se idean tareas para el momento antes

de la lectura, durante la lectura y después de la lectura.

En primer lugar, para el momento anterior al enfrentamiento del alumno con la lectura
del texto, se sugieren tareas que implican la elaboracion de predicciones e hipétesis respecto
del contenido del texto, pretendiendo tener un acceso a los conocimientos previos de mundo
que tenga el sujeto lector. Desde esta perspectiva, se busca generar la motivacion por leer,
fijar objetivos que se deban cumplir con la lectura, elaborar preguntas que se puedan

responder a través de la tarea de leer.

En segundo lugar, durante la lectura, es decir, la lectura misma, el acto de leer es
percibido, dentro de esta propuesta expuesta por Solé (1992), como el proceso donde el sujeto
va verificando sus hipotesis y predicciones y estableciendo otras. Ademas, plantea la
elaboracion de preguntas de identificacion y comprobacion en medio de la lectura, aparte de
aquellas que necesiten del acto de completar la lectura del texto a cabalidad para poder ser

resueltas.

Y finalmente, el momento después de la lectura; se determinan como tareas que
ayudan a la comprension la delimitacion del tema central del texto, el reconocimiento de
ideas principales y secundarias, elaboracion de resimenes y esquemas que transmitan y
comuniquen aquello que el lector comprendié. De esta forma, actividades como crear un
titulo a un texto leido, o la extraccion de ideas principales, haran que el lector ponga en
marcha su capacidad de evaluar qué informacion es relevante y cual no tanto, en otras
palabras, este tipo de tareas permitiran que el sujeto lector omita aquello que no considere

relevante para la construccion global del significado de un texto.

4.4 Teoria de la comunicabilidad

Desde la arista de la educacion, el MINEDUC en los Planes de Estudio de Tercer Afio
Medio (2009) considera la lectura comprensiva como uno de los ejes fundamentales del

desarrollo del lenguaje en el estudiante. En este caso, la lectura es considerada como un
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medio que le proporciona al alumno la capacidad de conocer diferentes realidades y ampliar
su conocimiento en cuanto a conceptos, vocabulario y estructuras gramaticales mas
complejas. Entonces, la lectura es considerada como el punto de partida para la adquisicion
del conocimiento, pero también pretende promover el desarrollo de la habilidad comunicativa
del sujeto dentro de los ejes de la oralidad y la escritura, ya que se persigue que el alumno

pueda expresar lo comprendido a través de la expresion oral y la expresion escrita.

De esta manera, para lograr la comprension de un texto determinado, en su total
complejidad, es necesario que el lector exprese aquello que ha comprendido, ya sea a través
de la oralidad o de la escritura. Asi las cosas, esta IA pretende, desde una propuesta
comunicativa, poder alcanzar mejoras en torno a la habilidad comunicacional de expresar
mediante la escritura la comprension de un determinado texto. En este sentido, la Teoria de
la Comunicabilidad en torno a los textos escritos expuesta por Parodi (2011), levanta un
principio irrenunciable para la comprension plena de un texto: el principio de la
acreditabilidad de lo comprendido. Asi, se formula que, luego de que el lector Ileve a cabo
los procesos necesarios para comprender (construir significados coherentes del texto a partir
de sus conocimientos previos, estrategias, capacidad de inferir y seguir sus objetivos de
lectura), es indispensable que pueda expresar o verbalizar el significado que ha construido a
partir de la comprension de su lectura. Por otro lado, esta habilidad comunicativa no pretende
ser considerada como la evaluacion de la comprension del lector, si no que busca ser
concebida como un proceso propio del proceso comprensivo de un texto, y ademas sostiene
que si un lector es capaz de comunicarse, ya sea mediante la oralidad o la escritura, a si
mismo o0 a los deméas aquello que comprendid, sera mucho mas probable que acierte en la
evaluacion de habilidades menos complejas como las de reconocimiento de informacion

explicita o extraccion de datos, etc.

4.5 Alfabetizacion critica

Finalmente, se considera oportuno trabajar de manera integrada en torno a la
busqueda del desarrollo de un pensamiento critico por parte del alumno al momento de

comprender un texto. Es por ello que, si nos situamos en la propuesta de trabajo, se entendera
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que, al tratar la comprension de textos propagandisticos y publicitarios, es totalmente
pertinente trabajar de forma complementaria el desarrollo de un pensamiento critico. En este
caso, el texto propagandistico y publicitario, es una practica social-comunicativa cotidiana,
la cual esta cargada de ideologias, intenciones y relaciones de poder que permiten dar cabida
a un ejercicio complejo de reflexion. De esta forma, una lectura critica abarcara procesos
mentales complejos que buscan llegar al sector més profundo del texto, donde el lector pueda
no solo inferir intenciones y objetivos implicitos, sino que, también pueda relacionarlos con
sus ideologias y valores de acuerdo a su experiencia de mundo. Asi, a partir de esta relacion
sera posible adoptar una postura personal frente a un determinado significado construido a
partir de un texto. A su vez, Serrano de Montero (2008), proyecta una mirada hacia la
educacion critica, sostenida en la premisa de que los estudiantes requieren de un trabajo que
permita el desarrollo de su habilidad critica; no solo pretendiendo el fin de acceder al
conocimiento, sino que en busqueda del desarrollo respecto de la capacidad de entenderlo,
evaluarlo y adoptar una postura critica que, en la actividad social en la que se desenvuelve

podria permitirle el dia de mafiana, ser agente de cambios culturales.
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5. PLAN DE ACCION

Posterior a la primera fase, correspondiente a la identificacion de la problemética que
guia esta Investigacion Accidn, se planteo, en el apartado anterior, el sustento teérico que
servira de cimiento al momento de trazar el plan de accién que se pretende utilizar como
posible solucion al descenso de la habilidad de comprension de lectura que tienen los
alumnos del tercero medio inicial del Colegio Aconcagua. De esta forma, se persigue que,
mediante seis sesiones de noventa minutos cada una y, al trabajar con estrategias de
comprension de textos centradas en los momentos de lectura, poder no solo enriquecer su
habilidad inferencial, sino que también, promover un trabajo interpretativo y critico que

pueda ser expresado por los estudiantes mediante la oralidad o la escritura.

Resulta clave entonces, a partir de lo anterior, destacar que se pretende aplicar las
estrategias basadas en los momentos de la lectura a textos multimodales como videos o
imagenes, donde se adaptaran los procedimientos que suelen llevarse a cabo para abarcar
textos analogos en los diferentes momentos de la lectura. Asi, en el momento anterior a la
lectura, por ejemplo, para que los alumnos realicen una prediccion del contenido, en el caso
de los videos, se les mostrara a los estudiantes una imagen del video pausado, reemplazando,
por ejemplo, a la tarea de realizar una hipétesis a partir de un titulo. Por otro lado, en el caso
de las imagenes durante el momento anterior a la lectura, a los alumnos se les mostrara el
anuncio con todos los mensajes verbales borrados, es decir, que solo puedan ver los mensajes
no verbales del texto multimodal. Luego, en el momento que corresponde al durante la
lectura, los videos seran pausados en la mitad aproximadamente, a fin de comprobar que se

estd entendiendo o prestando atencion a ciertos elementos clave que se presentan en él.

En este sentido, cabe destacar que la unidad en la que se pretende poder obtener una
mejora mediante este Plan de Accion es la Unidad 2: “Publicidad y Propaganda” y por lo
tanto, tal y como se planteé anteriormente, se trabajara con textos multimodales como:
comerciales, afiches, imagenes, anuncios radiales y online, etc., que le permitan al alumno
hacer una lectura critica, posterior a la comprension, de aquellos elementos a los cuales se

enfrentan dia a dia a través de distintos soportes. La unidad que se abordara guarda una
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estrecha relacion con el Objetivo Fundamental n°9 de Tercer afio Medio expuesto en el
Marco Curricular, el cual plantea que el alumno debera “Interpretar en los mensajes de los
medios de comunicacion las relaciones entre las conductas y valores que estos se proponen
promover y los tipos de argumentos y procedimientos que emplean para ello.” A partir de lo
anterior, en el Curriculum se expone también como Contenido Minimo Obligatorio del
mismo nivel: “Reflexion y comentarios sobre textos periodisticos, cinematograficos,
programas radiales y de television, avisos y mensajes publicitarios, centrados en la
observacion del componente argumentativo de ellos y evaluacién de los problemas éticos
involucrados en la utilizacion de los procedimientos de persuasion y disuasion (relacion de
lo verdadero con lo verosimil, de lo bueno con lo deseable, entre otros)”. Por ello se trabajara
desde el comienzo de la secuencia didactica con material cercano al alumnado y de contenido
significativo y potencial para el trabajo critico y comprensivo al cual se pretende llegar con

este Plan de accion.

Asi, tomando en cuenta lo anteriormente afirmado y, a modo de esclarecer el principal
proposito de este plan de accidn, se presentan en el siguiente sub-apartado Objetivo general
y, luego, los Objetivos especificos pretendidos a trabajar para la obtencion de la mejora a la

cual se aspira y apela.

5.1 Objetivo general y objetivos especificos

Objetivo general:

Promover el trabajo interpretativo de los alumnos del tercero medio inicial del
Colegio Aconcagua mediante el trabajo de estrategias de lectura comprensiva centrada en los
momentos de la lectura de textos multimodales publicitarios y propagandisticos.

Objetivos especificos:

e Ensefar y aplicar estrategias de comprension e interpretacion basadas en los
momentos de la lectura.

e Fomentar el desarrollo de una vision critica a partir de la informacién implicita
inferida de textos publicitarios y propagandisticos.
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e Evaluar el analisis critico de los estudiantes a través de la expresion de su
valoracion respecto de los mensajes contenidos en textos publicitarios y
propagandisticos.

5.2 Objetivos por sesiones

La secuencia didactica (Anexo 4), tal y como se plante6 anteriormente, estd compuesta por
un total de seis sesiones donde los objetivos de aprendizaje se disponen de manera progresiva.
A continuacion, se exponen los objetivos ordenados por sesion:

Sesion 1: Conocer la estructura y caracteristicas principales de la publicidad y propaganda.

Sesion 2: Reconocer la funcion y las caracteristicas del lenguaje presente en los textos
publicitarios y propagandisticos.

Sesion 3: Comprender textos publicitarios y propagandisticos mediante la identificacion de
sus elementos caracteristicos y mecanismos persuasorios y disuasorios presentes en ellos.

Sesion 4: Inferir informacién implicita a partir del analisis de textos publicitarios y
propagandisticos reconociendo la presencia de estereotipos y tipos de planos.

Sesion 5: Analizar, inferir y valorar la funcion que cumplen los estereotipos dentro de los
textos propagandisticos.

Sesion 6: Evaluar el andlisis, comprension y evaluacion critica a partir de la lectura de un
texto multimodal propagandistico.
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6. ANALISIS DE EVIDENCIAS

6.1 Descripcion de las evidencias

Durante la implementacion del plan de accion disefiado, fue posible recolectar
evidencia e informacion relevante para poder analizar hasta qué grado se pudieron o no
alcanzar los objetivos trazados al comienzo de la investigacién. En este sentido, se analizaran
evidencias cualitativas y cuantitativas para tener una vision més integral de los resultados de

la intervencion.

En primer lugar, se analizaran las respuestas de los alumnos frente a ejercicios de analisis
(Anexo 5) en los diferentes momentos de la lectura de textos multimodales publicitarios y
propagandisticos realizados durante las sesiones. Esta tarea, fue Ilevada a cabo con el uso de
una ficha de analisis de textos propagandisticos y publicitarios (Anexo 6), en ella se
contemplan los tres momentos de la lectura, donde cabe aclarar que, para el momento anterior
a la lectura, en el caso de los videos se les presentaba a los alumnos una imagen detenida de
este, y cuando se trataba de una imagen, se le quitaba cualquier tipo de mensaje verbal a esta,
dejando solo la imagen frente a los estudiantes. También, se analizara la actitud de los
alumnos frente a situaciones donde debian expresar su punto de vista critico de acuerdo con
las discusiones que se intentaron generar en el aula. Ademas, se revisaran sus comentarios
escritos (Anexo 7) con el que los estudiantes evaltan el contenido y forma de un afiche
propagandistico, el grado de logro respecto de las respuestas de los alumnos frente a la
extraccion de informacién explicita y a preguntas de inferencias de un texto multimodal
propagandistico presentes en el instrumento evaluativo elaborado por el departamento de
lenguaje (Anexo 8). Cabe destacar que para determinar el grado de logro de las respuestas
de los alumnos se elaboré una rabrica (Anexo 9) la que también tenia el objetivo de no solo
evaluar las respuestas, sino que también servir de guia a los estudiantes al momento de
responder. Ademas, debe de sefialarse que la evaluacion sumativa es estandarizada para todo
el ciclo de tercero medio sin diferenciar niveles (Inicial-Intermedio-Avanzado). Finalmente,

se tomara en cuenta las respuestas de los alumnos frente a un cuestionario anénimo de
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apreciacion respecto de la utilidad de estrategias de comprension basadas en los momentos

de la lectura y la autopercepcion de su pensamiento critico al finalizar la unidad (Anexo 10).

6.2 Evidencias cualitativas

Antes de que se diera comienzo de la sub-unidad de publicidad y propaganda, que se
condice con el inicio de la implementacién del plan de accidn, los alumnos no participaban
de manera voluntaria cuando se pretendia iniciar una discusion dirigida por la profesora
mentora. En este sentido, aproximadamente desde la segunda sesion de implementacion de
la secuencia didactica, los alumnos comenzaron a participar exponiendo su opinion y punto
de vista de las tematicas que se encontraban presentes en los materiales propagandisticos y
publicitarios cuando el profesor en formacion se los solicitaba a través de preguntas directas
a alumnos en especifico. Esto quiere decir que hubo, desde un comienzo, un pequefio avance,
ya que antes los alumnos se limitaban a contestar con frases como “no sé” o “no se me ocurre
qué decir” ante las preguntas que solicitaban como respuesta su punto de vista ante un
determinado tema. Resultdé que, en la sesion donde se abarcaron los estereotipos, los
estudiantes presentaron en su mayoria, principal interés por los estereotipos sexuales que se
reproducen y perpettan a través de los medios masivos de comunicacion. Las discusiones
que, durante la observacién no lograban ser construidas por la baja o nula participacion de
los alumnos, resultaron durante la implementacién en debates e intercambio de opiniones que
duraban aproximadamente 10 minutos o mas. A partir de lo anterior, es posible sostener que
se logro desarrollar la expresion oral de una vision critica frente a determinadas tematicas
por parte de los alumnos, que en las sesiones de implementacion el foco no estaba puesto
solo en la recepcion de contenidos ni el analisis de textos multimodales, sino que se demostro
desde un comienzo, y transversalmente a todas las sesiones, un interés por la exposicion de
los puntos de vista para trabajar de manera constante el desarrollo del pensamiento critico de

los estudiantes.

En segundo lugar, a la luz de las repuestas por parte de los alumnos en la ficha de analisis
gue contempla los tres momentos de la lectura (Anexo 5) se puede determinar que los

estudiantes logran responder la mayor parte de las preguntas sin confundirse como en las
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respuestas que se analizaron al comienzo de la presente investigacion. Desde esta
perspectiva, los alumnos hacen predicciones en el momento antes de la lectura a partir del
nombre de la marca dada por el profesor en formacion o de una imagen del video detenida.
Asi, desde una imagen detenida en la que aparece el futbolista Jorge Valdivia los estudiantes
construyen hipdtesis respecto de la tematica central del texto multimodal como aparecen en
los ejemplos anexados: “Vida sana”, “Bebida energética”, “tomar leche”, “Algun producto
que consuman los deportistas”. O también, donde se ve una mujer con ropa interior hacen la
prediccion respecto de la tematica relacionandola con productos y/o marcas especificas:
“desodorante”, “cerveza”, “sobre los productos de Axe, desodorante”. De esta forma, tal y
como muestran los ejemplos anexados, los alumnos relacionan productos con estereotipos,
personajes publicos con cierta ideologia o producto, colores con intenciones, lo cual deberia

facilitarles el resolver preguntas en el momento posterior a la lectura.

6.3 Evidencias cuantitativas

Luego de que en el curso se aplicara la evaluacion sumativa elaborada por el
departamento de lenguaje, la cual no podia ser modificada por el profesor en formacion. Se
obtuvieron resultados cuantitativos en forma de calificacion. Asi las cosas, el documento
evaluativo (Anexo 8) poseia preguntas muy parecidas a las que forman parte de la ficha de
analisis (Anexo 6) utilizada en la mayor parte de las sesiones del plan de accion
implementado. Sin embargo, se consideré que habia muchos elementos que se abordaron
durante la secuencia didactica y que la evaluacién no contemplaba. Debido a ello, se elabor6
una rabrica (Anexo 9) la que permitié no solo calificar el andlisis en si, sino que también
hizo factible el evaluar el grado de logro de las respuestas a preguntas de extraccion de
informacidn explicita, preguntas inferenciales y el comentario evaluativo de las parejas que

rindieron le evaluacion.
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GRADO DE LOGRO EN PREGUNTAS DE
INFERENCIAS

B logrado M Medianamente logrado H No logrado
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CANTIDAD DE PAREJAS DE ALUMNOS

¢CUAL ES EL OBJETIVO DEL §CUALES SON LAS (PUBLICIDAD O
MENSAJE? CARACTERISTICAS DEL PROPAGANDA? ¢POR QUE?
RECEPTOR IDEAL?
PREGUNTAS

Inferencias: a partir del grafico anterior, es posible determinar que los
alumnos en su mayoria alcanzaron el grado de logro maximo en las preguntas que
necesitaban de la habilidad de inferir. Asi, en la pregunta ““;Cual es el objetivo del mensaje?”
el 67% de los alumnos logré responder de manera correcta alcanzando el grado de logro
maximo, le sigue el 20% que tuvo un mediano logro, mientras que solo el 13% contestd la
pregunta de manera incorrecta. Si se analizan las barras de manera panoramica, es posible
dar cuenta que esta dindmica atraviesa los resultados de las tres preguntas inferenciales del
instrumento evaluativo, es decir, en las tres el mayor porcentaje de los estudiantes logré

contestarla de manera correcta.
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GRADO DE LOGRO EN PREGUNTAS DE
EXTRACCION DE INFORMACION EXPLICITA
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CANTIDAD DE PAREJAS DE ALUMNOS

¢CUAL ES EL NOMBRE DEL NOMBRE TODOS LOS NOMBRE TODOS LOS
AVISANTE O INSTITUCION? MENSAJES VERBALES QUE MENSAJES NO VERBALES QUE
ESTAN PRESENTES EN EL APARECEN ENE EL AFICHE
AFICHE
PREGUNTAS

Extraccion de informacion explicita: es claro, al mirar el
grafico anterior, que los estudiantes lograron casi en su totalidad alcanzar el maximo grado
de logro. Asi, es posible también sostener que las preguntas de este grafico: “;Cual es el
nombre del avisante o institucion?”, “Nombre todos los mensajes verbales que estan
presentes en el afiche” y “Nombre todos los mensajes no verbales que aparecen” estan
estrechamente relacionadas con las preguntas que se desarrollaron en el momento durante la
lectura a través de la ficha de analisis mediante la implementacidén. Entonces, podria
sostenerse que los alumnos ya conocian este tipo de preguntas, y que ya estaban
familiarizados con los elementos en los cuales debian fijar su atencién para poder responder
de manera correcta.
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Notas comprension de lectura de afiche propagandistico en
parejas

29-20 0

39-30 0

Calificacidn

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Parejas de alumnos

Nota final del andlisis comprensivo y comentario critico de un
anuncio propagandistico: Asi las cosas, al analizar el gréfico que se corresponde con las
calificaciones obtenidas por los alumnos en la evaluacidén sumativa estandarizada, es correcto
afirmar que: ningn estudiante obtuvo nota reprobatoria, lo cual podria relacionarse con el
hecho de que los alumnos ya habian sido participes de actividades familiares al ocupar su
ficha de andlisis que contemplaba los momentos de la lectura durante el proceso de
implementacion. Luego, se puede sostener que el 60% de los estudiantes obtuvo una
calificacion que estuvo en el parametro de 5,0 y 5,9, lo que resulta positivo si es que se toma
en cuenta la realidad del curso en cuanto a las calificaciones que se obtenian en torno a
controles de lectura o pruebas tipo PSU que abarcaban solo la comprensién de textos.
Ademas, se sefiala que la mejor nota fue un 6,5 mientras que la peor fue un 4,3 lo que nos
permite afirmar que ninguna pareja de trabajo reprob0 y que, aun la pareja que obtuvo la peor
calificacion del grupo curso, logro tener una nota aprobatoria. Entonces, a modo general, los

resultados estuvieron dentro de un rango que permite establecer que la actividad de
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comprension de un texto multimodal propagandistico y su respectivo comentario critico

respecto de €él, fue en su totalidad aprobado.

Cuestionario de apresiacion de actividades centradas en
los momentos de la lectura
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Me ayudo en mi Me ayudo en mi Fue mas sencillo Tengo una actitud mas
comprension el resolver comprension el resolver responder las preguntas critica ante la publicidad
preguntas Antes de la  preguntas Durante de la Después de la lectura, vy la propaganda luedo de
lectura lectura luego de haber analizado aprender a analizarla
y respondido preguntas
Antes y Durante la
lectura

Titulo del eje

B Muy de acuerdo M De acuerdo Parcialmente de acuerdo B En desacuerdo

Los resultados de este grafico arrojan la apreciacion de los estudiantes respecto de la
utilidad del trabajo que se realiz6 con las estrategias de comprension basadas en los
momentos de la lectura. La encuesta la contestaron de manera anénima un total de 26
alumnos y frente a los resultados es posible sostener que: mas de la mitad de los encuestados,
es decir, el 54% de los alumnos estdn muy de acuerdo con la afirmacion “Me ayudd en mi
comprension el resolver preguntas Antes de la lectura” mientras que el 46% estd muy de

acuerdo. Luego, en la segunda afirmacion: “Me ayudd en mi compresion el resolver
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preguntas durante la lectura”, el 54% esta muy de acuerdo, mientras que el 42% solo esta de
acuerdo con ella. Respecto de la tercera afirmacion basada en la efectividad de ambas
actividades (Antes y Durante), el 73% afirmé que le fue mas sencillo responder las
actividades de momento posterior a la lectura al haber llevado a cabo las correspondientes a
los dos momentos anteriores a él. Finalmente, el 56% de los estudiantes estad muy de acuerdo
con que su actitud es mas critica luego de la implementacion del plan de accion y el trabajo
en torno a las estrategias de comprension basadas en los momentos de la lectura. Finalmente,
estd tematica se abordara de manera méas acabada en el siguiente apartado, donde se lleva a
cabo una reflexion en torno a los aspectos logrados y no logrados luego de la implementacion

de la secuencia didactica en la presente investigacion.
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7. REFLEXION

7.1 Aspectos logrados

Si se toman en cuenta de manera objetiva los resultados analizados en el apartado
anterior, se puede afirmar que el curso, a partir de las calificaciones y de los porcentajes de
logro obtenidos en las preguntas de inferencias y de extraccion de informacion explicita, no
se encuentra descendido como se establecio en un comienzo de la investigacion o, en otras
palabras, no se le deberia catalogar como un curso que destaca por lo descendido de su
desempefio en el eje de la comprension. Puede que el haber trabajado con preguntas en el
momento “Durante la lectura” hizo que los alumnos pudieran ir comprobando si realmente
estaban comprendiendo o no el mensaje, o si estaban atendiendo a ciertos elementos clave
que se encontraban presentes en los textos multimodales a los cuales se enfrentaban. Asi,
puede sostenerse que el desempefio de los alumnos en tareas que se basan en la comprension
de textos mejord de manera significativa, sin tener a ningun estudiante del curso bajo la nota
aprobatoria (4.0). Entonces, también es posible afirmar que los alumnos lograron ser

participantes activos tanto del proceso de lectura, como en el de comprension.

Sin embargo, por otro lado, considero que el logro mas relevante que se pudo obtener fue el
desarrollo del pensamiento critico de los alumnos el cual quiza no se ve reflejado en gréaficos
ni de forma numérica, pero durante las sesiones se establecieron una serie de debates y
discusiones en torno a problematicas trascendentales de la actualidad como el feminismo, el
machismo, el aborto, religion y politica. Fue muy gratificante poder ser participe de un
proceso en el que, en un breve periodo de tiempo, alumnos que no hablaban en clases o que
muchas veces no tenian o no querian expresar su punto de vista frente a los demas, sostenian

un discurso con argumentos solidos en torno a temas polémicos de la actualidad.

7.2 Aspectos no logrados

Desde otro angulo, hubo aspectos que lamentablemente no se pudieron alcanzar. En

este sentido, hubiese sido significativo poder haber desarrollado la expresion escrita de la
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critica de los alumnos y haberla trabajado como un proceso. Sin embargo, no fue posible
debido al tiempo del cual se disponia para poder trabajar la unidad, es decir, un mes con tres
clases semanales de las cuales no pueden contarse aquellas en las que se realizan ensayos
PSU, mini-comprensiones de lectura de nivel, control de lectura del mes y la evaluacion de
la misma unidad. Asimismo, no se pudo obtener una mejora significativa respecto del
autoconcepto de los alumnos por el hecho de pertenecer al nivel inicial. El colegio refuerza
esa estigmatizacion en todo momento y es complicado que los alumnos puedan desprenderse
de ella, sin embargo, no imposible. Si existiese un vuelco en el discurso que sostiene el cuerpo
de docentes y directivos en cuanto a basar las diferencias entre los niveles en los ritmos y no
en las capacidades o habilidades, la autoestima y la vision propia de los estudiantes podria
mejorar y asi, sus metas, objetivos y auto-exigencia podrian repercutir de manera positiva en

su rendimiento y desempefio.

Ademas, no se logro disefiar un instrumento evaluativo coherente a los objetivos
trazados en un comienzo de la presente investigacion accion, es decir, un instrumento que se
centrara en evaluar el trabajo que se realiz6 durante la implementacion en torno al desarrollo
del pensamiento critico de los estudiantes. Para entender mejor la situacién, es necesario
sefialar que la evaluacion de la unidad fue realizada por la profesora encargada del ciclo de
tercero medio, la cual no le hace clases al curso en el cual se realizé la investigacion accion
y, por lo tanto, elementos que se abarcaron durante la implementacién y el foco de trabajo
que se desarrollé durante las sesiones no se vio reflejado en el instrumento evaluativo. Sin
embargo, para poder hacer mas completo el material evaluativo se elabor6 una rabrica que
sirvié no solo para revisar el instrumento evaluativo que se utiliz6 en la Gltima sesion, sino
que se les entreg6 a los alumnos durante la misma para que pudieran guiar sus respuestas y
de esta manera poder hacer mas cercano el instrumento a la modalidad de trabajo que se

empled en la secuencia didactica.
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8. PLAN DE MEJORA

Para trazar el plan de mejora, se exponen propuestas que pretenden no solo poder
corregir ciertos errores que se cometieron durante la implementacion, sino que también, por
otro lado, reforzar aquellos aspectos o metodologias que produjeron resultados positivos. En
primer lugar, si se pretende una mejora, el profesor en formacién debe adecuarse al ritmo de
trabajo del curso en el cual se implemento el plan de accién. En este sentido, pese a que hubo
dos semanas dedicadas unicamente a la observacion del tercero medio inicial del Colegio
Aconcagua, fue complicado para el profesor en formacion poder asimilar y reflejar en la
cantidad de tareas por sesion que el ritmo de trabajo que acostumbran a tener los niveles
iniciales y los plazos que se les fija para poder llevar a cabo ciertas tareas son diferentes a la
mayoria. Asi, las actividades podran realizarse quiza con menor cantidad de material, pero el
que se utilice sera aprovechado a cabalidad.

En segundo lugar, podria aspirar a buscar otras y variadas formas para comenzar la
clase y activar los conocimientos previos de los estudiantes. En esta linea, la mayor parte de
las sesiones tenian en su inicio actividades muy similares o iguales para poder acceder y
recordar elementos ya conocidos por los alumnos y contenidos ya abarcados en sesiones
anteriores. Asi, si se revisa el plan de accidn que se implemento, las preguntas por parte del
docente y el anotar las respuestas de los alumnos en la pizarra se vuelve una tarea repetitiva,

lo cual puede provocar la desmotivacion por parte de los alumnos para el resto de la sesion.

Por otro lado, para una posible mejora, se sugiere reforzar los espacios de discusion
dentro del aula. Estas instancias que fueron transversales a la secuencia didactica
implementada, resultaron fructiferas para el desarrollo del pensamiento critico por parte de
los alumnos, pero también fueron Gtiles en el sentido de que los estudiantes fueron perdiendo
esa actitud esquiva a hablar en publico. Tal y como se planteé en la reflexion, este fue uno
de los aspectos mas destacados dentro de los logros obtenidos luego de la implementacion, y
resultd ser gratificante poder notar un avance que quiza con un trabajo constante podria llegar

a generar cambios a mayor escala.
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9. CONCLUSIONES Y PROYECCIONES

Finalmente, para concluir, es necesario dejar en claro que la investigacion es de suma
importancia y utilidad dentro del contexto escolar. Es por ello que el profesor debe ser un
investigador de sus propias practicas, evaluarse a si mismo y poder generar cambios en
aquellos aspectos que no estén resultando de la mejora manera y también reforzar todos
aquellos que generen resultados y/o cambios positivos para el proceso de ensefianza-
aprendizaje. Sin embargo, si se mira hacia el futuro cabe preguntarse si al ingresar
profesionalmente al campo laboral de la educacion y volverse parte del sistema educativo de
Chile, es factible o no un trabajo tan acabado como lo que implica una verdadera
investigacion accién. Asi las cosas, el tiempo es uno de los factores que lamentablemente
suele jugar en contra dentro del proceso de ensefianza, y lamentablemente un docente no
cuenta con las horas laborales para poder llevar cabo esta metodologia de forma transversal

a todas sus préacticas pedagagicas.

Desde otra vereda, es preciso sefialar que el desarrollo de habilidades y la ensefianza
de estrategias requiere de un trabajo constante y de un tiempo prolongado para que el alumno
pueda realmente desarrollarlas, aprehenderlas y finalmente aplicarlas de forma automatica
cuando enfrente tanto tareas de lectura comprensiva como de escritura. Es por ello que el
haberse planteado en un comienzo objetivos relacionados con lo anterior, resulta ser un tanto
ambicioso para una investigacion accion que cuanta con una fecha de inicio y de término.
Asi, es correcto afirmar que la presente investigacion accion no cont6 con el tiempo necesario
para poder desarrollar de manera 6ptima habilidades que les fueran dtiles a los alumnos para
poder mejorar su habilidad de comprensién de textos, pero al menos, en ese corto periodo,
se lograron alcanzar mejoras significativas que podrian con seguridad culminar a futuro en

mejoras sustanciales si es que se mantiene un trabajo firme y progresivo.
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ANEXOS

Anexo 1

Entrevista realizada a la profesora mentora, y sus respuestas:

Preguntas

Respuestas de la mentora

1. De acuerdo a su experiencia, ¢cual es la
mayor dificultad que poseen los alumnos
del tercero medio inicial de lenguaje y
comunicacion  (oralidad, lectura o
escritura)?

R: Lectura comprensiva, trabajo con
informacidn explicita e implicita.

2. ¢Los alumnos presentan mayor dificultad
al enfrentarse a actividades de lectura
intensiva o extensiva? ¢En qué puede
evidenciarlo?

R: Por ser inicial en ambas, pero la primera
es con la que mayor recurrencia se
encuentran en el trabajo en aula. Muchas
veces no son capaces de entender
expresiones usadas por el autor (a)
considerando el contexto.

3. De acuerdo a su observacion, en general
icomo es la actitud de los alumnos del
tercero medio inicial, al momento de una
actividad de comprension lectora?, y ;,como
es al momento de una actividad de
produccidn escrita?

R: Son dependientes de la direccion del
docente, pero con buena disposicion en
general. Pese a ello, son mas reacios a
expresarse de forma escrita.

4. ;Cuéles son las principales diferencias
metodoldgicas al contrastar las clases de un
tercero medio inicial y un tercero inicial
avanzado, tanto en el proceso de ensefianza
como en el de evaluacion?

R: Las estrategias, ritmos de aprendizajes,
dinamicas de trabajo, rol del docente (mas
dependiente o independiente); por lo tanto,
la mayoria de las veces tienen tiempos
diferentes para desarrollar actividad
evaluada y la prueba de contenido tiene 30
preguntas (avanzado 40). Los procesos de
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correccion de las evaluaciones son
focalizadas de acuerdo a la realidad del
nivel.
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AnNexo 2

Ejemplo n°1

Tesis: “Si hubiera educacién sexual se reduciria el aborto y los embarazos en menores™

Justificacion: ““Es causal porque las menores no les instruyen una educacion sexual a la
cual no acceden a la ensefianza, obiamente el embarazo y el aborto seria por la falta de

lo sexual en las menores™
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Ejemplo n°2

Tesis: ““Los jovenes usan de modo excesivo el internet”

Justificacion: ““Es causal ya que nos da la causa que ocurre si los jovenes usan de modo

exesivo el internet”

Ejemplo n°3
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R: “El mal uso del internet en exceso”

Justificacion: ““Causa tiempo considerable frente al ordenador y consecuencia pierde

contacto con amigos y familia de su alrededor y pasa mas tiempo con amigos virtuales”

Ejemplo n°4
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Tesis: “La mala utilidad del internet”

Justificacion: ““Causa horas considerables frente al ordenador y consecuencia pierde

contactos con amigos y familia su alrededor y pasa mas tiempo con amigos virtuales”

Ejemplo n°5
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Tesis: “Chiqui Aguayo criticada por el machismo™

Justificacion: “Que a la gente le irrita que una mujer utilice un lenguaje vulgar y hablar

de intimidades de mujer que los hombres se sienten excluidos”

Ejemplo n°6
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Tesis 1: “Chiqui Aguayo fue criticada a su triunfo netamente x el machismo”

Tesis 2: “Durecel tiene méas duracion que otras pilas convencionales™

Justificacion:
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Anexo 3

Horario Objetivo de la
clase
Lunes 20 Leer,
marzo 09:55a comprender y
11:25 analizar la

estructuras y
elementos de
un texto
argumentativo.

Situacion observada

La profesora recuerda las reglas para comenzar la clase (audifonos,
mochilas. celulares), la profesora les recuerda la actividad de la sesion
anterior que no lograron terminar y les da tiempo para que la terminen
anotando en la pizarra la hora de término.

La profesora pasa por los bancos aclarando dudas, se detiene para
pasar la lista y sigue revisando y asesorando a los alumnos.

Se revisa la actividad donde debian hacer un esquema indicando la
estructura interna y externa de un texto argumentativo; determinando
desde qué linea parte y en cual termina cada uno de los elementos
estructurales (introduccién, desarrollo y conclusion).

Para revisar la actividad la profesora pregunta a los estudiantes donde
localizaron cada elemento del texto argumentativo, y cuando uno de
los alumnos se equivoca ella le da la respuesta correcta.

Pasan a otra actividad similar con un texto extenso del libro escolar
del Ministerio de Educacién y la profesora les lee el texto completo y
es ella quien resume cada uno de los parrafos leidos en una idea
principal con palabras mas cercanas para los alumnos. Al final de la
lectura en voz alta, le pregunta a los alumnos que piensan sobre la carta
al director que se leyd, los alumnos no participan de manera voluntaria
y cuando ella indica quién es el que debe hablar, los alumnos se ponen
incomodos y finalmente sin que ninguno de si vision argumentada, le
pide a algunos alumnos que busquen en los diccionarios algunas
palabras que ella les indica y que lean en voz alta el significado.

Antes de poder comenzar la actividad de identificar la estructura
externa e interna del texto leido, se termina la clase y ella sefiala que
terminaran la tarea en la proxima sesion.
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Horario

Lunes 27

Objetivo de la
clase

Contextualizar

marzo 09:55a y comprender

11:25

la obra El
tunel de
Ernesto Sabato

Situacion observada

La profesora recuerda las reglas (mochilas celulares, auriculares),
proyecta PPT en la pizarra acerca de la obra El tdnel y de manera
expositiva dice el argumento de la obra, a que contexto literario
pertenece y cuenta toda la historia de manera resumida. La mayor parte
del curso comenta que no ha leido nada. La profesora explica la
relacibn amorosa entre el protagonista Juan Pablo y Maria y le
pregunta a los alumnos por su opinién. Los alumnos, al parecer no han
leido la novela, pero ella explico detalladamente lo enfermiza que era
la relacion de ambos personajes. Aun asi, los alumnos se muestran
incomodos al momento de dar a conocer su punto de vista.

La profesora les explica el porqué del titulo de la obra, y les dice que
podria ser pregunta de prueba. Los alumnos anotan todo lo que la
profesora habla acerca de la novela de Sabato.

La profesora dicta 5 preguntas de comprension de lectura, de las cuales
las 5 respuestas se encuentran en la presentacion Power Point que
proyectd ante el curso o fueron dichas mientras resumia la obra y
caracterizaba a cada uno de los personajes. Les da 40 minutos para
trabajar.

Los alumnos comienzan a preguntarle todo a la docente mientras ella
pasa por todos los bancos aclarando dudas, ella intenta ayudarlos y les
cuenta la historia, se las resume, etc. Y algunos alumnos escriben lo
que dicen dos de sus compafieros. Solo dos alumnos aseguran haberse
leido la novela. (mafiana sera tomada la evaluacion)

La clase esta por terminar y la actividad se revisa de manera rapida.
La profesora da las respuestas correctas y les dice a los alumnos que
si tienen algo diferente lo digan para poder corregirlo, pero nadie
participa debido a que la mayoria no leyo la obra. La profesora les dice
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que pongan atencion a las preguntas ya que podrian aparecer en la
prueba de mafiana.
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Anexo 4

Plan de Accion

Actitudinales:

*Respeto por los
turnos de habla 'y
los diferentes
puntos de vista.

establecer diferencias o
semejanzas entre ambos
videos, y estos son anotadas en
la pizarra.

A partir de dicho ejercicio, se
establece la diferencia
principal entre ambos textos
respecto de su propaésito,
finalidad y objeto principal.

Desarrollo: Luego de llegar a
un acuerdo respecto de las
caracteristicas de ambos

S|O.A Contenidos Actividades Evaluacion | Recursos
e
S
i
6
n
N Conocer la | Conceptuales: Inicio: En los primeros 20 Formativa Pizarra
°| estructura 'y minutos, el docente comienza | mediante
1| caracteristic | xcaracteristicas la clase mostrando al curso 2 preguntas por | pjumon
as principales de la videos: una propaganda parte del
principales publicidad y “Manual marihuana” (Anexo docente. Provector
dela propaganda. 1) y una publicidad “Coca- y
publicidad y cola: primer beso” (Anexo 2),
ropaganda. le pide a los alumnos que Video n°1
PR Procedurales: )r:ongpan atencion a elemgntos
como el mensaje que se Video n°2
*Conocer entrega, objeto o tema
principal, musica, colores, PPT
*Contrastar emisor, finalidad o proposito “Pub.lici da
del emisor, etc. Luego de dy
«Analizar reproducir los 2 videos se les Propagand
pide a los alumnos que puedan 2
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videos, sus diferencias y
similitudes, se aclara que el
video n°1 corresponde a una
propaganda y el n°2, a una
publicidad. En 55 minutos, se
proyecta el PPT: “Publicidad y
Propaganda” (Anexo 3),
abarcando las caracteristicas
principales de cada una de
ellas. Se pide constantemente a
los estudiantes ejemplos
provenientes de sus vivencias y
conocimientos previos,
ilustrando a lo largo de la
proyeccion de los conceptos
clave de la unidad con
ejemplos que ellos propongan
y utilizando el contenido de los
dos videos vistos al comienzo
de la sesion.

Cierre: Finalmente, en los
altimos 15 minutos,
preguntandole a los
estudiantes, se hace un
resumen de los contenidos de
la presentacion PowerPoint
haciendo un esquema en la
pizarra de la Publicidad y
Propaganda con los elementos
y caracteristicas principales.

o

Reconocer
la funcion y
las
caracteristic
as del
lenguaje
presente en
los textos
publicitarios

y

Conceptuales:

*Estructura y
caracteristicas
principales de la
publicidad y
propaganda

*Eslogan

Inicio: El profesor inicia la
clase reproduciendo solo el
audio del video de un
comercial de sal de fruta
“Disfruta” (Anexo 4), es decir
los alumnos solo escuchan de
la cancion de Sal de fruta
“Disfruta”. El docente escribe
en la pizarra la letra [Cuando la
guatita dice: jNo!, jpara por

Formativa
mediante
preguntas por
parte del
profesor.

*Pizarra
*Plumon
*Proyector

*Audio 1
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propagandis
ticos.

*Figuras literarias
*Intertextualidad
Procedurales:
*Contrastar
*ldentificar

* Ejemplificar
Actitudinales:

Respeto por los
turnos de habla y
los diferentes
puntos de vista.

favor!, tdbmate un Disfruta
y...Prueba con Disfruta,
Liviano con Disfruta,
refrescante, efervescente, y
suena asi: Tin] y les pregunta si
es que pueden reconocer algo
en el uso del lenguaje (se
espera que el curso reconozca
el uso de figuras literarias ya
que los alumnos ya las conocen
y fueron repasadas en la sub-
unidad anterior para la
produccion de un texto
ensayistico donde debian
utilizarlas). Se les explica que
en la publicidad y propaganda
este es uno de los recursos mas
recurrentes y se les solicita dar
ejemplos. Ademas, se recuerda
en la pizarra las principales
caracteristicas de los textos
propagandisticos y
publicitarios, se hace especial
hincapié en las diferencias y
también en las semejanzas. A
partir de ello, el profesor
anuncia que en la sesion veran
algunos comerciales y
propagandas en videos y en
imagenes pero que entre ambos
soportes podran encontrar
muchas similitudes.

Desarrollo: En la pizarra se
proyecta el PPT: “Leguaje
publicitario” (Anexo 5) donde
en un comienzo aparecen tres
afiches publicitarios, pero sin
los mensajes o eslogan escritos
en ellos. A partir de las
imagenes, el profesor le
pregunta a los alumnos de qué
se tratan, y les pide que puedan
diferenciar si se tratan de una

*PPT:
“Lenguaje
publicitari

2

(0)

*Video
n°3

*Video
n°4

*Video
n°5
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publicidad o una propaganda.
Cuando se llega a un acuerdo
justificado de porqué las 3
iméagenes corresponden a la
publicidad se le pide a los
alumnos que realicen la
primera actividad de la sesion:
deben determinar a qué marca
comercial corresponde cada
una de las iméagenes, y ademas,
deben escribir al menos dos
elementos que les hayan
permitido identificar la
empresa, marca o producto de
cada afiche. Se les da 10
minutos para poder realizar la
actividad, la cual es revisada en
conjunto mediante preguntas
por parte del profesor que,
ademas hace un punteo de los
elementos en la pizarra. Luego
de dicha revision, se proyectan
las imagenes con el texto que a
cada una le corresponde y se le
pregunta a los alumnos las
caracteristicas estéticas de
aquello que sale escrito. De
esta manera, el docente guia las
respuestas de los alumnos para
poder llegar a:

Uso de figuras literarias,
intertextualidad, etc. Entonces,
se explica que, tanto en la
propaganda como en la
publicidad, el lenguaje que se
utiliza, generalmente, es un
lenguaje que contiene figuras
literarias y que muchas veces
le aporta ritmo y una identidad
0 estilo propio a una marca,
producto o campafia
determinada. Se explica
también como las marcas se
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identifican con ciertos colores,
personajes o tipos de
personajes, y que estos se
encargan de darle una
identidad a la marca.

Asi, les anuncia que veran tres
videos que son similares a las
iméagenes que acaban de
analizar, se les pregunta
entonces a los estudiantes si
esperan encontrar en los videos
algo similar en cuanto al uso
del lenguaje en un soporte
audio visual. Se abre un
pequefio dialogo donde se le
pide la opinion a alguno de los
estudiantes y se les solicita que
presten atencion al lenguaje
que se utiliza en los videos que
veran a continuacion. Se da
paso a la reproduccion de los
videos “Si tu no estuvieras”
(Anexo 6) y “mi causa mi
mega: donantes” (Anexo 7) y
al finalizar cada uno de ellos
les pide que le digan las
principales caracteristicas del
lenguaje que se utilizd. Se
analizan en conjunto la figura
literaria empleada en el video
n°3 (anafora) y también del
n°4, sin dejar de lado
elementos estructurales como:
sonidos, colores, personajes,
mensaje, objetivo principal,
etc. Cuando termina de
caracterizarse el lenguaje
utilizado en ambos videos se
abre la discusion respecto del
mensaje que entrega la
propaganda “Si tu no
estuvieras” (video n°3) y el
docente pide que den su
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opinion, estableciendo una
relacion entre el tema del
aborto y de qué manera el
video aborda la tematica de un
embarazo no deseado. Se
vuelve a hacer hincapié en el
tipo de lenguaje que se utiliza
en la publicidad y propaganda
y el profesor anota en la
pizarra:

- Llegary llevar.

- Claro que tienes mas.

- Yo, tomo Leche.

- Teconoce.

- Lo mismo, pero méas
barato.

El docente le pide a los
alumnos que relacionen cada
una de las frases a lo que ellos
crean correcto
(marcas/campafias). El
profesor, asi explica lo que es
un eslogan y cual es la funcion
que cumple, y los estudiantes
deben tomar nota de ello en sus
cuadernos.

Cierre: Finalmente, les coloca
un ultimo video “Alto Palermo:
EX’s” (Anexo 8) y le pide que
reconozcan cudl es el proposito
del video, si es propaganda o
comercial, y que reconozcan el
eslogan que utiliza. Les da 10
minutos para poder completar
la actividad y al finalizar el
tiempo, se revisan las
respuestas y se le pide a los
alumnos maés ejemplos de
esloganes que ellos recuerden.
El profesor cierra la clase
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haciendo una reflexion
respecto de lo “pegajoso” que
puede llegar a ser los mensajes
de las publicidades y
propagandas, y que finalmente
influye en la inclinacion del
emisor ante la seleccion de un
producto o inclinacion frente a
una camparna.

o

Comprender
textos
publicitarios
y
propagandis
ticos
mediante la
identificacio
n de sus
elementos
caracteristic
0sy
mecanismos
persuasorios
y
disuasorios
presentes en
ellos.

Conceptuales:

*Estructura y
caracteristicas
principales de la
publicidad y
propaganda.

*Mecanismos
suasorios.

Procedurales:
*Contrastar
*ldentificar
*Reconocer
* Ejemplificar
Actitudinales:

Respeto por los
turnos de habla 'y
los diferentes
puntos de vista.

Inicio: En 15 minutos,
mediante preguntas por parte
del docente, se recuerdan en la
pizarra las principales
caracteristicas y las diferencias
entre publicidad y propaganda
vistas en la sesién anterior, y el
tipo de lenguaje que suelen
usar estos tipos de textos.
Ademas, se recuerda qué es el
eslogan y cuales son sus
principales funciones. El
profesor hace especial énfasis
en el propdsito de ambos textos
y les pregunta en que lugares
ellos se enfrentan a estos textos
(television, radio, paredes,
letreros, redes sociales, paginas
de internet, diarios, revistas,
cine, etc.). Se abre la discusion
respecto de como la publicidad
y la propaganda intentan influir
en nuestros gustos y maneras
de pensar, y cuéles son las
estrategias que suelen utilizar
para poder lograr sus objetivos.

Desarrollo: El profesor les
anuncia que veran que existen
diferentes objetivos o
finalidades en la publicidad y
propaganda. Se proyecta
entonces el PPT: “Mecanismos
suasorios” (Anexo 9) donde la

Formativa
mediante
preguntas
guiadas por
el docente y
el dialogo y
reflexion
final.

*Pizarra
*Plumoén
*Proyector

*PPT:
“Mecanis
mos
suasorios”

*Video
n°6

*Video
n°7

*Video
n°8

*Ficha de
analisis de
textos
propagand
isticos y
publicitari
0s
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persuasion y la disuasion se
explican a través de anuncios
reales durante la presentacion
PowerPoint. Asi, el profesor
les anuncia que para analizar
los videos los trabajaran en tres
momentos diferentes: antes,
durante y después. Les explica
que veran 3 videos y que
deberén analizarlos con una
tabla de “Analisis de textos
propagandisticos y
publicitarios” (Anexo 10) el
que tiene tres secciones
correspondientes a los tres
momentos de la lectura. El
docente hace énfasis en que en
el casillero ubicado en la
seccion “Después de la lectura”
donde se solicita que el
estudiante responda ¢cuél es la
finalidad o propdsito del
texto?, responda de acuerdo
con los mecanismos revisados
durante la misma sesion
(persuasion/disuasion). Para
realizar la seccion “anterior a
la lectura” los tres videos son
pausados en un comienzo para
que el alumno pueda hacer una
prediccién del contenido solo a
partir de una imagen detenida
del anuncio. Luego, en medio
de los anuncios el video sera
pausado para contestar la
seccion “Durante la lectura”, y
posteriormente, se procedera a
realizar la seccion “Después de
la lectura”. El video “Yo tomo
leche” (Anexo 11)se hara en
conjunto con el profesor para
hacerlo por modelado, y los
dos videos restantes: “Luchetti:
desde mucho antes” (Anexo
12) y “Soldados: matrimonio
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igualitario” (Anexo 13)
deberan analizarlos en parejas.

La actividad sera llevada a
cabo de la siguiente manera: se
les mostrara una imagen
detenida del anuncio y se les
pedira a los alumnos que
contesten la primera parte de la
ficha, correspondiente a la fase
“Antes de la lectura”, donde
deben realizar una prediccion
respecto del contenido del
texto. Se discute en conjunto
las respuestas de los
estudiantes y se comienza a
reproducir el video. En la
mitad de este, se pausa y se les
pide a los alumnos que
contesten la seccion
correspondiente al momento
“durante la lectura”, para poder
verificar si se va
comprendiendo o identificando
ciertos elementos claves que
forman parte del texto
publicitario o propagandistico.
Finalmente, se reanuda la
reproduccion del video y se le
da paso a los alumnos para que
contesten las preguntas de la
ficha correspondientes al
momento “posterior a la
lectura”. Luego se repite el
mismo ejercicio a partir de la
reproduccion del tercer video
(Anexo 13). [60 min]

Cierre: Se hace una reflexion
guiada por el profesor donde
los alumnos puedan dar su
punto de vista frente a lo
pasivos que podemos ser al
enfrentarnos a estos textos de
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forma diaria y todos aquellos
elementos que muchas veces
tienen un trasfondo que no se
ve a simple vista. [15min]

o

Inferir
informacién
implicita a
partir del
andlisis de
textos
publicitarios
y
propagandis
ticos
reconociend
ola
presencia de
estereotipos
y tipos de
planos.

Conceptuales:
*Estructura y
caracteristicas
principales de la
publicidad y
propaganda.

*Mecanismos
suasorios
(persuasion y
disuasion).

*Estereotipos.
Procedurales:
Identificar
Comprender
Analizar
Inferir

Valorar
Actitudinales:

Respeto por los
turnos de habla y
los diferentes
puntos de vista.

Inicio: Se recuerda en 15
minutos, en la pizarra, lo visto
en la sesidn anterior y se hace
un especial énfasis en la
finalidad que tienen los textos
publicitarios y
propagandisticos. Se retoma
los conceptos de persuasion y
disuasién pidiendo ejemplos a
los estudiantes. También, se
retoma la discusion de la
diferencia entre un lector
pasivo y activo frente a estos
tipos de texto y lo comdn y
recurrente del hecho de
enfrentarse a ellos a través de
diferentes soportes.

Desarrollo:

El profesor proyecta en la
pizarra la imagen del humorista
Coco Legrand que se ha
convertido en meme (Anexo
14) y a partir de esta le pide a
los alumnos que den
caracteristicas “tipicas de un
chileno”. Se hace en la pizarra
una lista con los aportes de los
estudiantes y les explica que el
hecho de atribuir ciertas
caracteristicas a un grupo de
personas no solo ocurre cuando
se trata de la nacionalidad. Se
anuncia que veran tres videos y
trabajaran con la misma ficha
de analisis (Anexo 10) de la
clase anterior. Antes de
proyectar en la pizarra tres

Formativa:

mediante
preguntas
guiadas por
el docente y
el didlogo y
reflexion
final.

*Pizarra
*Plumon
*Proyector

*Meme
“tipico
chileno”

*Video
n°9

*Video
n°10

*Video
n°11

*Video
n°12

*PPT:
“Estereoti
pos y tipos
de planos”

*Ficha de
analisis de
textos
publicitari
0sy
propagand
isticos.
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videos: “Axe: academia para
ligar con rubias” (Anexo 15),
“Tapsin: le saco la sal” (Anexo
16), “Quilmes: amigos-novios”
(Anexo 17), el profesor
adelanta solamente las marcas
de los productos que
protagonizan los videos que se
mostraran (Axe, Quilmes,
Tapsin) y a partir de ellas le
pide a los alumnos que puedan
completar la seccion del
momento anterior a la lectura
de su ficha de analisis. Luego,
después que los alumnos
expongan sus predicciones se
procede a reproducir los tres
videos, donde, en la mitad de
cada uno de ellos, el profesor
les solicitara que respondan la
seccidn correspondiente al
momento “Durante la lectura”,
verificando, de esta forma, si
los alumnos estan
comprendiendo y prestando
atencion a los personajes y sus
caracteristicas, estrategias y
métodos utilizados. Al
finalizar, el profesor les pide a
los alumnos que puedan
establecer similitudes entre los
tres videos y les pide que las
encuentren a partir de las
siguientes preguntas que
deberan ser resueltas en
parejas:

- ¢Cbémo son los
personajes femeninos?

- ¢Cbémo son los
personajes masculinos?

El docente les da 15 minutos
para responder las 2 preguntas
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y luego se revisan las
respuestas en conjunto para
poder abrir un didlogo entre los
estudiantes. El docente guia la
discusion por medio de
preguntas a los alumnos que
puedan dirigirlos hacia la
reflexion sobre los estereotipos
que estan presentes en textos
publicitarios y especificamente
coémo son los estereotipos
basados en la figura femenina.
Se proyecta en la pizarra el
PPT: “Estereotipos y tipos de
planos” (Anexo 18) donde se
explica el concepto de
“estereotipo” pero se
ejemplifica y se toma como
ejemplo los tres personajes
femeninos de los 3 videos
vistos al comienzo de la sesion.

Finalmente se proyecta un
altimo video: “Mister
Musculo: Rubén” (Anexo 19) a
partir del cual se le pide a los
alumnos que establezcan
diferencias entre la figura del
hombre presente en €l frente a
la que aparece en los tres
primeros videos proyectados al
inicio de la sesion. El docente
les da 10 minutos para que en
parejas puedan reflexionar lo
solicitado y escriban un
minimo de 4 lineas su punto de
vista.

Cierre: Pasados los 10
minutos el profesor selecciona
a algunas parejas para que
expongan su reflexion frente a
los demas compafieros e
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incentiva el didlogo e
intercambio de opiniones.

Finalmente, se recalca el uso
de estereotipos dentro de los
textos publicitarios y
propagandisticos y se recalca la
importancia de poder
reflexionar y tener una mirada
critica frente a ellos tomando
en cuenta que durante toda la
unidad de argumentacion, la
figura femenina fue material de
discusion y debate durante las
sesiones.

o

Analizar,
inferiry
valorar la
funcion que
cumplen los
estereotipos
dentro de
los textos
propagandis
ticos.

Conceptuales:

*Estructura y
caracteristicas
principales de la
publicidad y
propaganda.

*Mecanismos
suasorios.

*Estereotipos.
Procedurales:
Recordar
Comprender
Analizar
Criticar

Actitudinales:
Respeto por los

Inicio: Se recuerdaen la
pizarra a partir de preguntas
por parte del docente, cuél era
la definicion que se habia
construido la sesion anterior a
partir del concepto de
“estereotipo” y se les pide a los
alumnos que den ejemplos de
estereotipos, ademas de donde
0 a traves de qué medio de
comunicacion lo reconocieron
u observaron.

Desarrollo: El profesor les
dice que deberan analizar un
video con la ficha (Anexo 10)
que han venido utilizando en
las sesiones anteriores y que
ademas deben responder en su
cuaderno y en parejas o trios
las preguntas que se dictaran:

1) ¢Como se representa la
figura de la mujer?

2) ¢Como se representa la
figura del hombre?

Formativa
mediante
preguntas
guiadas por
el docente y
el didlogo y
reflexion
final.

*Pizarra
*Plumon
*Proyector

*Video
n°13

*Ficha de
analisis

*Video
n°14
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turnos de habla y
los diferentes
puntos de vista.

3) ¢Cbmo relaciona la
problematica actual del
feminismo con la
manera en que la mujer
se ve representada en el
comercial?

4) ¢CoOmo crees que
influye esta
representacion de la
mujer en la ideologia
del publico?

El profesor indica la marca que
protagoniza el video “Axe:
limpia el rastro” (Anexo 20), y
solo a partir de esa informacion
les da tiempo para completar la
ficha en la seccion “Antes de la
lectura”. Luego se reproduce el
video y se pausa en la mitad
para que puedan contestar la
seccion de “durante la lectura”.
Y finalmente, se reanuda el
video hasta su término y el
profesor le pide a los alumnos
que en 20 minutos puedan
completar la seccion “Después
de la lectura” y ademas
responder las preguntas que se
dictaron anteriormente y que
fueron escritas en la pizarra.

Cierre: Se revisan las
respuestas en conjunto y se da
paso a una reflexion centrada
en como los mensajes
transmitidos en los medios de
comunicacion llegan a una
enorme cantidad de personas y
cudles son las consecuencias
que pueden tener en la
ideologia de la sociedad la
constante representacion de la
mujer a traves de la utilizacion
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de estereotipos.
Simbolicamente para cerrar se
reafirma dicha reflexion con el
video “#comonifia” (Anexo
21) con el fin de poder
reflexionar en conjunto
respecto de como el lenguaje
cotidiano, al cual muchas veces
no le prestamos atencion,
perpetua un discurso machista
Y que es necesario ser un
receptor activo frente a las
publicidades y propagandas
que enfrentamos dia a dia. Se
les recuerda a los alumnos que
la sesion proxima corresponde
la evaluacion sumativa de la
sub-unidad, para que estudien
y les comenta que serda muy
parecido a lo que han venido
trabajando con su ficha de
momentos de lectura para que
consideren los elementos de
analisis que alli aparecen.

o

Evaluar el
analisis,
comprensio
ny
evaluacion
critica de un
texto
multimodal
propagandis
tico.

Conceptuales:

*Estructura y
caracteristicas
principales de la
publicidad y
propaganda.

*Mecanismos
suasorios.

*Estereotipos.
*Tipos de planos.

*Figuras literarias

Inicio: El profesor proyecta el
afiche “El VIH no mata, tu
miedo al examen SI” (Anexo
22) y les explica que contaran
con dos sesiones para poder
entregar su analisis. La
evaluacion sumativa sera
llevada a cabo en parejas y la
imagen sera proyectada de
manera constante para que se
puedan fijar en todos los
elementos que fueron tratados
en la unidad. Deberan en
parejas analizar el anuncio
propagandistico y finalmente,
evaluar y dar su punto de vista
respecto del anuncio analizado.
Desarrollo: Primero, se arman
las parejas de trabajo y luego

Sumativa
mediante
instrumento
evaluativo de
analisis.

*Pizarra
*Plumon
*Proyector
*Anuncio

*Ficha
evaluativa
de analisis
de textos
propagand
isticos o
publicitari
0S.

*RuUbrica
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Procedurales:
Recordar
Aplicar
Evaluar
Criticar
Actitudinales:

Respeto por los
turnos de habla y
los diferentes
puntos de vista.

se les entrega a cada una de
ellas su ficha evaluativa de
andlisis (Anexo 23), la cual es
estandarizada para todos los
niveles de tercero medio del
colegio. Se les hace entrega de
la ribrica (Anexo 24) con la
cual se revisaran sus analisis
con el fin de poder explicar
punto por punto qué es
realmente lo que se les solicita
responder. Luego, se aclaran
las preguntas ambiguas y se
resuelven dudas de los
estudiantes. Se les explica
también que la evaluacion sera
Ilevada a cabo en dos sesiones,
es decir, la presente y la que
sigue. Se les recomienda que
durante la presente sesion
trabajen en el andlisis de la
imagen y que en la sesion
siguiente cuando ya tengan
terminado su anélisis discutan
y redacten su valoracion
respecto de la propaganda
ademas de afinar detalles,
corregir errores, arreglar la
ortografia y redaccion del
documento completo.

Cierre:

Se anuncia que la proxima
sesion se entregara el trabajo
terminado el cual sera evaluado
de forma sumativa. Ademas, en
la sesion proxima se le
entregara a cada uno de los
alumnos un cuestionario de
apreciacion respecto de la
utilidad de las estrategias
basadas en los momentos de la
lectura que utilizaron en las
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sesiones anteriores a la
evaluacion sumativa y su
valoracion respecto de un
tentativo avance en su
pensamiento critico.

Anexo 5
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ANexo 6

ANALISIS DE TEXTOS PROPAGANDISTICOS Y PUBLICITARIOS

ANTES

A partir de la imagen detenida del
video, écual sera la
problematica/producto
protagonista del texto?

DURANTE

¢Qué elementos te permiten
identificar si estas viendo una
publicidad o una propaganda?

éComo es la musica, voces,
escenario y colores?

DESPUES

¢Cual es el producto o el discurso
que se propone?

¢Cual es la finalidad o propésito
especifico del texto?

¢Con qué elementos, el video o
imagen intentd captar tu
atencion?
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¢En qué medio de comunicacion
podria estar presente este texto?

¢Cual crees que es el publico ideal
al que se dirige el texto? éPor
qué?

¢Qué funcién cumple la musica, el
escenario, los colores?

¢Qué personajes aparecian?
Describalos

¢Cudl es el eslogan? / ¢Reconoces
alguna figura literaria?
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Anexo 7
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Anexo 8

Contenido 2.1. 3°Medio Lenguaje

Unidad Publicidad y Propaganda
Contenidos Conceptos, caracteristicas y analisis de textos publicitarios y
propagandisticos.

Elaboracion de
Instrumento Carol Pizarro Garrido.

Nombres Alumnos:
Cursos: Fecha:

Puntaje: __ /30 Puntos

Instrucciones Generales:

-Observe el afiche y responda.

-Lea atentamente cada pregunta antes de contestar.

-Desarrolle con lapiz pasta, en forma ordenada Yy con letra clara.

l. Expresion Escrita.

(fecha completa)

Miss
Profesora de

Lenguaje y Comunicacion.

Mediante el presente documento, ellla los/as
alumnos/as:
del TERCERO MEDIO

respectivamente, INFORMAMOS a usted los resultados obtenidos, a partir de un
ANALISIS realizado a un afiche publicitario.
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De acuerdo a lo anterior, podemos informar lo siguiente:

¢ PROPAGANDA O
PUBLICIDAD?

¢ POR QUE?

RESPUESTA (1 punto):

PORQUE (1 punto)

DESCRIBE LOS TIPOS DE
TEXTOS PRESENTES

Verbales (1 punto):

No verbales (1 punto)

NOMBRE DEL
AVISANTE O INSTITUCION

(1 punto)

TEMA

(1 punto)
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OBJETIVO DEL MENSAJE
(1 punto)

CARACTERISTICAS DE LOS
RECEPTORES

(2 puntos)

RECURSO(S) LITERARIO(S)
PRESENTE(S)

(2 puntos)

MENSAJE PRINCIPAL
(1 punto)

MENSAJE SECUNDARIO

(1 punto)

COLOR(ES) PRINCIPALES /
SIGNIFICADO

(3 puntos)

ANGULO FOTOGRAFICO UTILIZADO

(1 punto)




¢ LA ARGUMENTACION ES
EXPLICITA O DEDUCIBLE?

(1 punto)

¢ POR QUE?
(1 punto)

COMENTARIO EVALUATIVO DE LA
PIEZA GRAFICA

(5 puntos)
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REQUISITOS EVALUATIVOS

Elemento Puntaje Puntaje alumno/a
Ortografia 1 a5 faltas = 2 puntos
6 a 10 faltas = 1 punto
10 6 més =0 puntos
Redaccidn Correcta : 2 puntos

Con errores: 0 puntos

Presentacion

-Lapiz pasta: 1 punto.

-Sin borrones o uso de
corrector: 1 punto.

Puntos totales del informe

24

Total puntaje (méas
ortografia, redaccion y
presentacion)

30
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Anexo 9

RUBRICA: Prueba Contenido 2.1. 3°Medio Lenguaje

Tipos de texto:
textos

Unidad Publicidad y Propaganda
Contenidos Analisis y evaluacion de textos publicitarios y
propagandisticos.
Pauta: andlisis de un afiche publicitario o propagandistico
Indicadores Aspectos de Contenido
1.1 Los alumnos determinan de manera correcta si el afiche se trata de una publicidad
Publicidad o 0 una propaganda.
Propaganda Los alumnos determinan de manera incorrecta si el afiche se trata de una
publicidad o una propaganda.
1.2 Los alumnos argumentan su eleccidon tomando en cuenta alguna de las
IArgumento caracteristicas principales de los textos publicitarios o propagandisticos,
correspondientemente.
Los alumnos argumentan su eleccion sin tomar en cuenta alguna de las
caracteristicas principales de los textos publicitarios o propagandisticos,
correspondientemente.
2.1 Los alumnos reconocen la totalidad de los mensajes lingliisticos que contiene el

anuncio.

Los alumnos reconocen algunos mensajes linglisticos que contiene el anuncio.

linglisticos. Los alumnos no reconocen los mensajes lingiiisticos que contiene el anuncio.
Los alumnos explican y describe de manera correcta los mensajes linguisticos
que contiene el anuncio.
Los alumnos explican y/o describen de manera vaga o poco clara.
Los alumnos no explican ni describen los mensajes linguisticos o lo hace de
manera incorrecta.
2.2 Los alumnos explican y describen de manera correcta el texto icénico (no verbal)
Tipos de que se presenta en el anuncio.
textos: textos Los alumnos explican y/o describe de manera vaga o poco clara el texto iconico (no
Iconicos verbal) que se presenta en el anuncio.
Los alumnos no explican ni describe de manera correcta el texto iconico (no verbal)
que se presenta en el anuncio.
3.1 Los alumnos reconocen de manera correcta el nombre de la empresa o marca
Nombre de la (publicidad) o la fundacion, organismo o institucion (propaganda).
marca o Los alumnos no reconocen de manera correcta el nombre de la empresa o marca
Institucion (publicidad) o la fundacién, organismo o institucién (propaganda).
4.1 Los alumnos reconocen de manera correcta el tema central del afiche.
Tema Los alumnos reconocen de manera incorrecta el tema central del afiche.
5.1 Los alumnos logran explicar de manera correcta cual es el objetivo principal del
Objetivo del mensaje presente en el afiche.
mensaje Los alumnos explican de manera poco clara cuél es el objetivo principal del

mensaje presente en el afiche.

93




El alumno no logra explicar de manera correcta cual es el objetivo principal del
mensaje presente en el afiche.

evaluativo de la
ficha grafica

la actualidad y expone su vision critica frente al contenido y a la forma del
mensaje.

6.1 Los alumnos logran dar al menos dos caracteristicas del receptor ideal del afiche. 3
Receptores Los alumnos dan solo una caracteristica del receptor ideal del afiche. 1
ideales Los alumnos no dan ninguna caracteristica del receptor ideal del afiche. 0
7.1 Los alumnos reconocen de manera correcta el uso de una figura literaria y la 3
Recursos explica de forma clara.
literarios - : :
Los alumnos reconocen de manera correcta el uso de una figura literaria, pero la 1
explican de manera vaga o poco clara.
Los alumnos no reconocen de forma correcta el uso de ninguna figura literaria y, 0
por ende, no la explican.
8.1 Los alumnos identifican de manera correcta el mensaje principal del afiche 2
Mensaje
principal . — ——
Los alumnos no identifican de manera correcta el mensaje principal del texto. 0
8.2 Los alumnos logran identificar de manera correcta cuél es el mensaje secundario 2
Mensaje del afiche.
secundario Los alumnos no identifican de manera correcta cuél es el mensaje secundario del 0
afiche.
9.1 Los alumnos infieren y explican de manera clara y correcta el uso de al menos dos 4
Colores colores presentes en el afiche.
Los alumnos infieren y explican de manera clara y correcta el uso de solo un color 2
presente en el afiche.
Los alumnos no explican el uso de ninguno de los colores presentes en el afiche 0
10.1 El alumno indica de manera correcta cual es el angulo fotografico utilizado en el 2
Angulo afiche.
fotogréafico El alumno indica de manera incorrecta cual es el &ngulo fotografico utilizado en el 0
utilizado afiche.
11.1 El alumno reconoce de manera correcta el tipo de argumentacion (explicita o 1
cLa deducible).
argumentacion - - — —
es explicita o El alumno reconoce de manera incorrecta el tipo de argumentacion (explicita o 0
. deducible).
deducible? )
11.2 El alumno menciona en qué mensaje se fijé, y explica de manera clara el porqué de 6
¢ Por qué? su eleccion.
El alumno menciona en qué mensaje se fij6, y explica de manera parcialmente clara 3
el porqué de su eleccion.
El alumno no menciona en qué mensaje se fijg, y explica de manera poco clara el 1
porqué de su eleccién
El alumno menciona en qué mensaje se fij6, y no explica de manera clara el porqué 0
de su eleccion
12.1 El alumno logra elaborar de manera completa un comentario evaluativo que 8
Comentario expone de manera clara su punto de vista frente a la tematica y su importancia en
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El alumno logra elaborar de manera parcial un comentario evaluativo que expone
de manera clara su punto de vista frente a la tematica y su importancia en la
actualidad y expone su vision critica frente al contenido y a la forma del mensaje.

El alumno no logra elaborar de manera completa un comentario evaluativo
expone de manera clara su punto de vista frente a la tematica y su
importancia en la actualidad y expone su vision critica frente al contenido y
a la forma del mensaje.

53 pts.: 7,0
32 pts.: 4,0
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Anexo 10

Indicador Muy de De Parcialmente | En
acuerdo acuerdo | de acuerdo desacuerdo

Me ayudd en mi comprension el resolver
preguntas Antes de la lectura

Me ayudd en mi comprension resolver
preguntas Durante la lectura

Fue mds sencillo responder las preguntas
Después de la lectura, luego de haber
analizado y respondido preguntas Antes y
Durante la lectura

Tengo una actitud mas critica ante la
publicidad y la propaganda luego de
aprender a analizarla
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