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Parte |

La ensefanza de los Medios Masivos de Comunicacion en el Marco Curricular de

Lenguaje y Comunicacion

1.1 Antecedentes historicos
Los temas en torno al saber, la educacion y la cultura, han sido motivo de preocupacion
desde los inicios de Chile como nacion independiente. Ya en 1813 se fundaba el actual
Instituto Nacional con el propdsito de fortalecer la educacion criolla en las ciencias, artes y
religion e impartir una educacion civil y moral adecuada para el desarrollo de las
costumbres y conformacion de un caracter auténtico de Chile. Este objetivo se amplia,
construyéndose la Biblioteca Publica en 1818 y escuelas lancasterianas tanto en Santiago
como Valparaiso. También en la primera Constitucion nacional de 1833, la educacién se
presenta como eje central de las preocupaciones del nuevo gobierno. Pero es durante el
mandato de Manuel Montt en que se implementa la Ley Orgéanica de Instruccion Primaria
en 1860 ampliandose la cobertura educativa. Este proceso contintia y en 1920 con el gran
desarrollo cultural como factor decisivo se dicta la Ley de Instruccion Obligatoria, siendo
obligacion 6to afio de escolaridad. Durante 1970 se extiende hasta 8vo basico para finalizar

el 2003 con doce afos.

El Estado mantiene diferentes funciones como normativas, de supervision, evaluativas y de
apoyo técnico. ElI Ministerio de Educacion aprueba la implementacion de planes y
programas obligatorios, destinados a entregar educacion de calidad y mayor equidad. En
1990, tras el término de la Dictadura Militar, la reforma educativa es inminente Su
proposito es mejorar los resultados educativos y actualizar las competencias de los

estudiantes para insertarse en otra nueva sociedad

1.2 Marco Curricular, Planes y Programas de estudio
Los Planes y Programas disefiados por el Ministerio de Educacion (MINEDUC) son
implementados por primera vez el afio 1999. El propdsito es ser una herramienta de apoyo
y guia para el docente. El Plan de Estudio por un lado, permite definir la organizacion del
tiempo escolar para la consecucion de los objetivos de aprendizaje de cada asignatura y en

cada nivel y que se encuentran establecidos en las Bases Curriculares. Por otro lado, el



Programa de Estudio, proporciona ciertas orientaciones didacticas para guiar el proceso de

ensefianza-aprendizaje como también la evaluacion de los objetivos.

A través de diferentes modificaciones hasta el 2009, se reformaron algunas asignaturas y
niveles. Sin Embargo, casi diez afios después de su implementacion, el llamado “Ajuste
curricular” es aprobado. Con esto, se modifican los planes de estudio de Educacion Bésica
y Media y los primeros capitulos de los Marcos Curriculares de Educacion Bésica y Media
como también los Objetivos Fundamentales y Contenidos Minimo Obligatorios de algunos

sub-sectores, incluyendo Lenguaje y Comunicacion.

El Marco Curricular define el aprendizaje de todos/as los alumnos en todos sus niveles.
Ademas de su carécter obligatorio, no solo es la base para los Planes y Programas
mencionados anteriormente, también es el referente para el contenido de los textos
escolares y para la creacion de la prueba SIMCE. Los OF-CMO (conocimiento,
habilidades, actitudes) tienen como propdsito desarrollar las competencias necesarias para
que un alumno — una vez finalizada la formacion escolar — pueda desenvolverse con éxito

por las exigentes y globalizadas esferas sociales, laborales y por sobretodo ciudadanas.

El Marco Curricular de Lenguaje y Comunicacion, que actualmente se utiliza, es posterior a
la reforma de los 90” y se subdivide en los sectores de Lengua Castellana e Inglés como
Idioma Extranjero. Este Marco corresponde a la actualizacion de los OF y CMO e implica
una unificacion tanto del primer como del segundo ciclo de educacién bésica generando
una continuidad entre estos. En el sector de Lengua Castellana, tal como se mencioné
anteriormente, se propone “el desarrollo de las competencias comunicativas requeridas por
los estudiantes para su desarrollo integral. Dado que el lenguaje es la base de las demas
areas del saber y constituye en si mismo una herramienta fundamental para la integracién
de las personas en una sociedad moderna, participativa y democratica, se propicia el
desarrollo del pensamiento critico y reflexivo, la creatividad y el didlogo.”(Mineduc,
2009)

Para concretar el proposito anterior, se mantienen los tres ejes desarrollados en todos los

niveles de escolaridad: Comunicacién Oral, Lectura y Escritura. Asi, el Marco Curricular



define los OFT desde un enfoque comunicacional o comunicativo funcional esto quiere
decir que “considera el lenguaje como una herramienta eficaz de expresion, comunicacion
e interaccion. Esto implica estimular a los estudiantes para que utilicen el lenguaje para
pensar, crear, procesar variadas informaciones, recrearse, desarrollar la autoestima y la
identidad, en una dimension personal y social.” (Mineduc, 2009). Es decir, el énfasis de la
ensefianza estd en desarrollar las “competencias” para desempefarse como productores y

receptores de diferentes tipos de textos en diferentes situaciones comunicativas.

1.3 Presencia de los Medios Masivos de Comunicacion en los Planes y Programas

de estudio

Para lograr estas “competencias” y cumplir con los CMO de forma gradual desde primero a
cuarto medio, el Marco contempla cuatro ejes que giran en torno a escuchar, hablar, leer y
escribir. En detalles, describe cada uno de estos componentes: Comunicacion Oral,
Comunicacion Escrita, Literatura y Medios Masivos de Comunicaciéon. Respecto a este
ultimo, el Marco sefala que son “considerados como fuente de un conjunto de situaciones
comunicativas puestas al servicio de la comprension y reflexion” (Mineduc, 2009) o en
otras palabras los medios son nada méas que el soporte (audiovisual, sonoro, grafico) y el
contexto de multiples y variados mensajes que construyen la vision de mundo y que por
esta razon “ameritan ser trabajados en el aula” (Mineduc, 2009). Ademés de esto, el
documento indica que es necesaria esta incorporacion puesto que, producto de la influencia
de los medios, “la distincion entre el lenguaje verbal y no verbal se relativiza”. Por Gltimo,
declara que lo importante es que los medios de comunicacion “estan al servicio de las
necesidades formativas del sector y propician el desarrollo de actividades de lectura,

escritura y comunicacion oral en torno a ellos. ”(Mineduc, 2009)

Los Objetivos Fundamentales y Contenidos Minimos Obligatorios se hacen cargo de que
en los medios de comunicacion los estudiantes encuentren una gran cantidad de mensajes
en distintos formatos que reclaman su atencién. Se entiende que la importancia de los
medios tiene que ver con la informacion, la entretencién y la formacion de opiniones.

Del mismo modo se asume la conciencia del poder de los textos publicitarios en la



formacion de diversas actitudes y comportamientos. En consecuencia, se favorece la
formacion de un lector activo, capaz de comprender, interpretar y evaluar la diversidad de
mensajes de los medios y de plantearse de manera reflexiva y critica frente a ellos.”
(Mineduc, 2009)

Un breve analisis a la nocion sobre medios de comunicacién en los programas advierte una
serie de incoherencias tanto en lo que se entiende como medio y lo que pretende a través de
los OF y los CMO. En primer lugar, el enfoque comunicativo es evidente, y asi también lo
declara el programa, es decir, los medios masivos de comunicacion estan al servicio de
otros contenidos y actividades. La presencia de los medios es un mero apoyo u herramienta
al proceso de ensefianza-aprendizaje. El énfasis esta en el uso instrumental de estos para
acceder a otros contenidos y favorecer la educacion. Este enfoque es conflictivo, puesto que
predomina a lo largo de los Planes y Programas y es contradictorio en relacién a los OF y
CMO que trabaja en los diferentes niveles de ensefianza. A demas de esto, la concepcion de
que los medios estan al servicio de las necesidades formativas de la asignatura, abre la
posibilidad de considerarlos solo como tecnologia o soporte para que los alumnos
aprendan. Por lo tanto, estas nociones son insuficientes para el proposito que plantean (ser
criticos). La inclusién de estos como Eje diferenciado de la Comunicacion Oral o Escrita 'y
Literatura, si bien es un aspecto positivo, también es insuficiente pues denota la
inexistencia de oportunidades reales para acceder a los medios como objetos de estudio o
bien para utilizar los medios pero no solo con fines metodoldgicos, sino que como
herramientas a través de las cuales se puede crear y experimentar con la produccion

expresar ideas, opiniones, sentimientos y pensar en una real educacion en medios.



Parte 11

2.1 El problema pedagdgico

2.1.1 Medios masivos de comunicacion como contenido en cuarto afo medio

El programa que actualmente se utiliza en Cuarto afio medio data del afio 2002 y como lo
ordena el Marco Curricular, esta constituido de dos aspectos relevantes: por un lado, la
produccién y comprension de textos literarios y no literarios en relacién a temas de la
contemporaneidad y por otro lado, los discursos enunciados en situaciones publicas o
privadas de comunicacion. En lo relativo a los medios de comunicacion, el programa sefiala
que estos son por definicion “uno de los lugares de privilegio de la emision de discursos en
situaciones publicas de comunicacion” y por esta razon, el marco curricular “apunta a la
necesidad de desarrollar en los estudiantes competencias que les permitan una recepcion
de ellos apropiada; esto es: critica, responsable y fundada.” Reconoce también la
influencia de los medios “sobre las concepciones de la gente” condicionando sus actitudes,

valores, creencias ideas, etc.

Los Objetivos Fundamentales para desarrollar los contenidos en torno a los medios de

comunicacién son:

1. Analizar criticamente los mensajes de los medios masivos de comunicacion,
evaluarlos en relacion a los propios objetivos y valores, y formarse una opinion

personal sobre dichos mensajes.

2. Afianzar el interés, la reflexion y la discusion acerca de temas y problemas
relevantes del mundo actual, mediante la lectura comprensiva de textos

literarios y no literarios referidos a ellos



En lo relativo a los contenidos minimos obligatorios, la tabla 1 detalla cada uno de estos

separados por produccion y comprension tanto oral como escrita.

Tabla 1l

Contenidos Minimos Obligatorios Cuarto afio medio

Produccién oral

Produccién oral-escrita

Produccién escrita

CMO

Participacion en la produccion de
textos periodisticos, libretos de
programas radiales, de video o
television (susceptibles de grabar
o filmar) sobre temas del mundo
contemporaneo que interesen a los
alumnos, dando la oportunidad
para la seleccion de temas de
interés, la reflexion sobre ellos y
la expresion de la vision y
perspectivas personales, a través
de alguna modalidad propia de los
masivos de

actuales medios

comunicacion.

CMO

Produccién de textos de caracter
no literario, referidos a temas y
realidad

problemas de Ia

contemporanea de interés para

los estudiantes, dando
oportunidad para:

la investigacion  sistematica
acerca de dichos temas vy

problemas y la expresion de la

vision personal sobre ellos.

Comprension oral

Comprension oral-escrita

Comprension escrita

CMO

La adecuacion, pertinencia

CMO

Participacion  activa en la

CMO

Lectura de textos escritos que se




y validez de los discursos
en cuanto a la informacién
que  proporcionan, la
consistencia

argumentativa, la solidez
ética; evaluacion de los
discursos escuchados,
formulando opiniones

fundadas sobre ellos.

CMO

Analizar criticamente los
mensajes de los medios
masivos de comunicacion,
evaluarlos en relacion a
los propios objetivos y
valores, y formarse una
sobre

opinién  personal

dichos mensajes

recepcion de textos que traten

temas de interés relativos al

mundo contemporaneo y
difundidos a través de prensa
escrita, programas radiales o de
television, dando oportunidad
para:

los

a. La percepcion de

modos de  expresion
actuales de los medios
masivos de comunicacion

y su comparacion con los

de  épocas  anteriores
(antiguos periodicos,
peliculas, archivos de

programas televisivos del
pasado, grabaciones
radiales antiguas) y la
identificacion de

diferencias en cuanto a

elementos 'y  recursos
utilizados, iméagenes de
mundo y modos de

representar la realidad,;

b. la identificacion y analisis

de algunos de los
elementos y  recursos
propios de los actuales
medios masivos de

comunicacion  (montajes,

refieran a temas y problemas de
la realidad
contemporanea dando

oportunidad de percibir:

a. las diferencias entre ellos

en cuanto a: caracter
dominante del discurso;
relacion enunciante-
destinatario;  contexto;
propositos y finalidades
del

formalidad

texto; nivel de
linguistica;

posicion 'y perspectiva

del enunciante
(“objetiva”, critica,
admirativa, reflexiva,

problematizadora, etc.);
evaluar la eficacia de este
tipo de textos para la
comprension  de la
realidad contemporanea

en variados aspectos.




efectos especiales, nuevas
tecnologias, etc.) y la
evaluacion de su funcion y
efectos en la construccion
de imégenes y sentidos de
mundo que los medios
entregan, y en el logro de
la eficacia comunicativa

que persiguen;

c. la afirmacion de wuna
posicion personal,
reflexiva y critica, frente a
los  medios, y la
apreciacion de su valor,
importancia e incidencia
en la cultura actual y de
sus efectos en la vida

personal, familiar y social.

Como se menciond con anterioridad, los planes y programas exponen la intencién de
incorporar el estudio de los medios de comunicacién, por esto también es que tiene su
propio eje. A pesar de esto, estan subordinados al resto de los contenidos, restandole el gran
valor que debiesen tener. En el caso de cuarto medio, estan ligados al discurso publico y
privado siendo este el contenido por sobre el medio como objeto de estudio. Por esto, los
medios de comunicacion en este nivel, han sido incorporados en esta primera unidad ya que
cumplen perfectamente con la definicion propuesta anteriormente: el medio como “fuente
de un conjunto de situaciones comunicativas puestas al servicio de la comprension y
reflexion” (Mineduc, 2009).




En la tabla nimero 2 se describen las actividades propuestas para la unidad de discurso
publico y lo relativo al uso y estudio de los medios de comunicacion. En este caso, se
corrobora el uso de los medios como herramientas didacticas o metodologicas, dejando ver
otra situacion conflictiva: la escasez de coherencia entre las actividades, los aprendizajes
esperados Yy los contenidos minimos obligatorio, como también la falta de orientacion hacia
el docente en la implementacion y el mismo uso de estos medios como apoyo. A esto se le
suma la falta de contenido explicito sobre medios de comunicacion en la unidad de discurso
publico. Todo esto sin considerar el reducido o nulo espacio que ocupa la actividad de la
tabla nimero 2 dentro de la unidad y esta Ultima — se estima un 30%- dentro del plan y

programa en su totalidad, el resto es para trabajar contenidos de Literatura.

Tabla 2

Sugerencia de Actividad en torno a los medios de comunicacion Planes y programas

cuarto afio medio

sentido”:

fragmento de ellos,
por escrito o en

grabacion,

Actividad Ejemplos Aprendizaje esperado
A. “ldentificar en 1. Reflexionan y se
Actividad 5 distintos ~ medios plantean
masivos de criticamente sobre
“Observar y caracterizar comunicacion los procedimientos
diversos modos de (prensa escrita, que transforman los
reproduccion  de  discursos radio, television) discursos publicos
publicos emitidos en situaciones en espectaculo y los
situaciones publicas en la publicas de efectos que ello
prensa escrita, radial vy enunciacion de produce;
audiovisual, asi como sus discursos; banalizacion,
respectivos efectos de seleccionar un impacto 0

escandalo, parodia,
etc” (Solo en

ejemplo de




comentarlo y
describir la
situacion  original

en que el discurso
se enuncid, vy
comparar la
version original y
la difundida por el

medio

actividad A)

. “Leer la
transcripcion

realizada por la
prensa escrita de un
discurso emitido en
situacion  publica
de comunicacion, y
comparar su
efecto con la
version radial
primero vy, luego, el
efecto de ambas
con el de la version

televisiva.”

. “Comparar un
discurso  publico
resumido por dos
medios diferentes
de prensa escrita

para detectar sus

2.

“Reconocen el
papel que cumplen
los medios de
comunicacion en la
difusion de los
discursos publicos;
reflexionan y se
plantean

criticamente sobre
los procedimientos
que se emplean
para ello,
distinguiendo entre
los que se proponen
el mejor logro de la
eficacia

comunicativa  de
estos discursos de
aquellos

procedimientos que
los intervienen para

provocar otros




diferencias efectos. Exponen,

respecto del por  escrito U
sentido global de oralmente, con
su contenido.” fundamento sus
opiniones
D. “Distinguir personales.”  (En
elementos todos los ejemplos
intercalados, tanto de actividad)

verbales como no
verbales, en
diversas versiones
de discursos
publicos en los
medios, y la
funcion que
cumplen con
respecto al sentido
global del discurso

original.”

Los clasificacion de la Tabla 2 deja fuera a otros dos aprendizajes que se mencionan en los
planes y programas de cuarto medio y que finalmente no se desarrollan en las actividades

mencionadas anteriormente. Estos aprendizajes son:

- Reconocen y son capaces de evaluar la pertinencia funcional y ética de los medios
que se emplean en el espacio publico para favorecer la eficacia comunicativa de
estos discursos: elementos del ceremonial, “puesta en escena” o ritual. Formulan sus

comentarios, juicios, opiniones acerca de los efectos de esos recursos.




- Reflexionan y se plantean criticamente sobre las acciones que hacen publicos
discursos considerados generalmente por la sociedad como pertenecientes al ambito

de la vida privada.

La educacion en medios esbozada en los planes y programas es pobre e insuficiente para
alcanzar el verdadero sentido y objetivo de esta. Si se compara con estandares
internacionales, la educacion chilena estd muy por debajo de lo que actualmente se ha
considerado una educacion en medios, critica y reflexiva. No solo el desorden a nivel
estructural del programa (incoherencias en lo planteado entre los contenidos minimos
obligatorios, aprendizajes esperados Yy actividades) sino que también la subordinacion de
los medios al contenido de discurso publico, siendo los medios un instrumento para
ensefar. A partir de esto, también se observa que de la totalidad de actividades planteadas,
predomina la comprension oral-escrita por sobre la produccion, como también la falta de
una sistematizacion en el desarrollo del andlisis critico y reflexion, tanto en la produccion
como en la comprensién. La tendencia en este caso continda: los medios masivos de

comunicacion estan al servicio del resto de los contenidos.

Por otro lado, es importante destacar los tipos de medios utilizados. Dado que el programa
se construyd a principios del afio 2000, no incorpora por ejemplo, la presencia e influencia
indiscutible de internet y las redes sociales en la sociedad. Se hace mencién a la radio, a la
prensa escrita, a la television pero de manera muy general y no apostando por el estudio
especifico de estos en ningin caso. Todo esto a pesar de los aprendizajes y contenidos

minimos obligatorios que el programa — inocentemente — plantea.

La presencia de los medios como eje central para el desarrollo de la cultura y sociedad,
provoca la necesidad de entenderlos y estudiarlos. La vaga incorporacion sefialada
anteriormente, ya fue mencionada por Kaplun (1985) quien sostenia que el estudio formal
de los medios, como también la nocidon mecanicista, era evidentemente una cuestion
ideoldgica que pretendia formar estudiantes (futuros ciudadanos) pasivos y manejables,

perpetuando las estructuras consumistas impuestas por el poder hegemonico.



El valor pedagodgico de los medios es indiscutible, sin embargo, su integracion en el
curriculum implica solo una arista de varias que debiesen trabajar en conjunto y
sistematicamente para lograr uno de los tantos objetivos que existen para la educacion en
medios: “analizar la manera en que los medios de comunicacién (en plural y de manera
integrada) construyen el mundo y se presentan como mediadores entre el universo y

nosotros” (Morduchowicz, 2003).

Estas aristas son basicamente tres: Los medios como objeto de estudio (Aprender de los
medios), como soporte de informacion (aprender con los medios) y como medio de
expresion (saber hacer con los medios) (Domingo y Mesa, 1999).

2.2 Estado del arte

Para generar una discusion bibliografica que dé cuenta de la importancia y de las diversas
formas de incorporar el trabajo sobre los medios masivos de comunicacion en el aula, en
este apartado se presentan dos trabajos que serviran como referencia al proyecto:
Alfabetizacion Mediatica e Informacional de la UNESCO y Una nueva propuesta para la
educacion en medios de Mar de Fontcuberta y Claudio Guerrero. Ademas, se dara cuenta
de algunos aspectos que se rescatan de las propuestas del Consejo Nacional de Televisiéon y

el proyecto Educacion y Medios del gobierno Argentino.
2.2.1 Alfabetizacion Mediatica e informacional Curriculum para profesores

La Unesco en el afio 2011 publica este Curriculum para profesores sobre Alfabetizacion
Mediéatica e Informacional bajo la conviccion de la importancia y el gran espacio que
ocupan los medios de comunicacion en la sociedad, simultaneamente con el trabajo que
debe existir en torno a estos dentro de la ensefianza formal. Su objetivo es ser utilizado
como recurso para todos los Estados Miembros en las acciones que realizan para concretar
los puntos acordados en las Declaraciones de Griinwald (1982) y Alejandria (2005) como
también durante la Agenda de Paris de la UNESCO el afio 2007. Otro rasgo relevante es la

amplia vision que tiene acerca del continuo cambio que sufren los medios, pues considera



la convergencia de la television, periodicos, libros, radio, internet, etc. en un solo gran

medio o plataforma de accion. Lo anterior se resume en la siguiente cita:

Se reconoce ampliamente a los medios y a otros proveedores de informacion como
bibliotecas, archivos, e Internet como herramientas esenciales para ayudar a que
los ciudadanos tomen decisiones informadas. También constituyen canales a traves
de los cuales las sociedades aprenden sobre si mismas, mantienen discursos
publicos, y construyen un sentido de comunidad. Los canales de medios e
informacion tienen un importante impacto en el aprendizaje a lo largo de la vida y
por lo tanto los ciudadanos necesitan tener un conocimiento basico de las funciones
de los medios y otros proveedores de informacion y capacidad para poder
evaluarlos. El objetivo de Alfabetizacion Mediatica e Informacional es impartir este
conocimiento a los usuarios. (Unesco, 2011)

El Curriculum también enfatiza que si bien es un programa para la alfabetizacion de los
docentes, la estrategia es desarrollar un efecto en cadena a partir de ellos. Esto quiere decir
que, fortaleciendo los conocimientos y destrezas mediaticas de los profesores, estos podran

transmitirlos a sus alumnos y asi sucesivamente al resto de la sociedad.

Los conceptos claves que desarrolla el Curriculum AMI son la Alfabetizacion Meditica e
Informacional. Cada uno de estos los define de manera particular para luego abarcarlos
desde una logica mas unificada. En el siguiente recuadro, se aprecian los resultados claves
de estas dos nociones, las que deben interpretarse “a la luz de los contextos especificos en

los cuales el paquete se utilice” (UNESCO, 2011):



Alfabetizacion Informacional

Definir y Localizary Evaluar la Organizar Uso ético de  Comunicar Uso del
articular evaluar infor- informacion  informacién la informa- Informacién  conocimiento
necesidades macién ciénn delasTICs
de para procesar
informacion informacion

Alfabetizacion Mediatica?

Entender el papel Entender las Evaluar de una Comprometerse Revisar destrezas
y las funciones condiciones bajo manera critica el con los medios para (incluyendoTICs)
de los medios en las cuales los contenido de los la auto-expresion necesarias para
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El Curriculum AMI aborda los siguientes puntos como las destrezas que deben desarrollar
los docentes y que para efectos de este trabajo son pertinentes de considerar, pues son estas
competencias las que se trasladan al sector de los alumnos y en definitiva conforman la
educacién en medios masivos de comunicacion. Cada una de estas competencias se trabaja
en diferentes moédulos, dependiendo del tema que se abordan, estos mddulos contemplan el
estudio del Lenguaje en los Medios e Informacion, Audiencia, Publicidad, Representacién
en los Medios, Oportunidades y retos de internet, Edicion digital, Discurso democratico,

entre otros. Las competencias son:

1. AMI Competencia 1: Entendiendo el Papel de los Medios y de la Informacion en la
Democracia.

2. AMI Competencia 2: Comprension de Contenido de os Medios y sus Usos.

3. AMI Competencia 3: Acceso a la Informacion de una manera Eficaz y Eficiente.

4. AMI Competencia 4: Evaluacion Critica de la informacion y las fuentes de
informacion.

5. AMI Competencia 5: Aplicando los Formatos Nuevos y Tradicionales en los
Medios.

6. AMI Competencia 6: Situando el Contexto Sociocultural del Contenido de los
Medios.



7. AMI Competencia 7: Promover AMI entre los Estudiantes y Manejo de los
Cambios requeridos. (UNESCO, 2011)

Para la aplicacion y desarrollo de los modulos, el Curriculum tiene un enfoque de

Ensefianza-Aprendizaje Reflexivo. Este método esta centrado en el estudiante, pues a partir

de diferentes etapas de reflexion lograr adquirir destrezas y conocimientos:

“identificacion del tema; reconocimiento de las actitudes y creencias subyacentes:
aclaracion de los hechos y principios del tema: localizar, organizar y analizar la
evidencia; interpretacion y resolucién del tema, tomar acciones y evaluar las
consecuencias y los resultados de cada fase” (UNESCO, 2011)

Pero no solo es Reflexivo, también considera un aprendizaje basado en la resolucion de
problemas, Indagacion Cientifica, Estudios de Caso, Aprendizaje cooperativo, Analisis de

textos y contextual, Simulaciones y finalmente: Produccion.

2.2.2 Una nueva propuesta para la educacién en medios

Mar de Fontcuberta y Claudio Guerrero realizaron un proyecto de investigacion Fondecyt
el afio 2006 con el objetivo de sentar las bases para una educacion en medios coherente con
estandares internacionales. El articulo “Una nueva propuesta para la educacion” (2007)
examina por qué y de qué manera se ha insertado en el sistema escolar chileno la Educacion

en Medios de comunicacion.

El primer analisis conllevd un registro de los contenidos de los Planes y Programas de
Castellano y Comunicacion relacionados con medios (Tabla 1). A partir de estos hallazgos,
se evalla el estado del Curriculum nacional respecto a los puntos centrales tratados en
convenciones internacionales. Estos criterios son la base para lo que los autores sefialan
como Educacion en medios “la ensefianza y aprendizaje cony sobre los medios, y no sélo
a traves de ellos” (Tabla 3). Los resultados de esta comparacion arrojan nuevamente las
incoherencias presentes entre Curriculum y actividades propuestas o los aprendizajes

esperados:



“Los contenidos relevantes aparecen subordinados a los otros tres ejes (Comunicacion
Oral, Comunicacion Escrita y Literatura), es decir, al servicio de otros contenidos. Aunque
en varias ocasiones se declara como una intencion del programa el estudio de los medios,
esa intencion desaparece a la hora de revisar las sugerencias de Actividades y las Orienta-
ciones Didacticas, ya que no se sugiere al profesor la forma de abordarlo
pedagdgicamente. Ello implica que en muchas ocasiones, cuando se propone una actividad
relacionada con los medios, no se indique cuales son los aprendizajes esperados, ni haya

indicaciones al docente de como llevarlas a cabo.” (De Fontcuberta y Guerrero, 2007)

Tabla 1

PRESENCIA DE LOS MEDIOS DE

COMUNICACION EN EL CURRICULUM

GENERAL DE LENGUA CASTELLANA
Y COMUNICACION

OBJETIVOS = FRAGMENTO

Objetivo 1 Desarrollar la capacidad de los alum-
nos y las alumnas para comprender
las funciones y efectos de los medios
masivos de comunicacion y para ‘leer’
adecuadamente los mensajes que éstos
entregan.

Objetivo 2 Ayudar a los estudiantes a resignificar
critica y creativamente, desde su expe-
riencia, los proyectos culturales que los
medios difunden.

Objetivo 3 Favorecer la formacién de un receptor
activo, capaz de comprender e interp-
retar los mensajes y de plantearse re-
flexivamente frente a la comunicacién
masiva.

Objetivo 4 Se han incluido contenidos relativos a
utilizacion de elementos y recursos pro-
pios de los medios masivos de comuni-
cacion en creaciones de los estudiantes.
Ello, ademas de fortalecer la conciencia
acerca de las funciones y efectos de los
medios de comunicacion, estimula la
creatividad de alumnos y alumnas, y fa-
vorece el desarrollo de la capacidad de
integrarse en trabajo de equipo.



Tabla 2
PARAMETROS INTERNACIONALES EN EDUCACION EN MEDIOS

Definicion La educacion en medios trata sobre la ensenanza y el aprendizaje «con» y «sobre» los me-
dios, mas que «a través» de los medios. (Sevilla, 2002).

Principio general Debe garantizar que las personas identifiquen el origen de las fuentes de los textos, sus
intereses politicos, sociales y comerciales y/o culturales, asi como sus contextos; analicen
y reaccionen de forma critica y creen sus propios medios de comunicacion; interpreten los
mensajes y los valores ofrecidos por los medios; obtengan y soliciten el acceso a los medios
de comunicacion tanto para la recepcion como para la produccion; y, por Ultimo, escojan los
medios de comunicacién apropiados para que los jovenes puedan comunicar sus propios
mensajes o historias y llegar a sus propias audiencias. (Viena, 1999).

Alcance Desde educacién preescolar a superior universitaria, incluyendo educacion para adultos.
(Declaracién de Griinwald, 1982).

Prioritariamente dirigida a jovenes entre los 12 y 18 afos, tomando en cuenta también a
ninos entre los 5y 12 afios. (Sevilla, 2002).

Metodologia Implica tanto el analisis critico como la produccién creativa. (Sevilla, 2002).

Medios abordados La educacion en medios concierne a todos los medios de comunicacién y comprende los
textos y los graficos, el sonido, fotogramas e imagenes animadas transmitidas por cualquier
tipo de tecnologia. (Viena, 1999).

Rol del ciudadano Entendemos que los espectadores de los medios son también productores de significado. La
meta educativa ahora es preparar al receptor tanto para procesar los mensajes de los me-
dios de comunicacién como para producir los significados que personal y socialmente sean
relevantes . (Toulouse, 1990).

Formacion Docente | Formacion inicial.
Formacién continua. (Sevilla, 2002).

2.2.3 Hacia una politica de Educacion de Medios en Chile — Consejo Nacional de

Television

A partir de varias interrogantes que suscitan en torno a la regulacion de la television en
Chile, el CNTV propone en este texto un modelo que sirva como referencia para una
politica de educacion de medios en Chile, a partir de iniciativas internacionales pero

también en base a la experiencia obtenida del programa de television educativa Novasur.

Al igual que lo planteado por la UNESCO vy por los otros autores, la educacion en medios o
alfabetismo en medios (CNTV) nuevamente es el tema central a desarrollar en la educacion

del siglo XXI. En este sentido, propone un modelo general de referencia expresado en el



siguiente cuadro-diagrama en el que explica el conjunto de actividades que significa la
Educacién en medios con el objetivo de lograr la Alfabetizacion, herramienta esencial para

la Inclusion social:
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Las actividades genéricas contemplan:

a)

b)

d)

Lectura de los medios: “se trabaja sobre las producciones mediaticas, sobre su
origen, sobre la manera en que son construidas, difundidas y consumidas. Se
desarrolla reflexion critica sobre la modalidad de recepcion de los mensajes,
comprendiendo la naturaleza de sus efectos, identificando y pronunciandose sobre
las ideas, los valores y los puntos de vista que vehiculan”

La escritura de medios: “adquirir un manejo técnico de los medios. Las
actividades mas conocidas en esta linea son la implementacion de diarios, radios y
televisiones escolares; y mas recientemente, el desarrollo de comunidades y redes a
través de sitios web, de blogs y programas como Facebook y la produccién de
contenidos audiovisuales y su publicacion en espacios virtuales como Youtube.”
Television educativa: “posiciona a la television como un potente sistema de
aprendizaje y no solamente como fuente de entretencién, y por otro, contribuye a
desarrollar en los alumnos criterios de calidad de las producciones televisivas que a
la larga mejoraran sus competencias audiovisuales como telespectadores.
Investigacion Accion: “Mediante una estrategia basada en el modelo de la
investigacion accién participativa es posible impulsar en las comunidades
educativas procesos reflexivos tendientes a modificar la cultura de uso de la

television actualmente predominante en nuestras familias, nifios y jovenes.”

Por su parte, la Alfabetizacion supone desarrollar las capacidades y competencias a partir

de las actividades genéricas sefialadas anteriormente. Integra el desarrollo de competencias

tanto de lectura como de escritura de los medios. Es decir, la escuela debe acercar a los

alumnos a los medios bajo la mirada critica y reflexiva para comprender y evaluar el

contenido de los mensajes. Junto con esto, desarrollar en los estudiantes capacidades y

competencias para usar y registrar la “Actividad mediatica” y también poder ser gestor y

participe de diferentes formas de comunicacién en los variados contextos actuales.



2.2.4 Texto para el estudiante Lengua Castellana y Comunicacion Santillana 2009-
2010

El texto para el estudiante de “Santillana” utilizado por el Ministerio de Educacion para los
afios 2009 y 2010 se organiza en 8 unidades. Cada una de estas lleva el nombre del tema de
la unidad y estan divididas en 4 ejes tematicos: Literatura, Discurso Publico, Herramientas
de la lengua y Medios Masivos de Comunicacion. De este modo se integran de forma

simultanea los contenidos y habilidades propuestos en los Planes y Programas.

Los contenidos de discurso publico y medios masivos de comunicacion son abordados de
diversas maneras. En el caso del primero, su desarrollo va desde lo més basico, es decir,
definicidn, caracteristicas, tipos, funciones, objetivos, etc. hasta ver especificidades de otros
tipos de discurso como La Conferencia, El articulo cientifico, el ensayo y la editorial. En
general, los ejercicios de lectura sobre discursos publicos apuntan a identificar elementos
mencionados anteriormente, es decir propenden a un conocimiento mas bien de tipo

declarativo.

Por otro lado, estan los medios de comunicacion, que si bien estan bastante presentes a lo
largo de todas las unidades, estan absolutamente descontextualizados del contenido ya sea
de discurso publico, literatura o herramientas de la lengua. Esto podria explicarse a partir de
un problema explicito del libro y es que a pesar de que es provechosa la simultaneidad de
los contenidos a través de las unidades, seria aln mas provechoso si existiera una relacion
mas estrecha entre los diferentes contenidos. Probablemente sea mucho mas dificultoso
converger la literatura y los medios de comunicacion, pero estos ultimos con discurso

publico estan totalmente conectados.

En relacion a las actividades de libro Santillana, la seccion de Medios Masivos de
Comunicacion se divide en dos partes: primero, una actividad de comprension de lectura o
andlisis de imagenes maés otra actividad que por lo general es de investigacion y grupal;
segundo, un Proyecto que pretende hacer crear a los alumnos diferentes productos, ya sea

guiones cinematograficos, noticiarios, libretos de teleserie, afiches publicitarios, entre otros



2.3 Descripcion general de la propuesta

La modalidad que se trabajaré en esta propuesta pedagdgica es una secuencia de diferentes
clases que apuntan a la maxima participacién de los alumnos de forma dindmica y colectiva
a traves del analisis de medios de comunicacion masivos (principalmente prensa escrita y
television) en relacion al contenido de estos en todos los formatos accesibles. También
apunta al desarrollo de la produccién y simulacion de diferentes medios para comprender
su funcionamiento a partir de la practica. Se espera que los estudiantes desarrollen la
capacidad de pensamiento critico y reflexivo en relacién al mensaje y rol de los medios de

comunicacion masivos en una sociedad como la de hoy.

La caracteristica de taller se justifica a partir de la necesidad de integrar el analisis critico
de los medios de comunicacién en los planes y programas de cuarto medio y pese a que
éste incorpora en uno de sus ejes medios masivos, el tratamiento es insuficiente y solo se
restringe al reconocimiento del discurso publico. Por esta razon, la propuesta permitiria
remediar esta situacion y complementar algunos aprendizajes esperados desde el enfoque

de la alfabetizacién mediatica.

Las sesiones estan divididas de acuerdo a los contenidos y habilidades a desarrollar, desde
lo més basico o general (por ejemplo, definir y conocer los medios de comunicacion
masivo) a tematicas o habilidades mas complejas (analizar criticamente la publicidad,

conocer el mercado de los medios de comunicacion o construir un noticiario).
2.3.1 Objetivos generales :
v Reflexionar y valorar el rol de los medios de comunicacién masivo en la

sociedad y en la vida personal en relacion al acceso a la informacion,

formas de comunicacion e identidad de los estudiantes.

v" Reconocer y valorar la fiabilidad y objetividad del contenido de

diferentes fuentes de informacion en los mensajes mediaticos



considerando: caracteristicas de los emisores, audiencia, mensaje y

objetivo.

v Analizar criticamente diferentes formatos mediales y codigos presentes

en el mensaje de los diferentes medios de comunicacién masivos.

v Diseflar y producir diversos formatos mediales (documentos sonoros,

visuales, textos periodisticos, televisivos, etc.)

2.4 Marco teorico

Para la implementacion de esta secuencia didactica es necesario llevar a cabo la revision
tedrica de los conceptos mas importantes que la sustentan y permiten su desarrollo. En
primera instancia, se revisaran los conceptos que dicen relacion con la educacion en medios
y la Alfabetizacion Mediéatica: qué se entiende por esta, cuales son sus principales objetivos
y la metodologia de trabajo para efectos del proyecto. En segundo lugar, se revisaran
aspectos mas especificos de la Alfabetizacion Mediatica, ya sea de lectura o escritura en los
medios de comunicacion. Por Gltimo, se consideraran los aspectos tedricos en torno a la
nocion de discurso publico que se abordara en la unidad en que se inserta esta propuesta
didactica.

Antes de profundizar en el concepto de Alfabetizacion mediatica es necesario mencionar un
tema ain mas amplio: la educacion en medios de comunicacién. Como tema central de esta
propuesta pedagogica, la educacion en medios se entiende y justifica bajo el “ecosistema
comunicativo” en que se inserta la gran cantidad de saberes, aprendizajes e informacion que
la sociedad recibe a diario y que la educacion debiese propender a capacitar para una
lectura critica y reflexiva. En otras palabras, el poder de la educacion en medios es
transformar toda esa informacién en conocimiento, hacer de los medios el objeto de estudio
y analisis. En otras palabras y segun los documentos de la UNESCO (2002) se “trata sobre

la ensefianza y el aprendizaje con y sobre los medios, mas que a través de los medios”.



Lo anterior, no solo porque “la educacion de medios ha llegado a ser en la sociedad de la
informacion una modalidad indispensable para la construccion de los saberes (CLEMI,
2007), sino también por “la importancia creciente de la comunicacion visual y de la
informacion. Aprender a “leer” los multiples niveles de la comunicacion a base de
imagenes es una adicion necesaria al alfabetismo textual tradicional. Vivimos en un mundo

multimediatico” (Center for Media Literacy, 2003).

Desarrollar la Alfabetizacion mediatica es el eje central de la educacion en medios y
también lo que se pretende abordar en esta propuesta. La Unesco sefiala que “la
alfabetizacion informacional enfatiza la importancia del acceso a la informacion, la
evaluacion y el uso ético de dicha informacién. Por otro lado, la alfabetizacion mediatica
enfatiza la habilidad para entender las funciones de los medios, evaluar como se
desempefian aquellas funciones y comprometerse racionalmente con los medios para la
auto-expresion (UNESCO, 2011:16). En otras palabras, la alfabetizacion mediatica e
informacional propende a la construccion del conocimiento sobre los medios como objeto
de estudio, identificando en ellos los codigos y estrategias que utilizan para representar la
realidad. Esto significa que “El primer principio de la educacion audiovisual es que los
medios son sistemas simbdlicos (o de signos) que necesitan ser leidos de manera activa”.

(Masterman, 1993:36).

Desde esta perspectiva, la prensa, radio, cine, videojuegos, publicidad, etc. no son el reflejo
puro de la realidad, sino que son los “agentes activos de los procesos de construccién o
representacion de la realidad” (Masterman, 1993:36). Como productores de sentido y
mediadores entre las diferentes experiencias de la vida cotidiana y los sujetos, el rol de la
educacion en medios/alfabetizacion mediatica o educacion audiovisual como lo propone
este autor, es revisar y estudiar los medios como objeto, desde la base de que toda
experiencia con el mundo es construida con “formas identificables y caracteristicas por las
instituciones de los medios, las técnicas audiovisuales y la practica de los profesionales de

la comunicacion” (Masterman, 1996:36).

En relacion a lo anterior, es pertinente sefialar las diferentes areas de estudio que propone

Masterman (1996) y que el programa Escuela y Medios del gobierno argentino para el afio



2006 adecua y esquematiza en la siguiente tabla como herramienta para tratarse en el aula.

Todas estas areas estan interrelacionadas, por lo tanto para comprender el funcionamiento

de los medios deben estudiarse no a partir de una secuencia jerarquica, sino

simultaneamente:

Preguntas
Orientadoras

Areas

de conocimiento

Algunas tematicas posibles para abordar

¢Quién
comunica y para

qué?

¢Qué tipo de

documento es?

¢Coémo se

produce?

¢Coémo sabemos

lo que significa?

AGENCIAS DE
LOS MEDIOS

CATEGORIAS
DE MEDIOS

TECNOLOGIAS
RELACIONADAS
CON LOS
MEDIOS

LENGUAJES DE
LOS MEDIOS

Quién produce los documentos; funciones
en el proceso de produccion; instituciones
economia e

dedicadas a los medios;

ideologias; intenciones y resultados.

Diferentes medios (televisién, radio, cine,
etc); formas (documentales, anuncios,

etc.); géneros (ciencia ficcion, comedias,
etc.); otras maneras de clasificar los
relaciona la

documentos; como  se

clasificacion con la comprension.

De qué tipos de tecnologias se dispone y
quién dispone de ellas, como utilizarlas; qué
diferencias suponen en el proceso de

produccion y en el producto final.

Maneras en que los medios de comunicacion

producen significados; codigos y

convenciones; estructuras narrativas.




¢Colmo se
presenta su
tema?

¢ Quiénes lo

reciben y qué
sentido le

encuentran?

REPRESENTACIONES
DE LOS
MEDIOS

AUDIENCIAS DE
LOS MEDIOS

Relacion entre los documentos para los

medios 'y los lugares  personas,

acontecimientos e ideas reales; los

estereotipos y sus consecuencias.

Como se identifican y se construyen las
audiencias, como se las aborda y se llega a
ellas; como las audiencias descubren los
documentos, los eligen, los consumen vy

responden a ellos.

Cada pregunta orientadora, area y tematica a trabajar estd bien delimitada y reordena lo

planteado por Masterman respecto al analisis de los medios y los objetivos de esta

educacion, particularmente lo relacionado con la Alfabetizacion mediatica. Aunque el autor

no utiliza el concepto de Alfabetizacion medidtica, explica que:

Analizar los medios supone ensefiar a los alumnos su funcionamiento, desde el

punto de vista técnico y econdmico; facilitar el descubrimiento de los codigos del

lenguaje audiovisual que utilizan; ofrecer pautas y recursos para el analisis critico

de los documentos que producen. En otras palabras, abordar los medios como

objeto de estudio significa realizar una aproximacion desde diversas perspectivas:

técnica, expresiva, social, ideologica, econdmica, ética y cultural. (Masterman,

1993:37)

A lo anterior es necesario agregar dos aspectos importantes: por un lado comprender no

solamente el “dinamismo fisico” (Masterman, 1993:37) de los medios, es decir que como

productos son susceptibles a su consumo, distribucion e intercambio, sino que en esta

produccion el resultado final son las ‘““audiencias que se segmentan y venden a los

anunciantes” (Masterman, 1993:37). Entonces, el proceso de produccion de un medio debe




estudiarse paralelamente al analisis de los “documentos de los medios” (Masterman,
1993:38) y de esta manera examinar las influencias extratextuales o “las complejas maneras

en que los mass media se relacionan con otras instituciones sociales” (Masterman,

1993:38).

Para el desarrollo de la Alfabetizacion mediatica, no solo la lectura y analisis de los medios
es suficiente, puesto que es necesario y util “la experiencia directa del proceso de
construccién desde dentro” (Masterman, 1993:41) es decir, el trabajo practico, “producir un
medio de comunicacién” es parte fundamental de todo el proceso de estudio. El docente en
este caso, debe realizar el nexo entre el anélisis y la produccion, enfatizando en la reflexion

y creatividad mas que en la emulacién de un medio.

A partir de todo lo expuesto anteriormente, se desprende el desarrollo de dos competencias
basicas: lectura y escritura de los medios. Por un lado, la lectura ya ha sido delimitada en
este apartado y dice relacién con “comprender y evaluar con sentido critico los mensajes
transmitidos por los medios tanto en el plano de la informacion como del entretenimiento.
Se potencia asi el pensamiento critico” (Pérez Tornero, 2008). Por su lado, la escritura en
medios debe “desarrollar y movilizar en las personas capacidades y competencias para el
acceso, manejo técnico y uso de los medios en sus procesos de inclusion social. Estan en
juego aqui la creatividad, la interactividad y las habilidades de produccion de los
ciudadanos en los diferentes registros de la actividad mediatica, asi como con la capacidad
para establecer diferentes formas de comunicacion en diversos contextos” (Comision de la

comunidades europeas, 2007)

El Curriculum para profesores sobre la alfabetizacion mediatica e informacional (2011) de
la UNESCO organiza los contenidos y competencias que conlleva el proceso de
Alfabetizacion y que por lo tanto, para efectos de este taller se consideran pertinentes. No
solo por ser parte de los parametros internacionales en torno al tema, sino que la propuesta
también dialoga con lo que propone Masterman (1993). Por lo tanto incluye las areas de

“produccion, de texto y de mensaje” (Wilson, 2012:18)



En relacién a la “produccion y uso de los medios y de la informacion” (UNESCO, 2011:28)
el programa sefiala que es necesario reparar en las diferentes vias por las cuales los medios
y su informacién son producidos, en qué contexto y en base a qué condiciones. Por este
motivo, la alfabetizacion apunta a capacitar al estudiante a someter a evaluacion esta
informacidn para posteriormente también producirla. Tal como se menciono anteriormente,
los medios “construyen” la realidad por medio de diferentes convenciones que delimitan la
forma en que representan el mundo. Por Gltimo, en este apartado se indica la importancia de
analizar el contexto sociocultural y politico en que la produccion de los medios esta inserta,
enfatizando en la “exploracion sobre la propiedad y el control de los medios de
comunicacion, tanto como determinar el rol y las funciones de los medios y demaés

proveedores de informacion en las sociedades democraticas.” (Wilson, 2012:18)

Otro apartado importante del programa de la Unesco son los que dicen relacion con los
“Textos mediaticos y fuentes de informacién” sometidos a analisis y evaluacion. Esto
quiere decir que la alfabetizacion debe proporcionar las competencias para reconocer en el
discurso e informacion de los medios “Qué informacion —y cual no— esta incluida en los
mensajes mediaticos, qué voces son escuchadas y cudles silenciadas, y quién es -y de qué

manera— esta representado en los medios.” (Wilson, 2012:18).

Respecto al enfoque pedagdgico, tanto el Curriculum de la Unesco (2011) y Lan
Masterman en “La ensefianza de los medios de comunicacion” (1993) a pesar de la extensa
cantidad de tiempo que los separan, convergen practicamente en la misma nocion
pedagogica de los medios: en primer lugar, una ensefianza no jerarquica y una metodologia
que implique el desarrollo del pensamiento critico y que sea “lo mas viva, democratica,
centrada en el grupo y orientada a la accion que el profesor pueda conseguir” (Masterman,
1993:43). En este sentido, los docentes deben encontrar en los medios una oportunidad

para el didlogo, reflexion y accion.

La Unesco identifica varios enfoques pedagdgicos que pueden trabajarse conjuntamente
dependiendo del objetivo de las sesiones. Estos enfoques son de: Analisis textual, analisis

contextual, traduccion, produccion y simulacion.



El primero conlleva un “analisis detallado de un medio individual o del texto informativo
que involucra una detallada descripcion de los elementos clave del texto, tales como
imagenes, sonidos, fuentes, vocabulario, tipos y angulos de camara, colores” (Rayner, Wall
& Kruger, 2004). Por otro lado, en el “analisis textual” se trabaja la recepcion del mensaje
por la audiencia en un contexto determinado. Aqui “los estudiantes exploran cémo los
significados cambian cuando una imagen o una parte de informacién es sacada de su
contexto.” (Wilson, 2012:20). Respecto al enfoque de “traduccidon”, este proporciona la
instancia de analizar un tema o un hecho en particular, su representacion en diferentes

medios y la forma que toman en diferentes formatos.

Por ultimo, la “Simulacion” y “Produccion” son enfoques pedagdgicos que ubican a los
alumnos como productores mediaticos. A partir de los conocimientos y competencias
desarrolladas como resultado del analisis critico previamente trabajado, los estudiantes
trabajan para “identificar, acceder y sintetizar la informacion y, posteriormente, para
seleccionar el medio a través del cual seran capaces de comunicar su informacion y sus
mensajes de forma efectiva” (Wilson, 2012:21). De esta manera, los estudiantes no solo
reflexionan acerca de los medios en si mismos, sino que también sus objetivos y las
audiencias a las que se dirige. Esto significa lograr la “relacién entre la intencion y los
resultados, asi como el significado que es construido cuando se unen varios elementos de
produccién y, algunas veces, en formas que los estudiantes no han anticipado
(Buckingham, 2003).

Para efectos de este taller de alfabetizacion mediatica se incluirdn de forma transversal los
aspectos mas relevantes de cada uno de los modelos anteriores, de modo que se puede

abarcar el mayor desarrollo de habilidades y temas propuestos.



Discurso publico

En el marco curricular para cuarto afio medio de Lengua Castellana y Comunicacion, se
establecen los contenidos para cada unidad. La primera de estas corresponde a Discurso

publico. En el siguiente cuadro se organizan los contenidos de la unidad:

Contenidos. Caracterizacion de discursos emitidos en situaciones publicas de enunciacion
a) Situacion de enunciacion

« Emisor: Investido de autoridad, representatividad, competencia cognoscitiva o ética
sobre asuntos de interés colectivo que se dirige a un receptor colectivo o0 que representa a
una determinada colectividad o sector de ella; el caracter jerarquico de la relacion emisor-

receptor;

« Tema o materia: asuntos de importancia o relevancia grupal, colectiva 0 comunitaria;

materias propias de las res publica o ‘cosa publica’;

+ Finalidad: comunicar una determinada concepcién, vision o interpretacion de temas y
problemas que conciernen e importan a la vida de una colectividad para influir en ella,
haciéndola tomar conciencia o reflexionar sobre ellos, orientdndola o moviéndola a
compartir visiones, metas, tomar decisiones, acuerdos, adoptar determinadas actitudes o

comportamientos;

« Contexto y circunstancias de enunciacion: la formalidad, ritualidad que enmarca la
emision de discursos publicos: su “puesta en escena”, el nivel formal del habla, recursos

verbales y no verbales que utiliza para tener alcance y eficacia colectivos”.
b) Tipos de discurso publico

« Comunitario: intervenciones verbales ante audiencias representativas de diferentes

agrupaciones comunitarias, tales como juntas de vecinos, centros de madres, de padres y




apoderados, de estudiantes, sindicatos, agrupaciones deportivas, sociales, etc.;

» Politico: “mensajes” o informes de autoridades publicas ante asambleas politicas o ante
la nacion; declaraciones, propuestas de proyectos, planes de trabajo formulados por
autoridades publicas, por candidatos a cargos publicos; discursos de proclamacion de
logros en la vida publica;

« Ceremonial o conmemorativo: emitidos en situaciones significativas de la vida nacional,
institucional e incluso familiar o personal que da lugar a ceremonias o actos especificos:
discursos de conmemoracion de hechos histéricos significativos, de aniversario de
instituciones, de inauguracion y clausura de eventos; de celebracion de acontecimientos de
la vida personal o familiar, tales como nacimientos, bodas, funerales, cumpleafios,
graduaciones y otros ritos de paso, etc.; de homenaje, bienvenida, despedida de personajes
publicos relevantes o de personas en ocasiones publicas;

« Religioso: enciclicas, sermones, prédicas de autoridades o lideres religiosos.

c¢) Elementos basicos constitutivos y estructura del discurso publico

» Integracion de diversas formas discursivas: dialdgica, expositiva, argumentativa,

epidictica (de alabanza o vituperio);

« Organizacion o disposicion del discurso, las partes constitutivas basicas y sus funciones:

- Introduccion o exordio: unidad discursiva destinada a la identificacion de la situacién en
que el discurso se produce, creacion de las condiciones adecuadas para su recepcion y

proposicion del tema que se abordarg;

- Exposicion del tema propuesto: desarrollo del tema planteado utilizando los elementos y
recursos discursivos pertinentes a la situacion de enunciacion y a las finalidades y efectos

que Se quieren conseguir;

- Conclusion o peroratio: unidad discursiva con que se cierra el discurso, haciendo una

sintesis de lo expuesto para afirmar sus sentidos y apelando a los receptores para conseguir




de ellos una actitud o posicién favorable.

(Mineduc 2001: 18)

Los contenidos sefialados anteriormente no tienen ninguna referencia tedrica en el
programa por lo que es complejo establecer una definicion sobre discurso publico que sea
consistente y coherente con el resto de los objetivos propuestos. Ademas de esto, cabe
destacar los diferentes usos que pueden tener tanto “discurso” como “publico” y que por lo
general, se considera como un “discurso oral (un acto individual) que ha sido emitido por
una persona ante una audiencia colectiva, lo que equivale a decir: enunciacion en situacion
publica de comunicacion” (Mineduc, 2001: 9). Sin embargo, esta definicion restringe la
posibilidad de incorporar otros tipos de discursos (oral o escrito), el objetivo que tienen,
como también resulta insuficiente al momento de evaluar las caracteristicas que lo
componen.

A diferencia de la concepcion planteada anteriormente, Gonzalez (2007) indica que la
nocion acerca de discurso publico se relaciona con aquellos discursos producidos en forma
masiva, como en algunos casos es considerado el discurso politico o de los medios masivos
de comunicacion. También sefiala que este tipo de discurso participa de la conformacion
del “espacio publico”, la identidad de una comunidad y el orden social. Esta consideracion
es relevante para efectos de este proyecto, puesto que siendo los medios de comunicacién
un tipo de discurso publico, articulan la identidad individual y nacional. En relacion a esto,
debe considerarse el discurso como una practica concreta y social, vale decir, el discurso no
es un acto aislado o abstracto — como se sugiere en los planes y programas- sino que

involucra participantes, contexto y normas particulares para su realizacion.

Gonzélez (2007) a partir de lo expuesto por Charaudeau y Maingueneau (2005) indica que
existen algunos postulados para una definicion mas clara de discurso, estos son: El
“discurso” supone una organizacional transoracional; esta orientado; es una forma de
accion; es interactivo, contextualizado; tomado a cargo; regido por normas; esta captado en

un interdiscurso; entre otros.

Cabe también destacar el andlisis realizado por Grau et.al en “Discurso, género y poder:

discursos publicos: Chile 1978 — 1993 (1997) a partir de diferentes discursos de la prensa.




Este analisis parte del supuesto de que es en los medios de comunicacion “aparece
notoriamente representado el discurso dominante en nuestra cultura emitido por agentes
relevantes en la produccion y reproduccion del tejido simbolico de la sociedad en el espacio
nacional” (Grau. Et al 1997:7). Ademas, propone que la ausencia de discursos “alternativos
a la voz oficial” estaria delimitada por el ejercicio de poder y control de los medios sobre la
informacion. Por Gltimo, los autores plantean que a traves de los medios, la sociedad revela
los productores “aceptados” para emitir ciertos discursos, transformandose en el principal
instrumento para producirlos y distribuirlos junto con las representaciones simbolicas de

es0s grupos particulares (Grau et al. 1997).

La nocion de “contexto” en tanto, debe ser entendida mas ampliamente que en la
lingiiistica, como “situacién de comunicacion” (Charaudeau, 2006:2), vale decir una
situacion en la que dos 0 mas actores comunican con el proposito de lograr una “inter-
comprension, y cuyo sentido depende, por una parte, de las condiciones en las cuales se
realiza el intercambio” (Charadeau, 2006:2). Podria considerarse entonces que dentro de
estas “condiciones” los medios de comunicacién actGan como mediadores en la

formulacién y recepcion de diferentes discursos publicos.

Por lo tanto, como préactica social en torno a los temas de una comunidad, el discurso
publico construye la identidad y organiza la interaccién entre los diferentes actores,
afectando también en la conformacién de diversos valores y practicas. Esto es producto de
la facultad de la audiencia para determinar en parte, quién es el que enuncia un discurso
publico y dado el caracter persuasivo de este, la audiencia puede o no adherirse a su

planteamiento o punto de vista.

Una aproximacion a su difusion y estructura, incluye considerar en primer lugar, el rol de
los medios de comunicacion, a través de los que el discurso publico se difunde y propaga
publicamente de manera oral, escrita, audiovisual, etc. Quien emita el discurso se adecuara
al lenguaje estandar y formal que implica la insercion en una determinada comunidad y lo
hara a traves de un modo de organizacion argumentativa (aunque puede adoptar otros), sin

embargo no es posible encontrar una estructura prototipica. (Gonzalez, 2007)



Parte 111

3.1 Secuencias narradas

Duracion: 3 horas pedagogicas (135 minutos)

Nombre de la actividad: ;Qué es un medio de comunicacién masivo?

Contenidos:

- Conceptual: Medios de comunicacion, caracteristicas, diferencias y funciones.

- Procedimental: Andlisis y comparacion de diferentes medios de comunicacion
masivos y no masivos; reflexion y dialogo en torno a la funcion de los medios de
comunicacion masivo en nuestra sociedad.

- Actitudinal: Valoracion de los medios de comunicacién masivos en la sociedad y

en la vida personal.

Recursos:
- Presentacion Prezi 1
- Guia de trabajo |

Aprendizajes esperados
Losy las estudiantes:
v" Conocen y caracterizan los medios de comunicacién masivo.

v Reflexionan sobre sus propias maneras de acceder a la informacion.
v Evaluan la funcion de los medios de comunicacién masivos en la sociedad.

Actividades:
- Inicio: Se presentan los objetivos del taller de alfabetizacion mediatica y la
modalidad de trabajo durante las siguientes clases. Posterior a esto, se presentan los

objetivos de esta primera sesion.




Desarrollo

Actividad 1:

Para activar conocimiento previo (CP desde ahora en adelante) se muestra en la
presentacion un listado de medios de comunicacion (teléfono, diarios, radio,
satélites, television, noticiarios, etc.) los cuales deben clasificarse segun medio de
comunicacion o medio de comunicacion masivo. Asi por ejemplo, el teléfono
celular es un medio de comunicacion pues permite enviar mensajes, sin embargo
un noticiario es un medio de comunicacion masivo que responde a un fin
determinado dentro del espacio publico de la sociedad. Luego de esta clasificacion
los alumnos deben responder las siguientes preguntas dispuestas en la guia de
trabajo | para posteriormente ser comentadas en voz alta:

¢Cual es la diferencia entre los diferentes medios de comunicacion y los
medios de comunicacion masivos?

¢ Cuales de estos medios de comunicacion masivos utilizo mas?

¢Cuando y con qué frecuencia utilizo estos medios de comunicacion?

¢ Cuales tendran mas influencia en nuestro pais?

¢ Todos los medios de comunicacién masivos entregan informacion importante

para el pais? ¢Por qué?

Actividad 2:

Para enfatizar las distintas intenciones que tienen los medios de comunicacion; ya
sea dar una informacion, entretener o formar opinion en la presentacion se presenta
el trailer de una pelicula, diversas fotografias, articulos periodisticos, noticias y
segmentos de programas de television. El profesor insta a la reflexion de las
caracteristicas y propésito que tienen los medios de comunicacion masivos. En la
guia | los alumnos escriben sus reflexiones identificando en cada uno las 5
caracteristicas que componen cada medio y que se veran de forma particular en las
siguientes  sesiones:  Autoria de los  mensajes, formato/técnicas,
Audiencia/recepcion de los mensajes, mensaje/contenido y propoésito/objetivo.

Luego se comenta en conjunto como es que llegaron a determinar los propdsitos, si



existen mensajes que tengan mas de un proposito, por ejemplo una serie animada

ademas de entretener puede educar, etc.

Actividad 3:

Los alumnos reunidos en grupo deben reflexionar respecto a las caracteristicas de
los medios de comunicacién masivos expuestos anteriormente y como se relaciona
con las dos imagenes expuestas en la presentacion. Deben construir la definicién de
medio de comunicacion masiva y la importancia de saber “leer los medios™ a partir

del mensaje implicito en estas imagenes.

Cierre:

Se retoma la pregunta inicial junto con las caracteristicas y funcion de los medios
masivos de comunicacién enfatizando en el mensaje que en ellos se transmite a
partir de las definiciones de cada grupo. Se genera una definicién colectiva la cual
se utilizara a lo largo del taller.

Para la proxima clase los alumnos deben averiguar cuéles son los canales de
television, diarios, radios, redes sociales que ocupan regularmente sus familias,

amigos o conocidos, etc. para informarse.

Evaluacion: Formativa a partir de la guia | y preguntas al final de la clase.

N° de sesion: 2

Duracion: 3 horas pedagogicas (135 minutos)

Nombre de la actividad: Los medios de comunicacién en Chile

Contenidos:

Conceptual: Propiedad y control de los principales medios de comunicacion en

Chile. Medios de comunicacion independientes y/o alternativos. Pluralismo,



opinidn, ideologias, libertad de prensa.

- Procedimental: Andlisis de la informacion sobre el mercado de los medios de
comunicacion en el pais. Construccion de material informativo con los conceptos
mas relevantes tratados hasta el momento.

- Actitudinal: Evaluacion de las propias formas de acceder a la informacion.
Valoracion de la funcion e influencia de los medios de comunicacion en nuestro

pais. Valoracion de los medios de comunicacion alternativos en la sociedad.

Recursos:
- Presentacién Prezi n° 2
- Guia de trabajo Il

Aprendizajes esperados

Los y las estudiantes:

v Conocen y analizan el mercado de los medios de comunicacion en Chile.

v Construyen material informativo (triptico) sobre la propiedad y control de los
medios en una sociedad democratica.

v Valoran el rol de los medios de comunicacién en la sociedad.

Actividades:

- Inicio: Se activa CP para la clase a través de un didlogo motivado por una lluvia de
idea respecto a las funciones de los medios de comunicacion. Se realiza una puesta
en comun con la informacion que los alumnos pudieron recolectar en torno a los
medios de comunicacion que mas se utilizan en su entorno y que luego se
comparara con el contenido de la clase. Se expone el objetivo de esta: conocer el
mercado de los medios de comunicacién en el pais y también la existencia de
medios alternativos de informacién, la importancia de estos y la libertad de acceder

a la informacion.

- Desarrollo:



Actividad 1:

Lectura colectiva y posterior analisis de las columnas “Pluralismo en Chile esta en
entredicho” del periodico “El siglo” y de “;Pluralismo en los medios en Chile?” del
Instituto de la comunicacién e Imagen de la Universidad de Chile para iniciar la
discusion sobre el duopolio que actualmente funciona en nuestro pais y algunos
datos claves respecto a como se informa la ciudadania como también desarrollar los
conceptos de propiedad en los medios, pluralismo y libertad de prensa. Las

preguntas y reflexiones estan pauteadas en la guia de trabajo n° 2.

Actividad 2:

Se expone en la presentacion la panoramica actual de la tenencia de los medios de
comunicacion en nuestro pais por distintos grupos econémicos, tanto en prensa
escrita y radio. Paralelamente a esto explica la importancia de la diversidad que
debe existir en la entrega de la informacién, recordando las funciones de los medios
revisadas la clase anterior. Junto con esto los alumnos toman apuntes en su guia y
reflexionan respecto a los diferentes fragmentos de la presentacion: “El escenario

sombrio de la prensa en Chile” por la revista digital “El Hormiguero™.

Actividad 3:

En grupo, los alumnos crean un triptico con los temas y conceptos mas importantes
tratados en la clase: medios de comunicacion, pluralismo, diversidad, entrega de
informacion, grupos econdémicos, democracia, voces oficiales, voces alternativas,

redes sociales, ideologias, intereses, etc.

- Cierre:
Puesta en comun del material informativo y revision de los objetivos de la clase.
Evaluacion: Formativa a partir de la guia de trabajo n° 2 y confeccion del triptico.

Preguntas dirigidas durante la clase.



Duracion: 2 horas pedagogicas (90 minutos)

Nombre de la actividad: ; Como se selecciona y construye la informacion?

Contenidos:

- Conceptual: Tipos y contenido de los mensajes de los medios de comunicacion:
Pertinencia, relevancia, propositos u objetivos. Recepcion y audiencia.

- Procedimental: Lectura y analisis de diferentes noticias. Reflexion y dialogo
respecto a la entrega de la informacion en los medios masivos de comunicacion.
Construccion de una portada de diario.

- Actitudinal: Valoracion de los medios de comunicacién masivos en la sociedad y

en la vida personal.

Recursos:
- Presentacion Prezi n° 3

- Guia de trabajo 11

Aprendizajes esperados
Los y las estudiantes:
v" Comprenden que los mensajes mediaticos son una construccion realizada por un

grupo de personas.
v" Valoran el rol de los medios de comunicacion en la sociedad actual.

Actividades:
- Inicio:
Para activar CP el profesor realiza una serie de preguntas a partir de algunas
imagenes Y vifietas en relacion a las dos clases anteriores anotando en la pizarra lo
que digan los alumnos: ;Qué medios de comunicacién masivos conocemos? ¢ Cual

es la funcién que cumplen en nuestra sociedad? ;Qué propdsitos tienen? El




profesor debe enfatizar en que si bien en nuestro pais existen diversos medios para
acceder a la informacidn, estos presentan diferentes propositos y estan controlados
por un grupo muy reducido de personas. Esto provoca que los diferentes mensajes
que entregan respondan a sus intereses y pensamientos, por lo que estos mostraran
solo una “parte” de la realidad. Recordando estos elementos, explica que durante
esta sesion trabajardn aun mas en los tipos de mensajes y la informacion que

entregan los medios.

Desarrollo

Actividad 1:

Se presentan diferentes ejemplos de mensajes que han sido noticia en el pais. Se
invita a reflexionar en torno a estas noticias y pregunta si efectivamente todo lo que
aparece en los medios como “noticia” lo es. A partir de los ejemplos, los alumnos
comparan la informacion, noticia y funcion. Por ejemplo, el alza de bencina en el
pais es una noticia pues afecta a una gran cantidad de personas, y tiene la funcion
de informar. Por otro lado, la filtracién de fotografias de algin famoso no es
precisamente una noticia, entrega datos irrelevantes y tiene por funcion entretener y
distraer a las audiencias.

A partir de este analisis completan un cuadro resumen y responden las siguientes
preguntas en la guia de trabajo 3: ;Por qué los mensajes considerados “noticia” lo

son? ¢Son relevantes para la sociedad? ;Qué caracteristicas tienen?

Actividad 2:

Para explicar que los mensajes gque recibimos de los medios de comunicacion son
construidos por otras personas y que debido a que no se puede difundir toda la
informacion, debe realizarse una seleccion de los hechos mas importantes a partir
de un juicio de valor sobre lo que es importante mostrar y que lo no. Para esto se
les pide a los alumnos que en grupo se organicen y traigan al menos 3 diarios de la
semana anterior del mismo dia. Con este material, deben realizar un listado de las

noticias que aparecen en cada uno, el orden de aparicion y el espacio dedicado a




esta dentro del diario y en la portada.

Luego de esto, el profesor pregunta si en todos los diarios a aparecen las mismas
noticias y si el espacio dedicado a estas es igual en todos. Paralelo a esta discusion,
los alumnos responden las siguientes preguntas en la guia de trabajo n° 3:

¢Qué noticias son mas frecuentes en cada diario? ¢Politicas, econdmicas,
culturales, de entretencion, farandula? ;A qué crees que se deban estas
diferencias?

¢ Qué noticias les parecen poco relevantes? ¢Cuanto espacio se les dedica a
esas noticias en los diarios? ¢ Creen que es suficiente o excesivo?

Seleccionen una noticia que les Ilame la atencion y que esté en todos los
periodicos: ¢La noticia se presenta de la misma manera en los diarios? ¢En
gué se diferencia una de la otra? ;Qué palabras cambian entre una noticia y
otra? ¢Utiliza las mismas imagenes?

¢ Qué relacion crees que existe entre el espacio que se dedica a la noticia y la

tendencia politica o grupo desde el que se emite?

Actividad 3:

Con el mismo material, el profesor guia la reflexién hacia las portadas de los
diarios en las que se presentan las noticias aparentemente mas importantes. Los
alumnos deben discutir si efectivamente las noticias de las portadas les parecen
noticias importantes (segin contenido mediatico y espacio dedicado) y si en el
interior del diario se presentan de igual manera. Luego de las actividades de
analisis, los alumnos deben elegir al menos 8 noticias del dia y confeccionar una

portada siguiendo las indicaciones de la guia de trabajo n° 3.

Cierre:
Revision en conjunto y comentario de la actividad realizada en la guia. Evaluacion
y puesta en comun de las portadas confeccionadas por los alumnos.

El profesor da las indicaciones para la siguiente clase:

Los alumnos deben ver un noticiario de cualquier canal nacional y deben registrar lo




siguiente:

- Canal

-Horario y duracion del noticiario

-Noticias: Lugar de aparicion en el noticiario, tiempo aproximado de duracion, tipo de
noticias

-Cantidad de comerciales y tiempo de duracion de la tanda. (Qué tipos de comerciales
son? ¢Publicita algo del canal? ;Se ofrecen otros bienes o servicios?

-Secciones: Reportajes, deportes, nacional, internacional.

Evaluacion: Formativa a partir de la guia y preguntas al cierre de la clase. —

Evaluacion de proceso avance de Portafolio (Guias 1 -2-3)

Duracion: 2 horas pedagogicas (90 minutos)

Nombre de la actividad: ;Como se selecciona y construye la informacion?

Contenidos:

- Conceptual: Tipos y contenido de los mensajes de los medios de comunicacion:
Pertinencia, relevancia, propositos u objetivos. Recepcion y audiencia.

- Procedimental: Analisis y reflexion de avances de noticieros radiales nacionales.
Anadlisis de los procedimientos para la seleccion de la informacion que se transmite
en los medios masivos de comunicacion. Construccion de una seccion radial con
temas de interés para los alumnos.

- Actitudinal: Valoracion de los medios de comunicacion masivos en la sociedad y

en la vida personal.

Recursos:
-Presentacion Prezi 4
- Guia de trabajo IV

Aprendizajes esperados:




Los y las estudiantes:

v" Comprenden que los mensajes mediaticos son una construccion realizada por un
grupo de personas.

v" Valoran el rol de los medios de comunicacion en la sociedad actual.

Actividades:

Inicio: El profesor para activar CP recuerda la actividad hecha la clase anterior.
Para esto pregunta si todas las noticias tienen la misma relevancia y en qué
aspectos se pueden establecer las diferencias. Se analiza en conjunto la noticia
“Usuarios critican a matinales de Canal 13 y TVN por sobredimensionar
temblores” y los comentarios adheridos de twitter por los telespectadores como
también la Editorial de Gamba.cl “;Por qué la prensa Burguesa webea tanto con el

cambio de hora?”

Desarrollo:

Actividad 1:

Se realiza una puesta en comun de la tarea dada la clase anterior. En la pizarra el
profesor anota los puntos que pudieron completar los alumnos en relacion al
contenido de los noticiarios y si hay semejanzas o diferencias entre uno y otro. El
profesor guia la discusion hacia el reconocimiento de la seleccion de informacion

que realiza cada medio segun sus criterios.

Actividad 2:

El profesor presenta el audio del avance de noticias de cuatro radios del pais. Guia
el trabajo hacia la identificacion de los diferentes temas, al igual que la clase
pasada pero esta vez en otro medio, por lo que también la informacion se
presentard de manera distinta. Los alumnos comentan y debaten las diferentes

noticias y responden las siguientes preguntas:




¢ Qué noticias se presentan y cuéles llamaron mi atencion?

¢ Cual es la primera noticia de cada avance? ¢Cual es su relevancia?

¢ Qué recursos o técnicas utiliza la radio a diferencia de la prensa escrita para

entregar mejor la informacion? (Mdusica, entrevistas, otros efectos de audio)

¢ Qué noticia habria incluido? ¢ Cudl quitarias?

¢Qué diferencia podrias establecer entre las radios segun las noticias que

presentan?

Actividad 2:

Los alumnos realizan la siguiente actividad de simulacion: son 4 periodistas de la
radio mas escuchada de la region y deben hacer una seccién dedicada a los
problemas que afectan a la comunidad donde viven. Para esto deben seleccionar al
menos 6 noticias para incorporar en la nota que saldra en el resumen del dia. Para
esta seleccion deben considerar las preguntas e instrucciones de la guia de trabajo
n°4

¢ Cudl es el valor de la noticia? ¢ Es importante para mi ciudad/region? ¢por qué?
¢Qué aspecto de la noticia podria ser poco atractiva para los auditores? ;Qué
aspecto podria llamar la atencién?

¢Cuanto tiempo serd dedicado para la noticia? ;A qué se debe esta elecciéon de
tiempo?

¢ Qué criterio utilizaron para seleccionar la noticia de esos temas? ¢Pasara Io mismo

en otros medios de comunicacion masivo?

Cierre: Puesta en comun y evaluacién de la actividad. Para finalizar, el profesor
retoma la pregunta trabaja las dos Ultimas sesiones y pide a los alumnos que la

respondan en la guia de trabajo.



Evaluacion: Formativa a partir de la guia de trabajo n° 4 y preguntas durante la clase.

.|

Duracion: 2 horas pedagogicas (90 minutos)

Nombre de la actividad: El discurso publico en los medios de comunicacion

Contenidos:
- Conceptual: Situacién de enunciacion (emisor, tema o materia, finalidad, contexto
y circunstancias) - Diversidad de discursos publicos (comunitario, politico,
ceremonial/conmemorativo, religioso.
- Procedimental: Lectura y analisis de diferentes discursos publicos.
- Actitudinal: Valoracion de los medios de comunicacién masivos en la sociedad y

en la vida personal.

Recursos:
- Presentacion Prezi n° 5
- Guia de trabajo V

Aprendizajes esperados:
Los y las estudiantes:
v Reconocen el papel que cumplen los medios de comunicacion en la difusion de los

discursos publicos.

v" Valoran el rol de los medios de comunicacion en la sociedad actual.

Actividades:
Inicio: El profesor retoma la funcion de los medios de comunicacion visto durante
las Gltimas clases y la seleccion de informacion que en ellos se realiza para
transmitir la informacidn. Para esto realiza en conjunto con los alumnos una lluvia

de ideas en la pizarra rescatando lo mas importante. Explica que si bien los medios




de comunicacion son un discurso, una de sus funciones es precisamente transmitir

y difundir los discursos que encontramos a diario en la sociedad.

Desarrollo:

Actividad 1:
En la presentacion el profesor expone las principales caracteristicas de los
discursos publicos (emisor, tema, finalidad y contexto) como también los tipos que

existen (comunitario, politico, ceremonial y religioso).

Actividad 2:

A partir de una serie de ejemplos de cada tipo de discurso, realiza una serie de
preguntas en voz alta en relacion al papel que cumplen los medios masivos de
comunicacion en la difusién de estos discursos, mientras que los alumnos deben
reconocer sus caracteristicas y sefialar en qué medios creen ellos que predominan

ciertos discursos y las diferencias que existen entre uno y otro.

Actividad 3:

En parejas, los alumnos deben buscar en internet dos versiones de discursos
publicos resumidos que sean transmitidos por diferentes diarios que cuentan con su
version digital (Version 1: ElI Mostrador, El Ciudadano, EI dinamo, The Clinic,
Siglo 21. Versién 2: La tercera, EI Mercurio, La Segunda, Publimetro) y establecer
las diferencias entre cada uno de los periddicos. Esta actividad deben completarla

en la guia de trabajo n° 5.

- Cierre: se revisa la actividad anterior y los alumnos exponen el discurso que
compararon entre un diario y otro, qué aspectos cambian y por qué creen que pasa
esto. Reflexion y discusion final en la funcidon de los medios sobre la transmision
de estos discursos y se dan las indicaciones para la clase siguiente.

Evaluacion: Formativa a partir de la guia de trabajo n° 5y preguntas dirigidas al cierre.



Duracion: 2 horas pedagogicas (90 minutos )

Nombre de la actividad: El discurso publico en los medios de comunicacién

Contenidos:
- Conceptual: Discurso publico y caracteristicas. Audiencia y efectos de sentido.
- Procedimental: Andlisis y discusion de diferentes discursos.
- Actitudinal: Valoracion de los medios de comunicacién masivos en la sociedad y

en la vida personal.

Recursos:
- Presentacion Prezi 6
- Guia de trabajo VI

Aprendizajes esperados:
Los y las estudiantes:
v Reflexionan criticamente sobre los procedimientos que transforman los discursos
publico en espectaculo y los efectos que ello produce: banalizacién, impacto o

escandalo, parodia, etc.

v" Valoran el rol de los medios de comunicacion en la sociedad actual.

Actividades:
Inicio: EIl profesor inicia la clase con dos videos sobre la campafia en redes
sociales sobre el aborto en Chile. A partir de estos se recuerdan las caracteristicas
del discurso publico vistos durante la clase anterior y se analiza el contenido de

cada uno en la guia de trabajo 6.




Desarrollo:

Actividad 1:

En la presentacion se muestran ejemplos de discursos que tradicionalmente han
causado polémica en nuestro pais. Los alumnos deben identificar la transformacion
que tuvo el mensaje de su contexto real y qué efecto causa. Antes de esto, el
profesor sefiala qué significa cada uno de estos efectos ya sea banalizacion,

impacto, escandalo o parodia.

Actividad 2:

Exposicion de dos versiones de la noticia de CHV sobre los dichos de Inés Pérez
en una entrevista. A partir de estos dos ejemplos, los alumnos deben evaluar los
aspectos que cambian en cada uno y el proposito del canal al realizar dicha
seleccion de informacion para causar ciertos efectos en la audiencia. La actividad y

analisis debe desarrollarse en la guia de trabajo 6.

- Cierre: Plenario de los contenidos mas importantes de la clase. Se de las

indicaciones para la siguiente.

Evaluacion: Evaluacion de proceso (guias 4-5-6)

|

Duracion: 3 horas pedagogicas (135 minutos)

Nombre de la actividad: El lenguaje de la prensa escrita

Contenidos:
- Conceptual: Lenguaje y recursos de la prensa escrita y sus efectos de sentido.
- Procedimental: Escritura de dos noticias relacionadas con discurso publico.
- Actitudinal: Valoracion de los medios de comunicacion masivos en la sociedad y

en la vida personal.




Recursos:
- Presentacion Prezi n°® 7
- Guia de trabajo VII

Aprendizajes esperados:

Los y las estudiantes:

v Conocer y analizar el lenguaje algunas caracteristicas del lenguaje utilizado por la

prensa escrita en funcion de su mensaje y objetivos.

v" Evallan la funcién de los medios de comunicacion masivos en la sociedad.

Actividades:

Actividad 1:

El Expone algunos recursos utilizados por la prensa escrita para transmitir la
informacion. Luego de esto, reconoce y analiza con los estudiantes estas
caracteristicas en diferentes ejemplos.

Actividad 2:

Con los elementos analizados anteriormente, los alumnos escriben dos noticias.
Para entender el uso del lenguaje (En este caso del diario) se presenta a cada pareja
de alumnos un discurso publico emitido por La Tercera (u otro diario “tradicional”)
y un discurso “privado” de LUN (u otro medio) y se intercambian. De completar

esta actividad en la guia de trabajo n° 7.

- Cierre: Puesta en comun de las noticias construidas por los alumnos reconociendo
autoria, mensaje, auditores, objetivo y cdmo esto se relaciona con la presentacién
de las noticias en cada caso, ademas de esto deben dar cuenta de los recursos de
cada noticia. Se retoman los objetivos de la clase y se dan las indicaciones para la

siguiente.




Para la proxima clase el profesor pide a los alumnos que en su recorrido a casa/colegio se
fijen en los anuncios publicitarios que estan en las calles respondiendo las siguientes

preguntas:

-¢cuéntos pudiste observar? ¢En qué lugares estan? ¢Fue dificil encontrarlos? ;Sobre qué

eran?; Te convencieron? ¢Por que?

Evaluacion: Formativa a partir de la guia de trabajo y preguntas dirigidas durante la clase.

Duracioén: 2 horas pedagogicas (90 minutos)

Nombre de la actividad:
¢ Qué puntos de vista y estilos de vida estan representados en los medios?

Contenidos:
- Conceptual: publicidad, estereotipos, mensajes de los medios de comunicacion.

- Procedimental: Analisis de comerciales televisivos en funcién de sus objetivos y
de los estereotipos o estilos de vida que son representados. Reflexidn personal
sobre la recepcion de los mensajes publicitarios.

- Actitudinal: Valoracion de los medios de comunicacién masivos en la sociedad y

en la vida personal.

Recursos:
- Presentacion Prezi VIII

- Guia de trabajo n° 8

Aprendizajes esperados:

Los y las estudiantes

v' Analizan y evaltan diferentes mensajes publicitarios atendiendo a los puntos de

vista o estilos de vida que son representados.




v" Evallan la funcién de los medios de comunicacion masivos en la sociedad.

Actividades:

Inicio: Para recordar las caracteristicas de la publicidad y los estereotipos de los
que esta se vale para su objetivo, se utiliza el video de “La publicidad v/s la
realidad en el dia de las madres” creado por Wokitoki. Los alumnos deben
reconocer las diferencias entre lo que se muestra en los comerciales y la realidad,
como y por qué motivo se realiza esta transformacion. Paralelo a esto, se revisa la
tarea dada la clase anterior y se compara con el andlisis del video y las
caracteristicas de la publicidad.

Desarrollo:

Actividad 1: Se presentan algunos comerciales televisivos:
a)Articulo de limpieza para el hogar

b)Bebidas

c)Compafiia de telefonia celular

d)Cadena de supermercado

e)Instituto de formacidn técnica/profesional

f)Comerciales de Cerveza

Analisis de los comerciales anteriores a partir de la guia de trabajo n° 8

-¢Qué valores comunica el mensaje?

-, Qué estilos de vida estan representados?

-¢En qué contextos estan enunciados esos estilos de vida? ¢Es el mio?

-¢Quién crea estos mensajes? ¢ Con qué proposito? ;Para quién estan dirigidos?
-¢Me agradan estos anuncios? ¢Son creativos? ¢Qué se destaca de los diferentes
productos? ¢Que relaciones causa-efecto hay respecto a la aceptacion social

rechazo, belleza, éxito, etc con el producto del anuncio?




Actividad 2:

El profesor expone una sintesis de los diferentes estereotipos que presenta la
publicidad para lograr su propoésito y los alumnos describen con sus palabras el
contenido de 4 imagenes (hombre/mujer) respecto a la representacion que se hace

de ellos en la publicidad.

Actividad 3:

Los alumnos se retnen en grupos de 3-5 personas. A cada grupo se le asignan 4
imagenes y 4 slogans publicitarios que deben asociar entre si. Deben explicar por
qué las imégenes representan ciertos estilos de vida y cdmo la frase o slogan apoya

el mensaje que transmite el aviso.

- Cierre: EIl profesor retoma los objetivos y conceptos mas importantes vistos en la
clase. En conjunto con los alumnos realiza un esquema en la pizarra con las
caracteristicas de la publicidad, su objetivo y el mensaje que entrega. Le indica a
los alumnos que durante la proxima sesion deberan crear dos avisos publicitarios
considerando estos elementos por lo que deberan reunirse en grupo y traer dos

objetos con los que puedan trabajar.

Evaluacion: Formativa a partir de la guia de trabajo n° 8 y preguntas dirigidas al cierre.

|

Duracion: 2 horas pedagogicas (90 minutos)

Nombre de la actividad: ¢Qué puntos de vista y estilos de vida estan representados en los

medios de comunicacion?

Contenidos:
- Conceptual: Publicidad y estereotipos
- Procedimental: Construccién y representacion de comercial de television. Analisis
de estereotipos y estilos de vidas representado en los medios de comunicacién

masivos.




- Actitudinal: Valoracion de los medios de comunicacion masivos en la sociedad y

en la vida personal.

Recursos:

- Presentacion prezi 1X
- Guiade trabajo n° 9

- Pauta de evaluacion

Aprendizajes esperados:
Los y las estudiantes:
v" Crean dos comerciales sobre el mismo producto considerando el uso y no uso de

estereotipos.

v" Valoran el rol de los medios de comunicacion en la sociedad actual.

Actividades:
- Inicio: Se retoman los contenidos de la clase anterior a partir de algunos
comerciales de series de tv o teleseries chilenas en las que los alumnos reconozcan
diferentes estilos de vida o estereotipos representados a partir de la pregunta “;qué

es ser chileno?”.

- Desarrollo:

Actividad 1:
Los alumnos deben confeccionar dos comerciales uno con estereotipos y otro sin

estereotipos a partir de los objetivos que trajeron en grupo.

- Actividad 2:
Un grupo de alumnos evalula el trabajo de otro. Deben reconocer quién emite el

mensaje, los estereotipos o estilos de vida que representa y en qué medida cumple




con los objetivos de la publicidad. Paralelamente a esto, el profesor evalla el

trabajo realizado por los alumnos a partir de la pauta de evaluacion.

- Cierre: Se retoman los objetivos de la clase.

Evaluacion: Evaluacion de proceso (guias 7-8) Evaluacion sumativa de la representacion

del comercial de television.

Duracion: 90 minutos (2 horas pedagogicas)

Nombre de la actividad: ¢Qué puntos de vista y estilos de vida estan representados en los

medios?

Contenidos:

- Conceptual: Noticias, punto de vista, estilo de vida, imagenes y caracteristicas.

- Procedimental: Analisis del uso de imagenes presentes en noticias en funcion de
su contenido. Reconocer los diferentes puntos de vida o estilos de vida que son
representados en las imagenes de las noticias.

- Actitudinal: Valoracion de los medios de comunicacién masivos en la sociedad y

en la vida personal

Recursos:
- Presentacion Prezi X

- Guia de trabajo n°10

Aprendizajes esperados:

Los y las estudiantes:

v' Reconocen y analizan a partir de imagenes de diferentes noticias los puntos de

vista o estilos de vida que son representados por los medios de comunicacion.




v" Valoran el rol de los medios de comunicacion en la sociedad actual.

Actividades:

Inicio: En la presentacion se muestran 4 imégenes de diferentes noticias, solo se
presenta la imagen sin ningdn tipo de texto, observarlas y comentar. Se analiza el
contenido de la imagen y se le asigna un posible titulo. Luego de las respuestas, se
muestra el titulo de cada imagen y se comparan resultados. El profesor pregunta a
los alumnos cual es la importancia de cada imagen y si tiene relacion con el titular
0 noticia. En este caso debe enfatizar en la frase: “Una imagen vale mas que mil
palabras” para dar cuenta de las diferentes imagenes que proyectan los medios

masivos de comunicacion a través de sus mensajes.

Desarrollo:

Actividad 1:

Andlisis de noticias sobre protestas o manifestaciones de diferentes grupos
sociales. Se identifican las diferentes imagenes que cada uno presenta para las
noticias reconociendo en cada caso Autoria, mensaje, objetivo y auditores, como
también su relacion con el resto de la noticia. Estos resultados se comparan en
funcién a la imagen que los medios muestran y representan en cada caso. Las

preguntas de esta actividad estan en la guia de trabajo 10.

Actividad 2:

En grupo los alumnos deben buscar noticias sobre hechos policiales y/o delictuales
de la ultima semana en el medio de comunicacion que ellos elijan. Deben
seleccionar una noticia que represente un hecho de forma “positiva” y otra de

forma “negativa” en la guia de trabajo 10.

Cierre: Se realiza una mesa redonda en donde los estudiantes expongan los
resultados de la actividad 2. El profesor pide a los alumnos que respondan la

pregunta inicial que guio la clase anterior y ésta a partir del analisis de las



imagenes de la publicidad con respecto a los estereotipos y las imégenes de

diferentes grupos de la sociedad representados en las noticias.

Evaluacion: Evaluacion de proceso (guias 7-8-9-10)

Duracion: 90 minutos (2 horas pedagdgicas)

Nombre de la actividad: Trabajo final

Contenidos:
- Conceptual: Medios de comunicacion, Noticias, Discurso publico, lenguaje

verbal, paraverbal y no verbal, puntos de vista, recepcion
- Procedimental: Construccion de un esquema con conceptos claves. Planificar por

escrito el trabajo final del taller.
- Actitudinal: Valorar los medios de comunicacién masivo en la sociedad y en la

vida personal.

Recursos:
- Presentacion Prezi XI
- Guia de trabajo n° 11

Aprendizajes esperados:

Los y las estudiantes:

v Construyen en grupo un noticiario con temas de la realidad nacional y comunidad

escolar.
v’ Entregan version final del portafolio
v" Valoran el rol de los medios de comunicacion en la sociedad actual.

Actividades:
- Inicio: El profesor realiza una sintesis de los contenidos mas importantes vistos en




las sesiones del taller. Para esto, revisa en conjunto con los alumnos algunas
vifietas ilustrativas. A cada grupo de alumnos le pasa un listado con cinco
conceptos con los cuales deben construir un esquema de lo realizado en la(s)
clase(s) correspondiente a dichos conceptos. Para realizar este esquema deben
guiarse por las guias de trabajo archivadas en sus portafolios y las vifietas. Luego
de esto, pide a un representante del grupo que lo escriba en la pizarra y lo explique.

Desarrollo:

Actividad 1:

Los alumnos planifican el trabajo final del taller consiste en construir un noticiario
con una duracién de 20-25 minutos. En grupo deben buscar seis noticias
(nacionales) de cualquier medio escrito de comunicacion y crear dos noticias de la
comunidad escolar. Las noticias deben seleccionarse segun el interés del alumno,
pero una de ellas debe transmitir un hecho positivo y la otra uno negativo. La
actividad consiste en transmitir estas noticias de manera diferente, es decir un
hecho positivo, presentarlo como un hecho negativo. Cambio que el resto de los
alumnos debe reconocer en la presentacion. Para esto, deben seleccionar el medio
de comunicacion: Radio (también debe considerarse la plataforma escrita),
television (noticiario central) o canal de youtube (noticiario on-line) y seguir la

planificacion de la guia de trabajo 11.

Actividad 2:

Los alumnos exponen oralmente la planificacion de sus trabajos.

Cierre: El profesor sefiala que para la proxima clase deben traer sus trabajos

finalizados para ser expuestos frente a los compafieros.

Evaluacion: Evaluacion sumativa (Portafolio final)




Duracion: 3 horas pedagogicas (135 minutos)

Nombre de la actividad: Revision trabajo final

Contenidos:
- Conceptual: Medios de comunicacion, noticias, discurso publico, lenguaje verbal,
paraverbal y no vertabal, puntos de vista, opinion, recepcion.
- Procedimental: Andlisis de las noticias expuestas en los noticiarios construidos
por los alumnos
- Actitudinal: Valorar la funcién de los medios de comunicacion en la sociedad y en

la vida personal.

Recursos:
- Presentacion Presentacion Prezi XII
- Guia de trabajo n° 12
- Computador
- Proyector
- Audio

- Pauta de evaluacién y autoevaluacion

Aprendizajes esperados:

Losy las estudiantes:

v Reconocen y evallan los trabajos realizados por los compafieros

v" Valoran el rol de los medios de comunicacion en la sociedad actual.

Actividades:
- Inicio: El profesor junto con los alumnos disponen los materiales necesarios para
la presentacion del trabajo final correspondiente al noticiario creado por ellos.
Entrega la pauta de evaluacién con la que analizaran el trabajo realizado en funcién




de los criterios sefialados la clase anterior como también algunos temas claves

tratados durante el taller.

Desarrollo:

Actividad 1:

Presentacion y comentarios del trabajo de cada grupo a partir de la pauta de

evaluacion y guia de trabajo n° 12.

Cierre: Comentarios finales y revision de los objetivos del taller. Autoevaluacion.

Evaluacién: Evaluacion sumativa Noticiario. Autoevaluacion.




3.2 Secuencia vertical (planificacion de las sesiones)









- Propiedad y control de los
principales medios de
comunicacion en Chile.

- Medios de comunicacién

independientes y/o
alternativos.

-Pluralismo, opinion,
ideologias, libertad de
prensa.

-Conocer y analizar el
mercado de los medios
de comunicacion en
Chile.

- Construir material
informativo  sobre a
propiedad y control de
0S medios de
comunicacion  masivo
en una sociedad
democratica.

-Evaluar la funcion de
los medios de
comunicacion masivos
en la sociedad.

de comunicacion
masivos a partir de
algunas vifietas/
imagenes.

Actividad de inicio:
Puesta en comun
sobre la informacion
recolectada por los
alumnos (tarea clase
anterior) y lluvia de
ideas respecto a la
funcién de los medios
de comunicacion.

Actividad 1: Lectura
colectiva y posterior
analisis de columnas
de opinién sobre el
pluralismo y duopolio

de los medios de
comunicacion en
Chile.

Actividad 2:

Exposicion sobre la
panoramica actual del
mercado de los

Formativa a partir

de la guia de
trabajo Il, triptico y
de preguntas

dirigidas al curso.

Prezi I
Guia de trabajo
ne 2.



medios de
comunicacion en el
pais.

Actividad 3:
Reflexion del rol de
los medios de
comunicacion en
nuestra sociedad a
partir de las preguntas
de la guia n°® 2 de
trabajo.

Actividad 4:

Los alumnos
construyen un triptico
que dé cuenta de los
conceptos  revisados
en clase.

Cierre:  Puesta en
comun del material
informativo y revision
de los objetivos de la
clase.






Tipo y contenido de los -Comprender que los Actividad de inicio: - Formativa a partir - PrezilV
mensajes de los medios de mensajes  medidticos Se  recuerdan  los de la guia de - Guia de trabajo
comunicacion: son una construccién contenidos vistos la trabajo n° 4 'y n° 4.
-Pertinencia realizada por un grupo Ultima clase a partir preguntas durante
-Relevancia de personas. de una noticia y una la clase.
-Propésito u objetivos editorial.
-Recepcion y audiencia - Evaluar la funcion de

los medios de Actividad 1: Se revisa

comunicacion masivos la actividad planteada




en la sociedad.

la clase  anterior
(noticiario)

Actividad 1: A partir
del audio del avance
de noticias de cuatro
radios diferentes del
pais, los alumnos
identifican los
principales temas de
las noticias y las
diferencias entre las
emisoras.

Actividad 2: En grupo
los alumnos deben
construir una seccion
radial dedicada a los
problemas que afectan
a la comunidad en la
que viven. Deben
determinar 6 noticias
que ellos consideren
relevantes. Estas
noticias deben
buscarlas en las
diferentes plataformas



digitales de cada
emisora radial.

Cierre:  Puesta en
comun y evaluacion
de la actividad.




-Discurso publico:
-Situacion de enunciacion
(emisor, tema o0 materia,
finalidad, contexto vy
circunstancias)

- Reflexionan y se
plantean  criticamente
sobre los
procedimientos que se
emplean para

Actividad de inicio:
Para recordar la clase
anterior de discurso
publico, el profesor
expone dos ejemplos

- Evaluacion de
proceso (guias 4-5-
6)

Prezi VI
Guia de trabajo
n° 6.




-Diversidad de discursos

publicos (comunitario,
politico,
ceremonial/conmemorativo,
religioso)

-Audiencia y efectos de
sentido

transformar los
discursos publicos en
espectaculo 'y  los
efectos que eso
produce: banalizacion,
impacto, escandalo o
parodia.

-Evaluar la funcion de
los medios de
comunicacion masivos
en la sociedad.

de discurso publico.

Los alumnos
responden las
preguntas de la guia
de trabajo 6.

Actividad 1:
Exposicion y

discusion de algunos
discursos que han
sido parodiados o
banalizados por los
medios de
comunicacion 'y el
espacio de estos en
las redes sociales.

Actividad 2.  Se
expone la noticia de
CHYV para analizar el
procedimiento del
canal para modificar
el discurso.

Cierre: Plenario de los
contenidos mas
importantes de la






Publicidad

- Estereotipos

- Mensaje de los
medios masivos de
comunicacion

-Analizar evaluar
diferentes mensajes
publicitarios atendiendo
a los puntos de vista o
estilos de vida que son
representados.

- Evaluar la funcién de
los medios de
comunicacion masivos
en la sociedad.

Actividad de inicio:

Para recordar las
caracteristicas de la
publicidad se analiza
el video “La
publicidad v/s la
realidad en el dia de
las madres” y se
compara con la tarea
dada la clase anterior
respecto a los avisos
publicitarios  vistos

Formativa a partir
de la guia de
trabajo n° 8 vy
preguntas dirigidas
al cierre.

Prezi VIII
Guia de trabajo
n° 8.



por los alumnos.

Actividad 1 Se

presentan 6
comerciales
televisivos

a)Articulo de limpieza
para el hogar

b)Nuevo modelo de
auto

c)Compafiia de
telefonia celular
d)Cadena de
supermercado
e)Instituto de
formacion
técnica/profesional
f)Comerciales de
Cerveza

Actividad 2: Analisis
de los comerciales
anteriores.

-.Qué valores
comunica el mensaje?
-.Qué estilos de vida
estan representados?



-¢,En qué contextos
estan enunciados esos
estilos de vida? ¢Es el
mio?

-.Quién crea estos
mensajes? ;Con qué
proposito? ¢Para
quién estan dirigidos?
-¢Me agradan estos

anuncios? son
creativos? ;Qué se
destaca de los
diferentes productos?
:Qué relaciones
causa-efecto hay
respecto a la
aceptacion social
rechazo, belleza,

éxito, etc con el
producto del anuncio?

Actividad &
Exposicion  de los
diferentes estereotipos
que  presenta la
publicidad para lograr
su proposito.



Actividad 4: En grupo
los alumnos
relacionan imagenes y
slogans de avisos
publicitarios.

Cierre: Se retoman los
objetivos y conceptos
relevantes de la clase
a partir de un
esquema

confeccionado en
conjunto.




- Noticia
- Punto de vista
-lmégenes y caracteristicas

- Reconocer y analizar a
partir de imagenes de
diferentes noticias los
puntos de vista o estilos
de vida que son
representados por los
medios de
comunicacion

Actividad de inicio:
Se muestran 4

imagenes de
diferentes  noticias,
solo se presenta la
imagen sin  ningun
tipo de texto,
observarlas y

comentar. Se analiza
el contenido de la

Evaluacion
proceso (guias 7- 8-
9-10)

Prezi X
Guia de trabajo
n° 10.



imagen y se le asigna
un posible titulo.
Luego de las
respuestas, se muestra
el titulo de cada
imagen y se comparan
resultados.

Actividad 1: Analisis
de noticias  sobre
algunas
manifestaciones que
han ocurrido en el
pais.

Actividad 2: En grupo
los alumnos buscan
noticias sobre hechos

policiales 0
delictuales. Una
noticia debe

representar un hecho
“positivo” y otra uno
“negativo” en los que
analizaran la imagen
que proyectan los
medios a partir de la



guia de trabajo.

Cierre: Mesa redonda
en la que los
estudiantes  exponen
la actividad anterior.
En  conjunto  se
responde la pregunta
inicial.



Medios de comunicacion, - Reconocer Actividad Evaluacion Prezi XII
noticias, discurso publico, evaluar |03 Presentacion y sumativa - Computador
lenguaje verbal, paraverbal trali_aljog comentarios del l(:lotmw:m) B - Proyector
y no vertabal, puntos de reafizados —por trabajo de cada grupo ) DGR - Audio
. _ L los compafieros. .
vista, opinion, recepcion. a partir de la pauta de - Pauta de
evaluacion y la guia evaluacion
de trabajo n°® 12 - Pauta de

autoevaluacion
Cierre:  Comentarios
finales y revision de
los  objetivos  del
taller.
Autoevaluacion.
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