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1.1 La ensefianza de los medios y de la publicidad en el marco curricular

Con respecto a los Medios de Comunicacion y su concepcion e importancia para el
Ministerio de Educacion, el Ajuste Curricular del afio 2009 hace referencia a la
informacidn, la entretencién y por sobre todo, a la formacién de opiniones propias por parte
del estudiante por lo que se pondria énfasis en lograr un lector activo, capaz de reflexionar
frente a una multiplicidad de mensajes presentes en los Medios y formar una actitud critica
ante ellos. Su funcionalidad y valoracion dentro del curriculo, se haya en tanto “son
considerados como fuente de un conjunto de situaciones comunicativas puestas al servicio
de la comprension y la reflexion” (06), como también a la generacion de imagenes de
mundo y aquellos objetivos relacionados directamente con los Ejes de Lectura, Escritura y
Comunicacion Oral. Al respecto se especifica en el Ajuste:

Lo importante es dejar en claro que los medios de comunicacion también
estan al servicio de las necesidades formativas del sector y propician el

desarrollo de actividades de lectura, escritura y comunicacion oral. (06)

Sumado a lo anterior, mas adelante se menciona y acepta el valor de los textos que
forman parte del entorno publicitario, como instrumentos cargados de una conciencia de
poder que los capacita para generar distintos tipos de practicas y conductas ya que “del
mismo modo se asume la conciencia de poder de los textos publicitarios en la formacion de

diversas actitudes y comportamientos.” (06)

Las Nuevas Bases Curriculares por su parte (2013), argumentan un enfoque cultural
y comunicativo en donde se mantiene inicialmente, el predominio de los tres ejes
mencionados anteriormente. Los medios en esta instancia, son situados paralelamente a la

concepcion de textos no literarios como elementos de un mismo nivel pedagdgico:

En cuanto a la lectura de textos con finalidad argumentativa y de los medios
de comunicacion, en estas Bases se plantea la necesidad de que los
estudiantes desarrollen un punto de vista critico y puedan expresar opiniones

informadas. (05)



Se explica ademas que la motivacion para plantear esta necesidad dentro del aula se
sustenta en el diario vivir del alumno, donde se encuentra expuesto a una gran cantidad de
informacién presente en la sociedad actual. Sin la capacidad de discriminar y procesar la
informacién, los estudiantes se arriesgan a la manipulacién, tergiversacion y al
desconocimiento. Por ello, se plantea la importancia de una mirada critica para
desenvolverse en sociedad y adoptar una postura responsable, de acuerdo a su condicion de
ciudadano:

que los estudiantes adopten una actitud critica e indagadora frente a lo que
leen, que cuestionen y verifiquen la informacion y que entiendan cuéles son
las motivaciones y los propdsitos que pueden existir en la escritura de un
texto, para que puedan opinar y participar de manera responsable en los
temas que los afectan como ciudadanos. (06)

También se manifiesta la importancia de los medios en relacién al auge que han
alcanzado con el pasar de los afios y al empleo que estos utilizan de la imagen como un
elemento necesario para el desarrollo de la oralidad por lo que se expresa que “la
proliferacion de diversos medios de comunicacion que incluyen la imagen como uno de sus
componentes principales, desarrollar la comprension oral de los alumnos supone abordar

también la reflexion en torno a los recursos propios de los medios audiovisuales.” (11)

Con respecto a los Objetivos de Aprendizaje, existe mayor especificacion de lo que
las Nuevas Bases buscan lograr en relacion a los medios, en contraste con los Objetivos
Fundamentales del afio 2009 en donde, principalmente, se hace hincapié en “reconocer las
diversas imagenes de mundo en los mensajes de los medios de comunicacién y reflexionar
sobre ellas” (28).

Como se menciond anteriormente, este objetivo se desglosa dentro de las Nuevas
Bases Curriculares, entregando mayores indicaciones y direcciones acerca de lo que debe
ser logrado por los estudiantes. Para esto se dice inicialmente que los alumnos necesitan
“analizar y evaluar textos de los medios de comunicacion, como noticias, reportajes, cartas

al director, textos publicitarios o de las redes sociales” (18) y con ello, es fundamental tener



en cuenta los propositos tanto explicitos como implicitos que poseen dichos textos, una
diferenciacion clara entre los hechos y las opiniones, conciencia acerca de la presencia de
diversos estereotipos y prejuicios, el analisis e interpretacion de las formas iconoverbales
empleadas, identificar las formas en que distintos medios pueden presentar un miso hecho y
por ultimo, tener en consideracion las posibles consecuencias de la informacion difundida
por los medios y como se puede afectar a quiénes se encuentran involucrados directamente

en dicha informacion.

1.2 Enfoque por competencias en la ensefianza de los medios y la publicidad

Actualmente, el curriculum se entiende como la modalidad de carécter politica,
social y cultural en que se sistematiza, se orienta y se guia la organizacion de los
componentes pedagogicos que forman parte de la ensefianza y que se instalan dentro del
contexto nacional para determinar lo que los estudiantes deben saber en cada uno de los
niveles que conforman la etapa escolar. De manera especifica, los Programas de Estudio
determinan dichos logros de acuerdo a las diversas asignaturas que estan presentes en el
curriculum. Asi, dentro de los Planes y Programas de Lenguaje y Comunicacion, los
medios aparecen principalmente asociados al Eje de Lectura. Sin embargo, como se
manifestod durante el apartado anterior, el Ajuste Curricular del afio 2009 hace explicita su
situacion como recursos didacticos al servicio de los tres Ejes ya que en la actualidad, se
vive un contexto en que, “la distincion entre lenguaje verbal y no verbal se relativiza por

efecto de la presencia de los medios en la vida daria” (06)

Las Nuevas Bases Curriculares agregan ademas la presencia de un cuarto eje
correspondiente a la Investigacion en donde su puesta en marcha, acopla y fortalece los ejes
anteriores a favor del proceso de ensefianza aprendizaje. Sin embargo, los medios de
comunicacion persisten de manera explicita, como parte del Eje de Lectura y nivelados a
los textos con finalidad argumentativa. Aun asi y, con respecto a la escritura, el énfasis se
encuentra direccionado al uso de las Tecnologias de la Informacion para la redaccion de

textos creados por los estudiantes, teniendo en cuenta elementos de la situacion retdrica:



Algunos investigadores han comprobado que, al trabajar en el computador,
los estudiantes se muestran méas proclives a comentar los trabajos de los
demas y a pedir retroalimentacion que cuando escriben en papel (...) los
autores, frente al comentario de sus interlocutores, deben reformular lo que
escribieron, buscar mas argumentos, explicarse mejor, entregar nuevos
datos, etcétera. Esto permite adquirir conciencia de la audiencia y de que
muchas veces es necesario volver sobre lo escrito para asegurar la

comprension del lector. (09)

Finalmente dentro del Eje de la Comunicacion Oral, los medios se mencionan
brevemente, como causa de la necesidad de incorporar el formato audiovisual en una
practica educativa que busca la reflexion de los estudiantes, en torno a los recursos propios

de esta dimension.

2.1 El problema pedagdgico

En la actualidad, la juventud se encuentra inevitablemente expuesta a una serie de
estimulos proporcionados por los Medios masivos de Comunicacion. Lo anterior forma
parte de su cotidianidad debido a la gran cantidad de tiempo que dedican al consumo
mediatico, por lo que resulta importante educar acerca de todo aquello que respecta a estas
realidades. Sin embargo, dicha educacidn necesita centrarse en lograr una capacidad critica
y de reflexion para que los estudiantes, puedan adquirir las habilidades necesarias para

desenvolverse adecuadamente en la sociedad que se encuentran inmersos.

Sin embargo, como se ha evidenciado en el apartado anterior, los Medios de
Comunicacion son utilizados, principalmente, como un instrumento para el desarrollo de
otras habilidades como lo son la argumentacion, la exposicion, etc. por lo que no existen
verdaderos espacios de reflexion critica en torno a los medios por si mismos, teniendo en
cuenta ademas, aquellos elementos que forman parte del ambito mediatico y que se

constituyen como mecanismos de manipulacion. En este sentido, la Publicidad si bien



forma parte dentro del curriculum, el espacio que se le otorga es bastante escaso o

practicamente nulo.

El problema pedagdgico se evidencia entonces en una educacion entendida como a
través de los medios, es decir que, si bien los Medios de Comunicacidn siguen presentes en
el curriculum nacional, éstos se encuentran subordinados como un recurso didactico para el
desarrollo de otro tipo de conocimiento, aquellos de carécter linglistico. Lo anterior
responde a un curriculum funcional y de caracter tecnicista que cada vez deja menos
instancias reales a la reflexion, por tanto, existen escasas oportunidades para entender a los

medios como sistemas que se encuentran condicionados directamente por el mercado.

2.2 Descripcion general de la propuesta

De forma concreta, la propuesta consiste en la realizacion de una Unidad dedicada
concretamente a los Medios de Comunicacion y enfocada en el ambito de la publicidad,
principalmente, en aquellos avisos presentes en la television y prensa escrita que se
constituyen como mensajes a los cuales se ven expuestos los estudiantes durante gran parte
de su vida. Se ha optado por trabajar especificamente a la publicidad dentro de una Unidad
de Medios, de acuerdo a los fundamentos presentes en el problema pedagogico que son la
busqueda de una reflexion critica tanto de los medios como de los elementos que forman
parte de su universo. De acuerdo a lo anterior, la publicidad se presenta como un recurso
atractivo y enriquecedor para generar alumnos competentes y que puedan enfrentarse a una

multiplicidad de mensajes, de manera critica y activa.

Para la realizacidn de la propuesta pedagdgica, serad necesario partir desde una base
conceptual, para definir y especificar una serie de términos propios del area en que se
enmarca el universo mediatico y el &mbito publicitario principalmente. Dichos conceptos
guardan relacion con el desarrollo de una Competencia Semioldgica, concepto rescatado de
Carlos Lomas, que sera desarrollado durante el Marco Te6rico pero que, a grandes rasgos,
engloba todos aquellos conocimientos, habilidades y actitudes necesarias para

desenvolverse de manera critica, en el analisis en Medios de Comunicacion y Publicidad.



2.21 Destinatarios

Con el desarrollo de la siguiente propuesta, se pretende llenar el vacio que existe en
cuanto a Medios Masivos de Comunicacion, dentro de los Planes y Programas de 1° afio de
Ensefianza Media. Dividido en 4 Unidades, el espacio dedicado a los Medios resulta
bastante escaso para alumnos que se encuentran iniciando su trayecto por el Gltimo periodo
que constituird su etapa escolar. Lo anterior, hace necesario que se comience por generar
situaciones en donde los estudiantes puedan posicionarse ante los textos mediaticos para
asi, desarrollar estrategias de critica y analisis frente a ellos. Para finalizar, es necesario
explicar la importancia de una educacion en torno a la publicidad por el hecho de que,
como grupo receptor de un gran consumo de objetos publicitarios, los jévenes se ven
expuestos y por sobre todo, manipulados debido a la explotacion de las necesidades de

orientacion y pertenencia que caracterizan y forman parte esencial de la etapa adolescente.

2.22 Objetivo General

La siguiente propuesta didactica enmarcada en un 1° afio de Ensefianza Media, tiene
por objetivo que los estudiantes logren valorar la diversidad de mensajes presentes en los
Medios de Comunicacion (enfocandose en lo que es la Comunicacion Publicitaria)
conforme a generar un pensamiento critico y la capacidad de emitir juicios para poder
enfrentarse ante una sociedad que se encuentra inmersa en lo que son los textos de

naturaleza mediatica con fines comerciales.

2.23 Aprendizajes Esperados

Se espera que los estudiantes:

AE 01: Conozcan los conceptos claves en torno a los Medios Masivos de Comunicacion y
a la publicidad.
AE 02: Lean y analicen textos mediaticos, como elementos que forman parte de la sociedad

en la que se encuentran inmersos.



AE 03: Conozcan y comprendan el lenguaje publicitario, sus mecanismos de
funcionamiento y los objetivos que persigue.

AE 04: Reconozcan los fines explicitos e implicitos que persigue la publicidad en los
Medios Masivos de Comunicacion.

AE 05: Reconozcan los estereotipos tanto sociales como sexuales existentes, ademas de las
formas de vida y visiones de mundo que la publicidad intenta fomentar.

AE 06: Desarrollen actitudes criticas ante la manipulacién publicitaria.

2.24  Contenidos

Los contenidos que se estudiaran durante el desarrollo de la propuesta didactica se
encuentran relacionados con una base conceptual, en un primer momento, para que los
estudiantes logren familiarizarse con ciertos términos que forman parte del universo
mediatico. En una segunda instancia, se enfocara en que los alumnos conozcan
especificamente aquellos elementos que guardan relacion con el lenguaje publicitario y sus
funciones dentro de un plano social. Mediante la utilizacion de diversos textos publicitarios,
se espera que los estudiantes puedan realizar una ficha de analisis de un anuncio
determinado en donde se logren evidenciar aquellos elementos (explicitos e implicitos) que
constituyen el codigo que utiliza la publicidad para crear visiones de mundo. Sin embargo,
atendiendo a la idea de una educacién en medios, como trabajo final se espera que los
alumnos puedan convertirse en productores de medios, especificamente, con la realizacion
de una campafia publicitaria con caracter educacional, en donde utilicen estrategias
diferentes a las que normalmente son empleadas en la publicidad (manipulacién, uso de
estereotipos, etc.) y con el objetivo de ser presentado finalmente, dentro de la comunidad

educativa.



2.3 Marco Teobrico

Para el desarrollo de la propuesta didactica, serd necesario abordar conceptos que
guarden relacién tanto con los Medios Masivos de Comunicacion en el contexto educativo,
como aquellos elementos y mecanismos que formen parte del &mbito publicitario. Los
términos se resumen a cuatro (Educacion en Medios, Persuasion Publicitaria, Competencia
Semiolégica y Audiencias Mediaticas) y estan distribuidos del mas general al mas
especifico.

1.- Educacion en Medios:

Una Educacion en Medios en primer lugar, supone necesariamente la accion de
alejarse de una concepcion en donde estos elementos estén subordinados a otros
conocimientos, como por ejemplo, aquellos que son de orden linglistico. Sin embargo, es
necesario profundizar en ciertos aspectos que vienen a definir lo que conlleva abordar esta
modalidad de entender y ensefiar el universo mediatico. Para lo anterior, se han analizado
planteamientos de Roxana Morduchowicz en El sentido de una Educacion en Medios
(2003) donde inicialmente, se destaca el papel medular que actualmente los Medios de
Comunicacion tienen dentro de la vida de los nifios y adolescentes. De acuerdo a este
postulado inicial, una Educacion en Medios involucra el analisis de los modos y formas de
construir mundos por parte de ellos, ademas de partir por el conocimiento fundamental de
que “los mensajes de los medios son construcciones” (36). Es decir, los medios son en si
mismos una representacion de mundo y resulta indispensable aprender a interrogarse sobre
estas representaciones para lograr comprender de qué manera es que los receptores, otorgan

sentido a la realidad.

De lo anterior se desprende otro postulado que hace relacion con la idea de que los
Medios de Comunicacion no son transparentes y es este principio (rescatado de Masterman,
1993), el que viene a erradicar la creencia erronea de que los medios son simple reflejo de

una realidad determinada. De acuerdo a esta idea, la autora plantea:
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Los medios no son espejos que proyectan la imagen fiel de lo que sucede en
el mundo. Por el contrario, sus mensajes presentan siempre puntos de vista
particulares y diferentes sobre la manera en la que las audiencias deben

interpretar la realidad.” (36)

Sin embargo, la realidad que se evidencia al interior de las aulas segun la autora,
refleja un dialogo con los medios caracterizado por la desconfianza e incluso la condena
hacia estos elementos como potenciales de riesgo para el ambito educativo. Su contraparte
situada desde el extremo contrario, tampoco presenta una propuesta satisfactoria ya que
centra sus esfuerzos en considerar a los medios como una respuesta de potencial ilimitado,
para la democratizacion de las areas culturales, sociales y de conocimiento. Para ambas
posturas, la autora hace hincapié en que una Educacion en Medios no puede solventar sus
practicas pedagdgicas en torno a la idea de salvar y proteger a los estudiantes, ni como
recurso idealizado, capaz de adecuarse a cualquier contexto educativo en el cual se inserte.

En sintesis, de acuerdo a la autora:

El eje de esta ensefianza —digadmoslo una vez mas- no es condenar ni celebrar
los gustos mediaticos de los nifios o de los jovenes. Por el contrario, la
educacion en medios busca entender esa relacion, analizar la manera en que
los medios representan la realidad, y el modo en que las audiencias

incorporan y resignifican los mensajes.” (37)

2.- Persuasion Publicitaria:

La RAE define a la publicidad como una divulgacién de anuncios de caracter
comercial para atraer a posibles compradores, espectadores, usuarios, etc. Sin embargo, es
importante comprender que, mas alla del significado literal, se estd en presencia de un
poderoso mecanismo multimodal capaz de transmitir ideologias y que se encuentra dotado
de la capacidad de construir una identidad sociocultural actual de los receptores a quienes
va dirigida. El dominio que la publicidad ha ejercido sobre los Medios de Comunicacion ha

alcanzado niveles tan elevados que ahora incluso, resulta tener una mayor importancia que
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el propio contenido de los programas que circulan por las diversas plataformas mediaticas
(Television, radio, etc.). Lo anterior no sélo da cuenta de su enorme influencia, sino
ademas, explica como es que la publicidad puede llegar a convertirse en una peligrosa

herramienta de alienacion colectiva.

Para entender de mejor manera la complejidad que trae consigo este concepto, se ha
optado por definirlo y analizarlo a partir de los planteamientos de Carlos Lomas, quien en
su articulo “A este lado del Edén. Etica, estética y retorica de la publicidad” (1996) entrega
a la “persuasion publicitaria” (prefiere llamarla de esa manera) la nocion de uso
comunicativo, que integra una multiplicidad de préacticas discursivas como lo son las
referencias linglisticas y analogias visuales y que se ponen en uso, a través de una serie de
maniobras y técnicas de caracter connotativo. Se abre la interrogante sin embargo, de si se
puede hablar de un discurso publicitario como tal con caracteristicas determinadas que le
otorgarian una identidad textual propia y particular o si, muy por el contrario, la publicidad
propicia un espacio de hibridacion de diversas modalidades discursivas en donde se imita,
se parodia y en la gran mayoria de los casos, se degradan algunos modos textuales clasicos.
Para Lomas, el analisis publicitario necesariamente debe realizarse tomando en
consideracion esta segunda idea ademas de insertarse dentro de un plano sociocultural y
pragmatico, donde existe una intencionalidad especifica que se quiere lograr y que se
encuentra condicionada por situaciones particulares de enunciacion y recepcion. A lo
anterior, se sintetiza una forma de entender la publicidad como, “un escenario de formas y
mensajes en el que el sentido se crea a partir de estereotipos enunciativos desplegados en
contextos culturales y comunicativos concretos con arreglo a criterios pragmaticos de

coherencia, adecuacion y eficiencia.” (56 - 57)

Lomas hace mencidn de los postulados de Greimas y Courtes, para presentar la

existencia de dos acciones implicadas dentro de toda persuasion publicitaria.

=» Hacer persuasivo: Se encuentra en relacién directa con el creador del discurso
publicitario. Su objetivo es convencer al destinatario de aceptar el contrato
comunicativo a partir de la instalacién de una carencia de libertad que sélo

puede satisfacerse mediante el consumo de los objetos.
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= Hacer Interpretativo: Se encuentra en relacion directa con el destinatario del
texto publicitario que responde a la interpelacion realizada por el hacer
persuasivo, queriendo entender y realizar aquello que se le propone en el

contrato comunicativo.

Es importante destacar que estos dos tipos de acciones guardan una relacion de
solidaridad ya que el Hacer Publicitario utiliza una serie de estrategias para direccionar el
Hacer Interpretativo de acuerdo a sus intereses personales pero, a su vez todas esas
elecciones, parten sobre la base del conocimiento sociocultural de un destinatario modelo a

quien va dirigido.

Al interior del campo de la persuasion publicitaria, los objetos de consumo
adquieren nuevas clases de sentido que sobrepasan su uso practico, mediante el manejo de
las estrategias de connotacion. En ese sentido, el objeto pasa a ser portador de un texto
cultural que propone la realizacion de un ideal de vida ya que, en una primera instancia,
generan un espacio ajeno a lo cotidiano y muy cercano a la concepcion de utopia pero que,
en un segundo momento, se presenta como la concrecidn de ese estado utopico a través de
la aceptacion por parte del destinatario del contrato comunicativo y por consecuencia, la
aprobacion al consumo de los determinados objetos. Dicha utopia segun Lomas se exhibe
generalmente, como una “imitacion de los estilos de vida y de los habitos culturales de los

grupos sociales mas favorecidos.” (58)

Siguiendo los postulados de Lomas, otro de sus articulos llamado “La estética de los
Objetos y la ética de los sujetos.” (2001) entrega ideas claras sobre esta carga de sentidos
que traen consigo los objetos dentro del escenario de la persuasion publicitaria y como este
valor trasciende y sobrepasa su utilidad practica llegando a consolidarse como una
verdadera estética identitaria en torno a la compra de dichos objetos, generando asi los

habitos de consumo. Al respecto, en el articulo se plantea lo siguiente:

Lo que de veras importa es crear en torno a ese objeto una identidad especifica que
le dote de personalidad y de caracter y le distinga de otros objetos con un valor de uso

semejante. De esta manera los objetos no se agotan en su valor en uso (en su utilidad
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practica) sino que adquieren un cierto valor afiadido al convertirse en estandartes de un
grupo social, de un sexo, de un estilo de vida y de una determinada manera de entender el
mundo. (32)

3.- Competencia Semioldgica:

Dentro de los riesgos que Lomas alude al consumo excesivo y sin restricciones de la
persuasion publicitaria por parte de nifios y adolescentes, esta sin duda la sustitucion y
predominio de un lenguaje perceptivo, concreto y propio de la imagen, por sobre la
capacidad de manejar un lenguaje conceptual, caracterizado por las abstracciones y en
relacion directa con la capacidad de entendimiento, ya que es la naturaleza misma de la
comunicacion la que se altera y se transforma para pasar del contexto de la palabra al de la
imagen, considerado evidentemente mas empobrecido. Lo anterior, plantea la necesidad de
impulsar dentro de las aulas, estrategias y tareas especificas de aprendizaje que vayan en
beneficio de generar lo que Lomas llama las “astucias comunicativas (obvias y ocultas)”
(33) con respecto a los mensajes que forman parte de la persuasion publicitaria. Importa
educar de acuerdo a un saber como, un saber por qué y finalmente, un saber para qué de la
publicidad dentro de la sociedad por lo que la idea de Competencia Comunicativa se
postula como una alternativa desde la cual se puede trabajar en el desarrollo critico de los
estudiantes con respecto al modus operandi de la iconosfera publicitaria. Pese a que el
concepto ha sido empleado por diferentes autores, Lomas opta por utilizar el analisis
realizado por Canale y Swain (1980), en donde se entiende el logro de la Competencia
Comunicativa cuando “se usan de forma apropiada un conjunto de conocimientos destrezas
y normas que hoy son esenciales para comportarse comunicativamente no sélo de una
manera correcta sino también, y sobre todo, adecuada a las caracteristicas del contexto y de

la situacion en que tiene lugar cada intercambio comunicativo.” (35)

Sin embargo, cabe mencionar que Lomas afiade dos tipos méas de competencias al
presente disefio que, aunque pueden entenderse como parte integral de la Competencia
Discursiva, se presentan como un elemento propio y separado con el objetivo de lograr su

mayor comprension y empleo pedagdgico; la Competencia Literaria y la Competencia
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Semioldgica. Esta Gltima resulta ser de gran importancia para la Propuesta Didactica

presente.
Competencia Socio-Lingtistica
Capacidad de adecuacion
Competencia Lingiiistica al contexto comunicativo.
Capacidad innata. Conocimiento Uso apropiado de la lengua.
del codigo de la lengua. /
Competencia Estratégica Competencia Compet'enqa Textual o
: A Discursiva
Capacidad pararegular la Comunicativa

Capacidad de produccion
y comprension de

/ diversos tipos e textos.

Competencia Semiologica
Conocimientos, habilidades y actitudes Competencia Literaria

en el anélisis de los usos y formas icono- Capacidad de producciony
verbales de los medios de comunicacion comprension de textos
y de la publicidad. literarios

interaccion.
Eficacia comunicativa.

De acuerdo a lo referido a la ensefianza al interior de las aulas de clase, se hace
necesario impulsar el desarrollo de determinadas estrategias que Lomas en La estética de
los objetos y la ética de los sujetos, asocia a la adquisicion de una llamada Competencia
Semioldgica que consiste en que los estudiantes posean al momento de finalizar su etapa
escolar, los conocimientos, habilidades y actitudes pertinentes que los ayudaran a
interpretar de manera critica los usos y formas que emplea la persuasion publicitaria. Para
Lomas, el aula se vuelve espacio fundamental para fomentar esta practica debido a que “el
ambito escolar es a menudo el Gnico escenario en que aun es posible fomentar una mirada
critica sobre los usos y abusos de la television y de la publicidad en nuestras sociedades”

(34). Tomando en consideracion lo planteado anteriormente, una Competencia Semioldgica
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que involucre un conocimiento y analisis critico de la publicidad involucra una serie de

aspectos indispensables en opinion del autor:

=» Conocimiento acerca del lenguaje publicitario y sus funciones. En este sentido,
importa la capacidad de identificar los usos tanto verbales y no verbales de la
publicidad, mediante los cuales se construye un determinado sentido en torno a
los objetos.

=» Conciencia sobre el contexto de produccion y recepcion de los distintos

anuncios publicitarios.

=» Reflexiones en torno a los fines de la publicidad dentro del plano social.
Asociado a esto, es importante investigar acerca de los estereotipos tanto
sociales como sexuales existentes, ademas de las formas de vida y visiones de

mundo que la publicidad intenta fomentar.

=» Tener claro que en todo texto publicitario, existe un significado literal y otro de
caracter simbdlico por lo que se hace indispensable poder identificar, analizar e

interpretar los significados obvios y aquellos que se encuentran ocultos.

=» Desarrollo de una actitud critica y racional respecto de la manipulacion tanto

discursiva como ideoldgica utilizada en el mundo publicitario.

En sintesis, para cumplir el objetivo de una ensefianza competente de la persuasion
publicitaria, se requiere como primera labor docente el acercamiento de los estudiantes a un
conocimiento formal de los elementos y caracteristicas que son propias del codigo de la
publicidad, para luego pasar a un saber vinculado a las destrezas y asi poder identificar el
significado ideoldgico de los diferentes textos publicitarios y realizar un actitud critica ante

ellos.
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4.- Audiencias Mediaticas:

Dentro de este apartado es importante sefialar que no sélo se busca una concepcion
genérica del término audiencia sino que ademas se quiere hacer una especificacion con
respecto a los jovenes, que son los involucrados directamente en el desarrollo de la presente
propuesta didactica. Inicialmente las audiencias se componen de un nimero de personas
que reciben un mensaje publicitario a través de las distintas plataformas mediaticas
existentes hoy en dia. La persuasion publicitaria en ese sentido, determina las estrategias
para el consumo de los objetos de acuerdo a las audiencias especificas para los que van
dirigidos cada uno de ellos. En relacion a lo anterior, las categorias se enmarcan en

pardmetros como lo son la edad, el sexo o incluso el nivel socioeconémico de las personas.

Sin embargo, conviene abordar este concepto a través de la perspectiva de Valerio
Fuenzalida, quien entrega a las audiencias una categoria que va mas alla de considerarlas
simples receptaculos de informacion. En Audiencias y Recepcion en América Latina (2011)
el autor las define como todas aquellas personas que interactian tanto con los medios,
como con los mensajes que se transmiten en ellos. En este sentido, la capacidad del
receptor adquiere cierto grado de autonomia y polivalencia ya que existe una opcion de
respuesta atribuida a la audiencia que ocurre durante un proceso denominado recepcion. Al

respecto, el autor plantea:

Conceptualmente entenderemos audiencias como sinénimo de receptores:
personas y grupos sociales, en tanto sujetos; en cambio recepcion se
entenderd como los procesos interactivos que entablan esas audiencias con

los textos y lenguajes, en tanto practicantes y usuarios. (430)

Siendo parte de la audiencia receptora de un determinado objeto publicitario, y
teniendo presente esta naturaleza interactiva que se le otorga a las audiencias, Carlos Lomas
(1996) agrega ademas, la adquisicion de un doble sentido dentro del contrato comunicativo
que exige la persuasion publicitaria. Por un lado, el destinatario se vuelve un consumidor
del producto ofrecido, asociandolo inmediatamente con el mercado econdémico y por otro,

se vuelve receptor de un texto cultural con el que carga el objeto, por lo que se vincula
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directamente al mercado comunicativo. De este modo, el consumo puede entenderse como
un modulo de relaciones tanto con los objetos como con la sociedad misma en donde el
sentido de pertenencia e identidad se asocia al uso de determinados productos generando
asi, una colectividad entre los individuos. Lo anterior se relaciona directamente con los
jovenes, una de las principales audiencias receptoras de ambito publicitario y a quienes es
importante educar en torno a las formas del decir y los modos de hacer de la publicidad ya
que se utilizan las necesidades de orientacion y pertenencia tan propias de la etapa
adolescente para insertar el consumo de los productos.

2.4 Estado del Arte

Dentro del siguiente apartado, se revisan muestras reales que guardan relacion con
el tema central de la secuencia didactica. En primer lugar, se analiza un texto del estudiante
del area de Lenguaje y Comunicacion para 7° afio Basico, en donde existe la presencia de la
publicidad y de aquellos elementos que forman parte de la idea de consumo. Posterior a
ello, se presenta una propuesta de Emilio Bohorquez Rodriguez, enfocada en la ensefianza
del espafiol como lengua extranjera (ELE) y que se centra en el analisis del modo en que

trabaja la comunicacion publicitaria.

2.41 Texto del estudiante, Lenguaje y Comunicacion

Dentro del Libro de Lenguaje y Comunicacion para 7° afio Basico de la editorial
Santillana, se encuentra la segunda Unidad que lleva por titulo “Ser antes que tener” y que
realiza una introduccion, involucrando directamente, los habitos consumistas y la enorme
influencia que ejerce la comunicacién publicitaria. Dicha introduccion resalta la
importancia de estar al tanto de las estrategias que son utilizadas para incitar el consumo de
determinados objetos, sin embargo, los objetivos de aprendizaje no se condicen con lo
planteado inicialmente ya que, se propone la escritura, interpretacion y reflexion de algunas
composiciones poéticas y la aplicacion de determinadas estrategias de lectura a diversos

textos de caracter expositivo.

18



L CONSUMO

CONSUMIDOS POR E

o Lo ol ; .\
e e e

(“Consumidos por el consumo”, texto introductorio a la Unidad nimero 2 y que pone
en discusion los efectos y peligros del consumo como tipo de deseo).

Comuneacion ol

Lactwra

o Rechar adecsxdamers un

o Loy, intarpretee y reflexions |+ Excritir un testo podti

£ 13m0 @ poemas coema

o AphCar estralegies de lechura

8 Wtos meg

(Objetivos de Aprendizaje asighados para la presente Unidad).

Dentro del desarrollo de la Unidad sin embargo, existe un predominio de contenidos
conceptuales referidos al Género Lirico, en donde el tema central de las composiciones
poéticas se refiere a la importancia que el dinero posee actualmente en nuestras sociedades.
Algunos ejemplos de estas obras poéticas son “Sociedad de Consumo” y “Televidente” de
Oscar Hahn y “Yo no quiero ser ciudadano” de Facundo Cabral. Finalmente, el Proyecto
Final de la Unidad consta de la creacion de una Oda acerca de algin animal u objeto

favorito que los estudiantes posean.

Sin embargo, es importante destacar que dentro de la Unidad, existe un corpus de
variados textos posibles de utilizar para un analisis critico de los elementos publicitarios,

aun asi, las actividades que se sugieren para trabajar en aula apuntan mas a la extraccion de
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informacién explicita. Un ejemplo claro de esto, es la actividad propuesta en la pagina 65,
donde frente a un fragmento titulado “La literatura y una mirada critica sobre el consumo”,

se presentan dos preguntas relacionadas a contenidos presentes en el texto.

La literatura y una mirada critica sobre el consumo

El ser humano ha desarrollado diferentes sistemas de Intercambio comercial 3 lo largo de su
historla. Pero el origen del comercio se remonta a finales del Neolitico, cuando la agricultura se
especlalizo y los excedentes de las cosechas se Intercambiaban por otros objetos.

De eso a lo que hoy entendemos por comercio, ha pasado mucho tiempo. El ser humano realiza
hoy esta actividad mediante tarjetas de pldstico o por medio de internet. La publicidad, actividad
que es mds antigua de lo que uno se puede imaginar, ha puesto a las personas a convivir a diario
con mensajes que Invitan a comprar y consumir.

Los escritores —como todos los artistas— reflexionan sobre esta situacion y sobre el dinero como
eje de ella. Los poemas que leerds a continuacion reflejan lo anterior, desde distintos puntos de
vista y épocas.

1. Escucha el texto y responde |as preguntas:
A) ;Cémo ha cambiado el consumo a través de |a historia?
B) ;Cual fue el aporte de Edward Bernays a la publicidad?

(Ejemplo de actividades presentes al interior de la Unidad 2)

Aun asi, existen actividades que proponen un tipo de analisis sobre los anuncios
publicitarios pero que no se enmarcan en ninguna progresion de aprendizajes ya que,
conceptos como estereotipo o caracteristicas del Medio Masivo de Comunicacion en donde
se inserta, no han sido trabajadas con anterioridad ni dentro de la Unidad, ni en algin otro

apartado anterior en el texto.

[oentifica |a siguierme informacidn en 105 textos Activistas indignadas’,,. y Coopva compuisive
Termna Prepoalto del texte Funcitn del lerwrinje predaminants
JUnh0 Can (W companero do banco, analicen un awnclo publicitaro 1080 un prosucts de limpleza
y anallcen:
aracter|sticas oel medio de commmicacion que Jo transmite

E5terectipo maciado

Furlon del tetgans predominans
Escribe un texto ¢ maximo una plana en ol gue expligues Qué plensas sobire & consumismo
Luegl, COMpane t e4Crito con ty curso.

Compuitteg Que Ueane Frpamas (e thes
N e st CldQuinny
e st sbeng e
A sl et pe

e NG U0 ¢ 3 e, s
" o LT PR
. -— »
PO s o Ny ) " » 1o " L
Bl Mix WO y Mets
Lenguaje y Comumcacion 7 basko gﬁ

(Actividad en donde se evidencia un acercamiento al analisis de los anuncios publicitario)
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En sintesis, la propuesta presentada intenta entregar un primer acercamiento al
mundo publicitario, sin embargo, esto no se logra aprovechar completamente ya que sélo se
aborda como una tematica para ensefiar contenidos referidos al Género Lirico y en menor

grado, al Texto Expositivo.

2.42. jUna pausa y volvemos! La publicidad en el aula de ELE: una propuesta
didactica

Con respecto a los textos tedricos, se presenta la siguiente secuencia didactica de
parte de Emilio Bohdrquez Rodriguez, quien propone una serie de actividades para
reflexionar en torno a los elementos centrales de la icondsfera publicitaria. Es importante
destacar el hecho de que las actividades estan pensadas para la ensefianza del espafol para
extranjeros (espafiol como lengua extranjera), sin embargo, existen elementos
perfectamente utilizables dentro de una didactica que tenga al espafiol como lengua
materna. La propuesta inicia interpelando a los estudiantes directamente, acerca de sus
propias actitudes y practicas frente al espacio publicitario para, posterior a ello, indagar en
qué tan familiarizados se encuentran con aquellos elementos que forman parte de este

mundo.

1. LA HORA DE LOS ANUNCIOS

a) La publicidad esta presente en nuestras vidas. ;Qué haces cuando llega
la hora de la publi en TVZ Marca abajo la respuesta o respuestas con las
que te identifiques:

Hago zapping.

Veo la publi.

Mando un Whatsapp/SMS.
Me conecto a la red.

Abro el frigorifico.

Me voy al bafio.

OIras: Rl rasics dosvassssics

b) ;Doénde recibimos publicidad? ;Qué productos nos venden cominmen-
te? ;Tienes algn anuncio favorito?

(jUna pausa y volvemos! Primera actividad presente en la propuesta didactica)
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Conforme avanza el desarrollo de la propuesta, se evidencian actividades
progresivas que buscan encaminar el andlisis sistematico de los diversos anuncios
publicitarios. Los ejercicios desglosan aspectos basicos que pertenecen a la publicidad y
que terminan por concretarse en la realizacién de una ficha de andlisis acerca de un anuncio
determinado.

6. PROSY CONTRAS

a) Observa. En parejas, cada uno efige un anuncio. Despuds le haces la h, s b

encuesta de abiajo a i compatero refarmulando las preguntas

Néhoe - Mvenes - Mayweos < Tervers Edad

(Actividades que van en progreso al analisis de anuncios publicitarios)

En conclusion, existen actividades que pueden aprovecharse si se les realiza un
cierto grado de adecuacion. No obstante, la propuesta resulta bastante basica en algunos
aspectos, contando incluso con un lenguaje poco formal que, en algunos momentos, le quita
peso como recurso educativo (términos como “publi” y “gancho”) Ademas, el contexto
educativo gque se propone para instalar la propuesta didactica resulta bastante idealizado,
contando con cursos de entre 15 a 18 estudiantes de un nivel socioeconomico medio-alto y
una constante implicacion de las familias en el proceso de ensefianza y aprendizaje de los

alumnos.
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2.5 Secuencia Didactica

2.51 Grilla Descriptiva

N° de | Aprendizajes Contenidos Actividades Recursos | Evaluacion
Sesion Esperados
1 Los alumnos | Conceptuales: De Inicio: .- Plumon. | .-Formativa
y alumnas: - .- Presentacion de video:
Contextualizacion | “;Es usted un adicto a | .- Pizarra.
- Conocen 10s | yespecto al papel | internet?”
conceptos que desempefian - Video.
claves en torno | |og Medios | De Desarrollo:
a los Medios | Masivos de | - Presentacion de Power | _ power
Masivos  de | comunicacion en | Point  con  aspectos | pgint.
Comunicacion | sociedad. generales referidos a los
y a la M.M.C. (Breve historia, | _ pata.
publicidad. Procedurales: evolucion, medios mas
_ .- Realizacion de | difundidos) - Guia de
- Reflexionan | cyestionario ~ de | .- Aplicacion de preguntas | |ntroduccic
enrelaciona la | gjagngstico. de diagnéstico, referidas a |
:gzluﬁ;‘géa;osqus - Redaccién de | los Medios. Cuestionari
— un texto. - Se comparten Yy |
la publicidad, dialogan las respuestas en
ejercen en su Actitudine_lles: equipos de 3 a 4 personas.
vida diaria. - Reflexion en | gacar puntos en comdn y
tomo a  la| conclusiones.
influencia .- Redaccion de un texto.
personal y
colectiva de los | De Cierre:
Medios y de la|.- Se retoman los
publicidad en la | aprendizajes de la clase de
vida de las | hoy y se pregunta a los
personas. alumnos, ¢Qué es lo que
hemos aprendimos hoy?
.- De acuerdo a las
respuestas se realiza una
sintesis acerca de la
importancia y valor que la
Unidad significa para los
alumnos.
.- Se dan instrucciones y
la tarea para la clase
siguiente.
2 Los alumnos | Conceptuales: De Inicio: .- Plumén. | - Formativa
y alumnas: - Medios | .- Se interroga a los
Masivos de | estudiantes acerca de qué | .- Pizarra.
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.- Conocen y
analizan  los
recursos  del
lenguaje

periodistico
(Considerando
con  especial
énfasis a la
publicidad).

Comunicacion.
.- Prensa escrita.

Procedurales:

.- Analisis acerca
de los
mecanismos que
permiten
manipular la
informacion.

Actitudinales:

.- Reconocimiento
de los medios
periodisticos en la
configuracion de
creencias y
valores.

es lo que conocen acerca
de la prensa escrita. De lo
anterior se realiza un
dialogo en conjunto.

De Desarrollo:

.- Proyeccidn de un Power
Point con hoja de diario
extraida de un medio
nacional. Se utiliza como
modelo  para  ensefiar
recursos y estrategias de
la prensa escrita y sus
elementos icono-verbales.
.- Se entrega una copia a
cada alumno para tomar

apuntes.

- Los alumnos
seleccionan una pagina de
periédico (Material

solicitado sesion anterior)
y realizan el analisis
anterior.

.- Se escogen voluntarios
para la revision y los
alumnos pegan la hoja
analizada en sus
cuadernos.

De Cierre:

.- Se hace un recuento de
los contenidos estudiados
en la presente sesion y se
dan indicaciones para la
préxima clase.

.- Se pide a los alumnos
que investiguen sobre los
origenes de la television y
gue recojan testimonios
de familiares o conocidos
de la 3° edad, acerca de
coémo era la vida antes de
que la television fuera
algo cotidiano dentro de
los hogares.

- Power
Point.

.- Data.
- Hojas
con noticia

proyectada.

.- Diversos
periodicos.
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Los alumnos | Conceptuales: De Inicio: -~ Plumén. | - Formativa
y alumnas: .- Television vy | .- Revision en conjunto de
habitos la tarea. .- Pizarra.
.- Conocen vy | televisivos. .- Power
analizan la De Desarrollo: Point.
historia V | Procedurales: .- Exposicion en Power
evolucion de | .- Estudio de los | Point por parte del | - Data.
la television, | habitos personales | docente.
especificament | y colectivos de | .- Reflexion en equipo. - Pliego
e relacionada | los - Plenario y | grande de
al  contexto | telespectadores. concretizacion de los | cartulina,
nacional. aportes en cartulina. con forma
Actitudinales: de
.- Reflexionan | .- Valoracion | De Cierre: televisor.
en relacion al | critica del espacio | .- Sintesis e indicaciones
papel que la | que la television | para la clase siguiente.
television ocupa
ocupa hoy en | actualmente  en
dia en nuestras | nuestras
sociedades. sociedades.
Los alumnos | Conceptuales: De Inicio: .- Plumon. -
y alumnas: - Medios | .- Se realiza un recuento Formativa
Masivos de | de lo que se ha estudiado | .- Pizarra.
.- Conocen el | comunicacion. hasta ahora.
lenguaje .- Publicidad. .- Se instala la siguiente | .-  Power
publicitario, pregunta, ¢Qué es lo que | Point.
sus Procedurales: ustedes hacen cuando
mecanismos .- Verbalizacion | llega el momento de la | .- Data.
de acerca de | publicidad en la
funcionamient | elementos y | television? Se escuchan | .- Guia de
0 Yy objetivos | practicas las respuestas de los | Ejercitacid
que persigue. relacionadas  al | alumnos. n.

.- Conocen una
propuesta de
analisis  para
interpretar los
anuncios
publicitarios.

.- Reflexionan
acerca de
cémo actla el
lenguaje

publicitario 'y
las estrategias

ambito
publicitario.

Actitudinales:

- Reflexién
acerca de las
visiones de
mundo que

forman parte de la
comunicacion
publicitaria.

.- Conectando los
contenidos estudiados, se
hacen wuna serie de
preguntas que buscan
orientar las reflexiones de
los alumnos en torno a la
publicidad y al consumo
de los objetivos que
forman parte de ella.

.- El docente proyecta una
nueva pregunta en Power
Point, ;COmo es que se
motiva para que compren
estos  productos?  Los
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qgue  emplea
para potenciar
el consumo.

estudiantes  reflexionan
ante esto con  sus
compafieros de banco
para luego, pedir algunos
voluntarios

.- Exposicion en Power
Point acerca de las
estrategias que emplea la
publicidad para el
consumo de los objetos y
una propuesta de analisis.
Los alumnos toman
apuntes en sus cuadernos.
.- Se entrega una guia de
gjercitacion en  donde
aparecen variados
anuncios publicitarios y
las indicaciones. Los
alumnos deben identificar
el producto que se
promociona y las visiones
de mundo empleadas.

De Cierre:

- Se revisan las
respuestas en conjunto
con el grupo curso y se
dan indicaciones para la
clase siguiente.

Los alumnos
y alumnas:

.- Reconocen
los fines
explicitos e
implicitos que
persigue la
publicidad en
los M.M.C.

- Realizan
gjercicio  de
analisis,
mediante una
propuesta
determinada.

.- Valoran los

Conceptuales:

- MM.C.

.- Elementos de la
publicidad.

- Significados de
caracter literal y
simbdlico.

.- Propuesta de
analisis.

Procedurales:

.- Aplicacion de
una propuesta
para un analisis
critico  de los

De Inicio:

.- Activacion de
conocimiento previo
referido a lo estudiado
durante el desarrollo de la
Unidad.

De Desarrollo:

.- Proyeccion de anuncio
para ejemplificacion de
propuesta de analisis.

.- Entrega de corpus.
(Especificar horarios de
transmision )

-~ Equipos de tres
personas. Aplicacion de
ficha de analisis.

.- Exposicion de los

.- Plumén.
.- Pizarra.

.- Sala de
Computaci
on con
acceso a
internet.

.- Power
Point

utilizado en
la  sesion
anterior.

.- Corpus
de
anuncios

.- Sumativa.
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mecanismos anuncios. avances por parte de uno | publicitario
de de los integrantes del | s
funcionamient | Actitudinales: equipo. )
o que emplea y - Guias de
la publicidad | - Yaloracion De cierre: Anélisis,
para gl | Critica mediante el .-Pregunta de reflexion e
consumo  de analisis reallzao_lo indicaciones para la clase
los objetos. a un - anuncio siguiente.

publicitario.
Los alumnos | Conceptuales: De Inicio: .- Plumon. | .- Formativa
y alumnas: - Nocién de | .- Los estudiantes

estereotipo, comparten sus respuestas | .- Pizarra.
- Reconocen | . Estereotipos | referidas a la pregunta que
los _ negativos y | se les hizo durante el | .- Hojas
estereotipos positivos. cierre  de la  sesion | grandes
tanto sociales | - Imagenes | anterior. Los aportes son | con
como sexuales | mediaticas. regulados por el docente | siluetas.
existentes. para introducir  los

. Procedurales: contenidos dispuestos | .- Diarios y

- Reflexionan | “conqirccion de la cl tira | ist

: para la clase y retira las | revistas.
en torno a las imagenes fichas de analisis
estrategias medidticas. realizadas con | .- Tijeras,
empleadas por anterioridad. pegamento.

la publicidad
que involucran
el uso de
estereotipos.

Actitudinales:

- Reflexion
acerca del rol de
la publicidad en
lo que respecta a
la difusion de
estereotipos
sociales y
sexuales.

De Desarrollo:

.- Los alumnos se retinen
en equipos de 3. EIl
docente entrega una hoja
grande con dos siluetas en
blanco, un hombre y una
mujer.

.- Los alumnos utilizan
recortes de diarios vy
revistas (Parte de la tarea)
para construir una imagen
femenina y masculina.

.- Los equipos expondran
sus trabajos y diran el
porqué de algunas de sus
elecciones. El docente va

regulando estas
exposiciones,  haciendo
preguntas para  hacer

reflexionar acerca de las

imagenes  mediatizadas
gue tienen integradas.
.- Finalmente, los

alumnos construyen en
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conjunto con el docente,
la definicion de
estereotipo.

De Cierre:

.- Las iméagenes son
colocadas en lugares
estratégicos del

establecimiento, para que
puedan ser vistas por la
comunidad educativa.

Los alumnos
y alumnas:

.- Reconocen
los
estereotipos
tanto sociales
como sexuales
existentes.

.- Reflexionan
en torno a
otras
estrategias
empleadas por
la publicidad.

Conceptuales:

- Medios
Masivos de
Comunicacion.

.- Publicidad,

.- Estereotipos.

Procedurales:
.- Redaccién de
un texto.

Actitudinales:

- Reflexion
acerca del rol de
la publicidad en
lo que respecta a
la difusion de
estereotipos

sociales y
sexuales.

- Valoracion
acerca de
propuestas
diferentes para la
creacioén de
camparias
publicitarias.

De Inicio:
-~ Se pregunta a los
estudiantes si tienen algun
conocen algo de la marca
Benetton.

De Desarrollo:

.- Se entrega una hoja con
texto referido a las
polémicas que la marca
Benetton ha generado con

su publicidad [llamada
“United Colors of
Benetton”.
.- El texto es leido en
conjunto.
.- el docente hace una

sintesis e interroga sobre
impresiones del texto.

.- Proyeccion de algunas
imagenes de la campafa y
de un video. Se preguntas
acerca de sus opiniones a
los alumnos.

.- Los estudiantes se
relinen en equipos para
elaborar un texto que
responda a  preguntas
dadas por el docente.

De Cierre:

.- El docente revisa las
producciones y entrega
algunas
retroalimentaciones
pertinentes. Finalmente, el
texto debe traerse

.- Plumén
.- Pizarra

.- Power
Point

.- Data

.- Guia con
texto,“Unit
ed colors
of
Benetton”

- Video,
“Nueva
campafa”
de
Benetton.

- Formativa
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finalizado para la proxima
sesion.

.- Se dan indicaciones
para la clase siguiente,
como los materiales que

tendrdn que traer los
alumnos.
Los alumnos | Conceptuales: De Inicio: -~ Plumén. | .-
y alumnas: .- Elementos que | .- Sintesis acerca de lo . Formativa.
forman parte de la | que se ha estudiado hasta | -~ P1zarra.
.- Analizan el | publicidad. ahora en la Unidad. - Guia con
concepto  de -~ Se revisa que los texto
consumo,  a | Procedurales: alumnos hayan traido los | .., .’

, N . Autorretra
través de un | .- Realizacion de | materiales que se le to de un
texto un autorretrato de | exigieron  durante la -

. 2 . consumido
narrativo. consumo, con un | sesion anterior. i
caracter obsesivo”

- Reflexionan | multimodal. De Desarrollo: '

en torno a sus .- Entrega de guia con el - Hojas de

propias Actitudinales: texto, “Autorretrato de un | g0y o)

précticas y | .- Reflexion en | consumidor obsesivo” 'y | i

habitos como | torno a las propias | S lee en conjunto. tamario.

sujetos de | practicas de | - Impresiones de los

ConsuMmo. CoNnsuUMo. es,tudlantes _acerca delz - Diarios y
et ™" | revisas e

' apoyo.

.- Los alumnos construyen
su propio autorretrato de
consumo, utilizando los
materiales solicitados vy
una hoja de Dblock
entregada por el docente.
-~ Los trabajos se
monitorean por el
docente, atendiendo las
dudas que surjan de los
alumnos.

.- Se piden voluntarios
para exponer sus trabajos.

De Cierre:
.- El docente explica que
la proxima clase, se

comenzard a trabajar en el
Proyecto Final de Ila
Unidad por lo que deben
pensar en equipos de 4 a 5
personas, que deberan
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estar ya armados para la
siguiente sesion.

9 Los alumnos | Conceptuales: | De Inicio: .- Pizarra. Formativa y
y alumnas: .- Elementos de la | .-Activacion de Sumativa.
publicidad. conocimiento previo | .- Plumon.
.- Aplican los referido a lo que se ha
conocimientos Procedurales: | estudiado durante el | .- Data.
adquiridos .- Elaboracién de | desarrollo de la Unidad.
durante el una campafa .- Corpus
desarrollo de | publicitaria de De Desarrollo: de
la Unidad, en caracter .- Los alumnos se retnen | ejemplos
la realizacion educativo. en equipos. para la
de una .- Proyecciéon de videos | campafia
campafia Actitudinales: | para que los alumnos | publicitaria
publicitaria de | .- Contribuirala | tengan una idea clara
caracter concientizacién | acerca de lo que deben
educativo. acerca del tema | realizar. .- Rdbrica
seleccionado. .- Seleccidn del tema. de
evaluacion.
De Cierre:
.- Entrega de la rabrica de
evaluacion a cada equipo.
- Se da tarea para la
proxima clase.
10 | Los alumnos | Conceptuales: | De Inicio: .~ Plumon. | .-
y alumnas: .- Elementos de la | .- El docente da comienzo Formativa
publicidad. a la clase solicitando que | .- Pizarra.
.- Aplican los los alumnos entreguen sus
conocimientos Procedurales: | apreciaciones respecto a | .- Rdbrica
adquiridos .- Elaboraciébn de | la grilla de evaluacién | de
durante el una campana entregada en la sesion 9. evaluacion.
desarrollo de publicitaria de
la Unidad, en caracter - Los aportes de los | _ | jpreta
la realizacion educativo. estudiantes se dialogan en | g
de una conjunto.  El  docente | gnotacione
campafia Actitudinales: | '€C0g¢ aquellas | g del
publicitaria de | .- Contribuir ala | contribuciones y las anota | gocente.
caracter concientizacion | Para elaborar una segunda
educativo. acerca del tema | 9rilla.

seleccionado.

De Desarrollo:

- Se les dice a los
estudiantes que
comiencen a trabajar en el
desarrollo de la campafia.
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.- Los alumnos pueden
salir de la sala y comenzar
a grabar algunas de las
escenas de su campaifia en
sectores del
establecimiento
educativo.

.- El docente llama a los
alumnos a volver a las
sala y se les interroga

acerca de los avances
logrados.
De cierre:
.- Se les dice a los

estudiantes que continten
el trabajo de grabacién
para que, en la siguiente
sesion, se pueda comenzar
a realizar la edicion.

11

Los alumnos
y alumnas:

.- Aplican los
conocimientos
adquiridos

durante el
desarrollo de
la Unidad, en
la realizacion

de una
campafia
publicitaria de
caracter
educativo.

Conceptuales:
.- Elementos de la
publicidad.

Procedurales:

.- Elaboracion de
una campafia
publicitaria de
caracter
educativo.

.- Realizaciéon de
trabajo de
edicion.

Actitudinales:

.- Contribuir a la
concientizacion
acerca del tema
seleccionado.

De Inicio:

- Se presenta a los
estudiantes, la rudbrica
definitiva de evaluacion
que ahora cuenta con las
contribuciones que ellos
aportaron en la sesidn
anterior.

De Desarrollo:

.- Se traslada a los
estudiantes a la sala de
computacion y se relnen
en sus equipos.

.- Se comienza el trabajo
de edicion de la campafia
publicitaria.

De Cierre:

.- El docente entrega las
recomendaciones finales y
recuerda a los alumnos
gue la siguiente sesién

serd dedicada a la
proyeccion de los
trabajos.

.- Rubrica
de
evaluacién
final.

.- Sala de
Computaci
on.

Programa
de edicion
instalado
en
computado
res del
colegio.

Formativa
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Los alumnos
y alumnas:

.- Aplican los
conocimientos
adquiridos
durante el
desarrollo de
la Unidad, en
la realizacion
de una
campafia
publicitaria de
caracter
educativo.

Conceptuales:
.- Elementos de la
publicidad.

Procedurales:

.- Presentacion de
una camparfia
publicitaria de
caracter
educativo.

Actitudinales:

.- Contribuir a la
concientizacién
acerca del tema
seleccionado.

De Inicio:
.- Se instalan los equipos
para la presentacion de las
campafias.

De Desarrollo:

.- Los equipos presentan
sus campanas
publicitarias.

Deben estar acompariadas
de una introduccién oral
en donde se fundamente
adecuadamente, la
importancia y el valor del
trabajo realizado.

.- Los estudiantes opinan
acerca de los proyectos de
sus compafieros.

.- Luego de ser revisados
los proyectos, el docente
entrega una
autoevaluacion en donde
los alumnos responderan
acerca de su desempefio
durante el desarrollo de la
Unidad.

De Cierre:

.- Se realiza un dialogo en
conjunto, en donde se
evalia la Unidad en
general y se entregan
opiniones al respecto.

.- Data.

.- Rubrica
de
Evaluacion
definitiva.

.- Auto-
evaluacion

.- Sumativa
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2.52 Secuencia Narrada

N° de Sesion: 1

Duracion: 2 horas pedagogicas.

Nombre de la Actividad: ;Qué conocemos realmente cuando nos referimos a los
Medios Masivos de Comunicacion?

Conocimiento previo: Medios Masivos de Comunicacion.

Contenidos:
Conceptuales:
.- Contextualizacion respecto al papel que desempefian los Medios Masivos de
Comunicacion en sociedad.
Procedurales:
.- Realizacion de cuestionario de diagndstico.
.- Redaccidn de un texto.
Actitudinales:
.- Reflexion en torno a la influencia personal y colectiva de los Medios y de la publicidad

en la vida de las personas.

Aprendizajes Esperados:
Los alumnos y alumnas:
.- Conocen los conceptos claves en torno a los Medios Masivos de Comunicacion y a la
publicidad.
.- Reflexionan en relacion a la influencia que los Medios y la publicidad, ejercen en su vida

diaria.

Actividades

- De inicio:
Activacion de conocimiento previo: El docente da inicio a la clase presentando un video
(Anexo 1) titulado ““;Es usted un adicto a internet?” para, posterior a ello, pedir impresiones
de lo visto a sus estudiantes. A continuacion, guidndose por el video ilustrativo y los

comentarios que los alumnos han manifestado, el docente plantea la siguiente pregunta,
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¢Qué es lo que conocen acerca de los Medios Masivos de Comunicacion? Ante esta
interrogante, el docente recibe nuevos comentarios realizados por sus alumnos, regulando
la interaccion con otras preguntas mas especificas para que todos puedan participar y
escribe dichos aportes en la pizarra. Luego de efectuado este dialogo, el profesor explica
que ahora comenzarén a estudiar una nueva Unidad de Aprendizaje dedicada al estudio de
los Medios Masivos de Comunicacion, particularmente enfocada en el andlisis de la
publicidad y que tiene por nombre “Publicidad y Educacién Critica en Medios”. Se les
explica ademas que, conforme avancen las clases, se les entregaran mayores datos referidos

al Proyecto Final que deberéan desarrollar para el término de la Unidad.

- De desarrollo:
Actividad 1

El docente presenta un Power Point (Anexo 2) con aspectos generales referidos a los
Medios Masivos de Comunicacion. (Breve historia, evolucion y medios mas difundidos) Se
les dice a los alumnos que tomen apuntes en sus cuadernos y levanten la mano si tienen

dudas con respecto a lo explicado por el profesor.

Actividad 2

El docente entrega un cuestionario (Anexo 3) para que cada alumno reflexione en
torno a las preguntas y responda. Posterior a ello se reunirdn en equipos de 3 a 4 personas
para que compartan sus respuestas y dialoguen en torno a ellas para sacar puntos en comdn
y conclusiones. Estas deberan ser anotadas en una hoja para entregar al final de la clase y
debe incluir los nombres de cada uno de los integrantes del equipo. (El cuestionario servira
como diagndstico para que el docente tenga nociones respecto a lo que conocen y manejan

sus alumnos en torno al tema).

Preguntas del cuestionario:

1.- ¢;De qué manera influyen los Medios de Comunicacion en tu desarrollo tanto personal
como social?

2.- ¢Qué tan importantes consideras los Medios Masivos de Comunicacion en tu vida?
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3.- ¢Has tenido problemas con algunos miembros de tu familia o amigos por el uso de los
Medios Masivos de Comunicacion?

4.- ;Para que utilizas generalmente las Redes Sociales?

5.- ¢Consideras que la publicidad presente en los Medios de Comunicacién, influye de

alguna manera en tu vida y en tu forma de actuar?

Para finalizar esta actividad, se hara un plenario con el grupo curso en donde se
compartan aquellos puntos que se presentan como mas recurrentes y relevantes para los

estudiantes.

- De cierre:

El docente retoma los aprendizajes dispuestos para la clase de hoy y pregunta a sus
estudiantes, (Qué es lo que hemos aprendimos hoy? De acuerdo a las respuestas que van
entregando los alumnos, el educador realiza una sintesis acerca de la importancia y valor
que la presente Unidad significa para ellos. Ademas de esto, se les pide a los estudiantes

que para la siguiente sesion traigan diversos periodicos, tijeras y pegamento.

Evaluacion:
De caracter formativa a través de preguntas que verifiquen el logro de los

aprendizajes estudiados durante la clase.

Materiales:

- Plumon.

- Pizarra.

- Power Point.

- Data

- Guia de introduccién con cuestionario.

N° de Sesion: 2

Duracion: 2 horas pedagdgicas.

Nombre de la Actividad:  La prensa escrita. Mecanismos y estrategias.

Conocimiento previo: Medios Masivos de Comunicacién, conocimiento acerca de la

prensa escrita.



Contenidos:
Conceptuales:

.- Medios Masivos de Comunicacion, prensa escrita.
Procedurales:

.- Anélisis acerca de los mecanismos que permiten manipular la informacion.
Actitudinales:

.- Reconocimiento de los medios periodisticos en la configuracion de creencias y valores.

Aprendizajes Esperados:

Los alumnos y alumnas:
.- Conocen y analizan los recursos del lenguaje periodistico (Considerando con especial
énfasis a la publicidad).

Actividades

- De Inicio:
Activacion de conocimiento previo: Se interroga a los estudiantes acerca de qué es lo que
conocen acerca de la prensa escrita, si conocen algunos diarios propios del pais o de la
zona, con el objetivo de evidenciar el grado de conocimiento que los alumnos poseen al

respecto.

- De Desarrollo:
Actividad 1

El docente proyecta un Power Point (Anexo 4) con una hoja de periddico extraida
de un diario nacional y la utiliza como modelado para ensefiar los recursos y estrategias que
emplea el lenguaje periodistico, ademas de aquellos elementos icono-verbales que forman
parte de la prensa escrita. (A los alumnos ademas se les hara entrega de la noticia en papel
para que vayan tomando notas acerca de lo expuesto por el profesor). Explica ademas como

se integra la publicidad dentro de este medio escrito con ejemplos presentes en la muestra.

Actividad 2
El educador pide a los alumnos que saquen el material que se les solicitd la clase

pasada (Diversos periddicos). A continuacion deben escoger una pagina del periodico y
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aplicar el analisis de las estrategias estudiadas con el docente hace un momento. Para
finalizar se revisa que los estudiantes hayan trabajado durante la clase y se interroga a
algunos de ellos para que expongan el andlisis de sus elecciones frente a la clase.
Finalmente, la hoja debe pegarse en sus cuadernos.

- De Cierre:

Se hace un recuento de los contenidos estudiados en la presente sesién y se dan
indicaciones para la préxima clase (Como tarea para la siguiente sesion los estudiantes
deben investigar acerca de los origenes de la television, ademas, deben realizar un breve
trabajo de investigacion, en donde recauden testimonios de sus padres o abuelos, acerca de

cémo era la vida antes de que llegase la television)

Evaluacion:
Evaluacion carécter formativa, a traves de preguntas realizadas durante el cierre de

clase para evidenciar el logro de los aprendizajes.

Materiales:

- Plumon.

- Pizarra.

- Power Point.

- Data.

- Hojas de periddico, proyectada en el Power Point.
- Diversos periodicos.

N° de Sesion: 3

Duracion: 2 horas pedagdgicas.

Nombre de la Actividad:  Historia de la pantalla, ante la pantalla, nuestra pantalla.
Conocimiento previo: Medios Masivos de Comunicacion, tarea entregada la clase
anterior:

- Historia y evolucion de la television.
- Testimonios.

Contenidos:
Conceptuales:

.- Television y habitos televisivos.
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Procedurales:
.- Estudio de los habitos personales y colectivos de los telespectadores.
Actitudinales:

.- Valoracion critica del espacio que la television ocupa actualmente en nuestras sociedades.

Aprendizajes Esperados:
Los alumnos y alumnas:
.- Conocen y analizan la historia y evolucion de la television, especificamente relacionada
al contexto nacional.
.- Reflexionan en relacién al papel que la television ocupa hoy en dia en nuestras

sociedades.

Actividades
- De Inicio:

Activacion de conocimiento previo: Se revisa en conjunto la tarea planteada al finalizar la
clase anterior en donde se solicité a los alumnos, investigar acerca de los origenes de la
television y la recaudacion de los testimonios de sus padres, tios, abuelos, acerca de como
era la vida antes de que la television fuera un elemento cotidiano en los hogares. Los
aportes de los estudiantes se van anotando en la pizarra de modo que, entre todos, vayan
complementado sus tareas con alguna informacién que no hayan encontrado acerca de sus
origenes. El docente va regulando los aportes de los estudiantes, incluyendo la informacion
nueva que se vaya presentando y enfatizando cada cierto tiempo, en que deben ir

enriqueciendo sus tareas.

- De desarrollo:
Actividad 1

¢ Como funciona y como produce la television sus mensajes?
El docente realiza una exposicion en Power Point (Anexo 5), acerca de los grandes

hitos de la television chilena, sus caracteristicas y aquellos mecanismos actuales que utiliza

la television para sostenerse. (Funcionamiento, auspiciadores de los programas televisivos)

Actividad 2

¢ Qué significados producen en nosotros y como?
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Se pide a los estudiantes que, reunidos en equipos, reflexionen acerca del origen de
la television y que se enfoquen en el contexto nacional, para contestar la siguiente pregunta
¢ Como seria Chile en la actualidad sin la television? Los alumnos deben tomar como
base, los manifiestos entregados por sus familiares acerca de sus vidas antes de la
masificacion de la TV, y pensar en consecuencias positivas y negativas al respecto para
luego, llevarlo a su propia experiencia en actualidad, referida al tiempo que dedican al

consumo televisivo.

Actividad 3

¢ Como hacemos television?
Los aportes de cada equipo son recogidos por el docente, al realizarse un plenario en

conjunto con los estudiantes. Posterior a ello, el profesor saca un gran pliego de cartulina
que tiene forma de televisor (Anexo 6) y pide a los estudiantes que anoten las ideas que se
han reflexionado. La idea es que, fuera de la pantalla, los alumnos anoten algunos
testimonios de sus parientes que consideraron mas significativos mientras que, en el interior
de la pantalla, vayan anotadas aquellas reflexiones dirigidas a su propia experiencia. El

televisor finalmente es colocado en una de las murallas de la sala del curso.

- De cierre:
Se hace un recuento de lo que se ha estudiado hasta ahora en el desarrollo de la

Unidad y se dan indicaciones para la clase siguiente.

Evaluacion:
Formativa. El docente ird monitoreando el trabajo realizado durante la clase por sus

estudiantes.

Materiales:

- Plumon.

- Pizarra.

- Power Point.

- Data.

- Pliego de cartulina con forma de televisor.
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N° de Sesion: 4
Duracion: 2 horas pedagogicas.
Nombre de la Actividad:  “No solo la recibas, piensa la publicidad”
Conocimiento previo: Medios Masivos de Comunicacion, Publicidad.
Contenidos:
Conceptuales:
.- Medios Masivos de comunicacion.
.- Publicidad.
Procedurales:
.- Verbalizacion acerca de elementos y practicas relacionadas al ambito publicitario.
Actitudinales:
.- Reflexion acerca de las visiones de mundo que forman parte de la comunicacion

publicitaria.

Aprendizajes Esperados:
Los alumnos y alumnas:
.- Conocen el lenguaje publicitario, sus mecanismos de funcionamiento y objetivos que
persigue.
.- Conocen una propuesta de analisis para interpretar los anuncios publicitarios.
.- Reflexionan acerca de como actla el lenguaje publicitario y las estrategias que emplea

para potenciar el consumo.

Actividades
- De inicio:

Activacion de conocimiento previo: El docente da inicio a la clase haciendo un recuento
de lo que se ha estudiado hasta ahora. Luego conecta estos aprendizajes en relacién a que,
tanto la televisibn como la prensa escrita, son Medios de Comunicacion en donde se
encuentran insertos una multiplicidad de mensajes publicitarios. Posterior a esto, instala la
siguiente pregunta, /Qué es lo que ustedes hacen cuando llega el momento de la publicidad
en la television? Los alumnos van entregando sus respuestas que son registradas por el

profesor en la pizarra (Hacer zapping, ver la publicidad, mando un whatsapp, etc.)
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- De Desarrollo:
Actividad 1
Conectando el contenido de las clases anteriores se pregunta, ¢Donde es que

recibimos generalmente la publicidad? ;Cuéles son los productos que se venden? ;Tienen
algin anuncio publicitario que les haya quedado marcado en la memoria? ;Por qué creen
que ocurrié asi? El profesor solicita a los estudiantes que anoten estas respuestas en sus
cuadernos. Posterior a ello, el docente pide voluntarios para leer las diferentes respuestas,

haciendo énfasis en aquellos aspectos mas relevantes y los anota en la pizarra.

Actividad 2
¢COmo es que se motiva para que compren estos productos? El profesor deja

proyectada esta pregunta en un Power Point (Anexo 7) y solicita a los estudiantes que
reflexionen sobre ello con sus parejas de banco y, posterior a ello, pide voluntarios para
escuchar las respuestas. Estas ideas sirven para dar inicio a la exposicion del docente acerca
de las estrategias que emplea la publicidad para el consumo de los objetos mientras que los

alumnos toman apuntes en sus cuadernos.

Actividad 3
El docente entrega una guia (Anexo 8) de ejercitacion en donde aparecen una serie

de anuncios publicitarios y las indicaciones a seguir. Los estudiantes deben identificar en
cada uno de los anuncios, el producto que se promociona y las visiones de mundo que se

emplean para incentivar al consumo de los determinados objetos.

- De Cierre:
Finalmente se revisan las respuestas en conjunto con el grupo curso y se dan las

indicaciones para la clase siguiente.

Evaluacion:
Evaluacion de caracter formativa a través de preguntas que evidencien el logro de

los Aprendizajes Esperados dispuestos para la clase de hoy.

Materiales:
- Plumon.
- Pizarra.
- Power Point.
- Data.
- Guia de Ejercitacion.
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N° de Sesion: 5

Duracion: 2 horas pedagogicas.
Nombre de la Actividad:  Desarrollando una Ficha de Analisis.
Conocimiento previo: Medios Masivos de Comunicacion, estrategias publicitarias,

propuesta de analisis.

Contenidos:
Conceptuales:
- MM.C.
.- Elementos de la publicidad.
- Significados de caracter literal y simbélico.
.- Propuesta de analisis.

Procedurales:
.- Aplicacion de una propuesta para un analisis critico de los anuncios.

Actitudinales:
.-Valoracion critica mediante el analisis realizado a un anuncio publicitario.

Aprendizajes Esperados:

Los alumnos y alumnas:
.- Reconocen los fines explicitos e implicitos que persigue la publicidad en los M.M.C.

.- Realizan ejercicio de analisis, mediante una propuesta determinada.

.- Valoran los mecanismos de funcionamiento que emplea la publicidad para el consumo de
los objetos.

Actividades
- De Inicio:

Activacion de conocimiento previo: El docente interroga a los estudiantes acerca de lo
que se ha estado estudiando durante el desarrollo de las clases. Pregunta especificamente
acerca de aquellos aspectos estudiados del Power Point de la sesion anterior, (Anexo 7)

sobre todo la propuesta de analisis para los diferentes anuncios publicitarios.

- De Desarrollo:
Actividad 1
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El docente se desplaza con sus alumnos a la sala de Computacion y pide que se
sienten en equipos de tres personas. A continuacion el profesor proyecta un anuncio
publicitario de mediana duracion (Anexo 9) y que se encuentre actualmente difundido en la
television. Posterior a esto pregunta a sus estudiantes qué diferencias pueden percibir de
dicho anuncio y aquellos que analizaron durante la sesion anterior. Las respuestas de los
estudiantes se van anotando en la pizarra y el docente guia con retroalimentaciones acerca
de lo que dicen, para orientar a que alumnos tomen conciencia del componente audiovisual
que se agrega cuando la publicidad aparece en el medio televisivo. Finalmente, el docente
vuelve a proyectar el Power Point anterior y realiza un andlisis del anuncio presentado, a

través de la propuesta de andlisis estudiada.

Actividad 2

El docente presenta un corpus de cinco anuncios publicitarios (Anexo 10) y
pregunta a los alumnos si conocen el horario de trasmision en el que aparecen. Si no lo
saben, el docente entregara esa informacion ya que el analisis del porqué de dicho horario
debera ser realizado por los estudiantes. Posteriormente solicita que, reunidos en equipos de
tres personas, seleccionen uno de estos anuncios para realizar un analisis que tome en
consideracion aquellos aspectos proyectados en el Power. Para esta actividad, el docente
entrega una guia (Anexo 11) en donde aparece una tabla dividiendo estos elementos y una

breve descripcion de ellos.

Actividad 3
Un representante de cada grupo saldra adelante y expondréa los avances que el equipo ha
realizado hasta esos momentos a sus demas compafieros. Estos a su vez deberan entregar

comentarios y preguntas si algo de lo expuesto no les ha quedado suficientemente claro.

- De Cierre:

Finalmente, el docente instalara la siguiente pregunta al curso que se encuentra en el
apartado final de la guia, ¢(Consideran valido y aceptable la utilizacién de aquellos
mecanismos que la publicidad emplea, para poder lograr sus objetivos referentes al
consumo de determinados objetos? El profesor menciona que para la préxima sesion, el

analisis debe traerse completamente realizado (Llevara nota) y ademas, tendran que incluir
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reflexiones ante esta pregunta, en el apartado correspondiente a las conclusiones. Por

ualtimo se anuncia a los estudiantes que para la proxima clase deben traer los siguientes

materiales (Diarios y revistas, tijeras, pegamento).

Evaluacion:

De caracter sumativa, debido al esfuerzo que requiere la realizacién de la ficha de

analisis.

Materiales:

Plumon.

Pizarra.

Sala de Computacion.

Power Point utilizado en la sesion anterior.
Guia de Analisis.

N° de Sesion: 6

Duracion: 2 horas pedagdgicas.

Nombre de la Actividad:  Siluetas en blanco. Imagenes mediatizadas.

Conocimiento previo: Medios Masivos de Comunicacion, publicidad, estereotipos

sociales y culturales.

Contenidos:

Conceptuales:

.- Nocidn de estereotipo.

.- Estereotipos negativos y positivos.

.- Iméagenes mediaticas.

Procedurales:

.- Construccién de imagenes mediaticas.

Actitudinales:

.- Reflexion acerca del rol de la publicidad en lo que respecta a la difusion de estereotipos
sociales y sexuales.

Aprendizajes Esperados:

Los alumnos y alumnas:
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.- Reconocen los estereotipos tanto sociales como sexuales existentes.

.- Reflexionan en torno a las estrategias empleadas por la publicidad que involucran el uso
de estereotipos.

Actividades:
- De Inicio:

Activacién de conocimiento previo: Se da inicio a la clase pidiendo que los estudiantes
compartan sus respuestas referidas a la pregunta que se les hizo durante el cierre de la
sesién anterior (¢ Consideran valido y aceptable la utilizacion de aquellos mecanismos que
la publicidad emplea, para poder lograr sus objetivos referentes al consumo de
determinados objetos?) Los aportes son regulados por el docente para introducir los
contenidos dispuestos para la clase y solicita que entreguen la Ficha de Analisis trabajada

durante la sesidn anterior.

- De Desarrollo:

Actividad 1
Se interroga a los estudiantes acerca de qué es lo que entienden o conocen por

“estereotipo”. Se escuchan algunos los comentarios de los estudiantes para luego, solicitar a
los alumnos que se rednan en equipos de tres. Posterior a ello, el docente entrega a cada
equipo una hoja grande en donde se encuentran dibujadas dos siluetas en blanco (Anexo
12) correspondientes a un hombre y una mujer. Los alumnos deben utilizar diversos
recortes extraidos de diarios y revistas (Solicitados la sesion anterior) para construir una
imagen femenina y masculina. (El docente puede llevar material extra en caso de que

algunos alumnos lo hayan olvidado).

Actividad 2
Los trabajos van siendo monitoreados por el docente para que, una vez finalizados, los

equipos expongan al resto del curso sus trabajos y justifiquen algunas de las elecciones
utilizadas. El docente puede ir regulando estas exposiciones, haciendo preguntas que logren

hacer reflexionar a los alumnos acerca de las imagenes mediatizadas que tienen integradas.

Actividad 3
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Finalmente, se construye en conjunto con los alumnos, el significado de estereotipo,

tomando como base algunos de los postulados por Robyn Quin en “Historia y Estereotipos”

Definicion: “Un estereotipo es una imagen simplificada y estandar de un grupo de gente.
Es una imagen creada y compartida por un grupo para clasificar y establecer juicios de
valor acerca de otro. Hay estereotipos negativos y positivos. Los estereotipos pueden estar
basados en la raza, la profesion o el sexo, etc. Sin embargo, no todos los grupos son
estereotipados; algunos sufren mas que otros.

Los grupos considerados como un “problema” suelen ser objeto de estereotipos
negativos. Los enemigos potenciales que parecen amenazar nuestra sociedad, los grupos
que amenazan la posicion de grupos mas afortunados o privilegiados y aquellos que tienen
un estilo de vida diferente son algunos ejemplos de las clases de grupos que son vistos

como “problemas”.

- De Cierre:
Para finalizar la clase, los alumnos salen de la sala y colocan sus imagenes en lugares

estratégicos del establecimiento educacional para que puedan ser vistas por la toda la

comunidad educativa.

Evaluacion:

De caracter formativa.

Materiales:
- Plumoén.
- Pizarra.
- Hojas grandes con siluetas.
- Diarios y revistas.

- Tijeras.
- Pegamento.
N° de Sesion: 7
Duracion: 2 horas pedagdgicas.

Nombre de la Actividad: El caso Benetton.

Conocimiento previo: Medios Masivos de Comunicacidn, publicidad, estereotipos.
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Contenidos:
Conceptuales:
.- Medios Masivos de Comunicacion.
.- Publicidad,
.- Estereotipos.
Procedurales:
.- Redaccién de un texto.
Actitudinales:
.- Reflexion acerca del rol de la publicidad en lo que respecta a la difusion de estereotipos
sociales y sexuales.
.- Valoracion acerca de propuestas diferentes para la creacion de campafias publicitarias.

Aprendizajes Esperados:
Los alumnos y alumnas:
.- Reconocen los estereotipos tanto sociales como sexuales existentes.

.- Reflexionan en torno a otras estrategias empleadas por la publicidad.

Actividades:

- De Inicio:
Activacion de conocimiento previo: Se pregunta a los estudiantes si tienen algun
conocimiento respecto a la marca Benetton. Se escuchan los posibles comentarios de los
alumnos vy, posterior a ello, se hace entrega de una hoja (Anexo 13) que contiene el
siguiente texto referido a las polémicas que la marca de ropa Benetton ha generado con

relacion a sus campafas publicitarias bajo el nombre de “United Colors of Benetton”. El

texto es leido en voz alta en conjunto con el grupo curso.

United colors of Benetton

La estrategia publicitaria de Benetton consiste en presentar problematicas sociales para
vender sus productos, re-conceptualizando el rol de la publicidad como si fuera un foro
politico. En muchos casos, la firma italiana rompe con la tradicion y las retdricas

publicitarias que muestran un mundo ideal, arquetipico — la belleza, la juventud, el lujo - e
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incluyen la imagen documental, que tiene por funcion informar, mostrar la realidad del

mundo. Segun explica Oliviero Toscani, su fotdgrafo, en el site de la empresa:

“La publicidad es la mas rica y poderosa forma de comunicacion en el mundo.
Necesitamos tener imagenes que le hagan a la gente pensar y discutir. Las agencias de
publicidad crean una falsa realidad y quieren que la gente la crea. Nosotros mostramos la

’

realidad y somos criticados por eso.’

El caso de Benetton ha producido fuertes discusiones y complejas o dudosas
interpretaciones. Su estrategia produjo controversias en distintos paises como Alemania,
Espafia, Estados Unidos y Francia, donde varias de las publicidades fueron prohibidas pero
también obtuvo reconocimientos oficiales y sus imagenes fueron exhibidas en museos de

todo el mundo.

Actividad 2
Posterior a la lectura, el docente hace una sintesis e interroga a sus estudiantes sobre sus

impresiones respecto al texto. Luego el educador proyecta algunos de los anuncios a los
que alude el texto (Anexo 14), ademas de un video perteneciente a esta campafa
publicitaria (Anexo 15) y recoge opiniones de los estudiantes. Luego los alumnos deben

reunirse en equipos para escribir un texto que responda a las siguientes preguntas:

1.- ¢Se presentan imagenes estereotipadas en los anuncios pertenecientes al caso
Benetton? ¢ Cuales? ¢ Los estereotipos difundidos son negativos y/o positivos?

2.- ¢ Cuales es su postura como equipo acerca de lo planteado en el texto anterior? ¢La
estrategia publicitaria de Benetton “muestra la realidad del mundo” o tiende a
distorsionarla?

3.- ¢ Queé opinas acerca de la estrategia publicitaria ocupada por la marca Benetton?

- De Cierre:

El docente revisa las producciones de los estudiantes, entregando retroalimentaciones
pertinentes y preguntas orientadoras para la reflexion. Finalmente, avisa que el texto debe
traerse finalizado para la proxima sesion y ademas, deben traer los siguientes materiales:

- Tijeras, pegamento, diarios, revistas, plumones.
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Importante: Los alumnos deben sacarse una foto de medio cuerpo y traerla impresa para la
siguiente sesion. (La foto debe sacarse con un fondo de color sélido y el tamafio de la

impresion no debe exceder la media plana de una hoja carta.)

Evaluacion:
De caracter formativa. Se entregaran retroalimentaciones a cada uno de los equipos para

que las tomen en cuenta al momento de realizar sus producciones textuales.

Materiales:

- Pizarra.

- Plumon.

- Data.

- Texto, “United colors of Benetton”
- Anuncios de la marca Benetton.

- Video “Benetton, nueva campafia”.

N° de Sesion: 8
Duracion: 2 horas pedagdgicas.
Nombre de la Actividad:  “Autorretrato de consumo”’.

Conocimiento previo: Medios Masivos de Comunicacién, publicidad, consumismo.

Contenidos:
Conceptuales:

.- Elementos que forman parte de la publicidad.
Procedurales:

.- Realizacidn de un autorretrato de consumo, con un caracter multimodal.
Actitudinales:

.- Reflexion en torno a las propias practicas de consumo.

Aprendizajes Esperados:
Los alumnos y alumnas:
.- Conocen los conceptos claves en torno a los Medios Masivos de Comunicacion y a la

publicidad.
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.- Reflexionan en torno a sus propias précticas y habitos como sujetos de consumo.

Actividades
- De Inicio:
Activacion de conocimiento previo: El docente da inicio a la clase haciendo un recuento

de lo que se ha estudiado hasta ahora en el desarrollo de la Unidad y revisa que los
estudiantes hayan traido el material que se les solicito durante la sesion anterior.

- De Desarrollo:
Actividad 1
Se hace entrega a los alumnos de una guia (Anexo 16) en donde se encuentra el

capitulo 2 “Autorretrato de un consumidor obsesivo” del libro EI consumo me consume de
Tomas Moulian y se lee en conjunto con los estudiantes. Posterior a la lectura, se piden sus

impresiones acerca de como se imaginan al sujeto que ha escrito este texto.

Actividad 2
Se pidi6 como tarea durante la sesion anterior, que los alumnos trajeran de forma

impresa, una fotografia de ellos mismos de medio cuerpo (La fotografia debia ser sacada en
un fondo de color sélido y en tamafio de media plana de hoja carta) Los estudiantes sacan la
fotografia y la pegan en una hoja de block entregada por el docente. Posterior a esto, deben
utilizar recortes de diarios y revistas para crear su propio autorretrato de consumo. Pueden
colocar objetos alrededor del cuerpo y/o nuevas partes del cuerpo que les gustarian
“adquirir” (Colocar los ojos de otro color, como si fueran lentes de contacto, etc.) También
pueden agregar algunas frases breves que les parezcan significativas como por ejemplo,

“Confieso que soy un consumidor adicto a las compras por internet”.

Actividad 3
Los trabajos son monitoreados con ayuda del docente, atendiendo a aquellas dudas

que surjan de los estudiantes. La idea es que los alumnos piensen y reflexionen en torno a
sus propias practicas de consumo Yy las externalicen a través de este autorretrato y a una

verbalizacion, en donde expliquen su trabajo y el porqué de sus elecciones.

- De Cierre:
El docente finalmente, explicara que a partir de la siguiente sesion, se comenzara a

trabajar en lo referido al Proyecto Final de la Unidad. Los estudiantes deberan realizar una
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campafia publicitaria de caracter educativa para lo cual, deben reunirse en equipos de 4 a 5

personas.

Evaluacion:
De carécter formativa. El docente pedira una verbalizacion voluntaria en donde los

alumnos que lo deseen, puedan presentar su trabajo al resto del curso. Sin embargo, con
respecto a aquellos estudiantes que no desean exponer, el docente ira monitoreando durante
toda la clase los trabajos de todos por lo que podra preguntar de manera personal, el porqué

de sus elecciones a aquellos jévenes que sean mas timidos.

Materiales:

- Plumén.

- Pizarra.

- Hoja de Block.

- Diarios y revistas.

- Texto, “Diario de un consumidos obsesivo”.

N° de Sesion: 9
Duracion: 2 horas pedagdgicas.
Nombre de la Actividad:  Proyecto Final.

Conocimiento previo: Medios Masivos de Comunicacion, publicidad.

Contenidos:
Conceptuales:

.- Elementos de la publicidad.
Procedurales:

.- Elaboracion de una campafia publicitaria de caracter educativo.
Actitudinales:

.- Contribuir a la concientizacién acerca del tema seleccionado.

Aprendizajes Esperados:
Los alumnos y alumnas:
.- Aplican los conocimientos adquiridos durante el desarrollo de la Unidad, en la realizacién

de una camparia publicitaria de caracter educativo.
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Actividades

- De Inicio:
Activacion de conocimiento previo: Se da inicio a la clase haciendo una sintesis de todo
aquello que se ha estudiado durante el desarrollo de la Unidad y se les recuerda a los
estudiantes que a partir de ahora, se comenzaré a trabajar en el Proyecto Final que consiste

en la realizacion de una campafia publicitaria de caracter educativo.

- De Desarrollo:

Actividad 1
Para comenzar con el desarrollo de la campafia publicitaria, el docente pide que se

retnan en los equipos que ya deben estar escogidos. Una vez hecho esto, el profesor
proyecta una serie de ejemplos (Anexo 17) con el objetivo de guiar el trabajo de los

estudiantes.

“Contra la Discriminacién”: https://www.youtube.com/watch?v=K2vAIP4RAeE
“Violencia psicologica”: http://youtu.be/g61j5CkW69E

“Discapacidad”: https://www.youtube.com/watch?v=xLT7_Y4Whbl
“AFAL Contigo”: https://www.youtube.com/watch?v=VQswtBJtVDI
“Los mismos derechos”: https://www.youtube.com/watch?v=KpQOEo7iMeQ
Actividad 2

Luego de proyectados los ejemplos, el docente solicita que los equipos comiencen a
trabajar en el disefio de sus proyectos. Para ello, primero deben definir un proposito al que
ira orientada la campafia y posteriormente, una suerte de “Making of” de como se llevara a
cabo. El docente se desplazara por la sala atendiendo las dudas y orientando a aquellos

equipos que necesiten mas ayuda en la definicidn de sus temas.

- De Cierre:
Para finalizar, el docente hace entrega a los equipos de la Rabrica de Evaluacion

(Anexo 18) del Proyecto Final. El objetivo es que los alumnos analicen dicha rdbrica y
lleguen para la siguiente sesion, con opiniones y contribuciones al respecto (Si consideran
que algun aspecto estudiado durante las clases no esta siendo evaluado o si creen que

algunos puntos presentes no son tan necesarios, etc.)
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Evaluacion:
Formativa y sumativa, ya que el proyecto se trabajard como un proceso al interior de

las clases y llevara una nota final coeficiente 2.

Materiales:

- Pizarra.

- Plumoén.

- Data.

- Corpus de ejemplos para la campafia publicitaria.
- Rdbrica de evaluacion.

N° de Sesion: 10
Duracion: 2 horas pedagdgicas.
Nombre de la Actividad:  Trabajo de grabacion.

Conocimiento previo: Medios Masivos de Comunicacion, publicidad.

Contenidos:
Conceptuales:

.- Elementos de la publicidad.
Procedurales:

.- Elaboracion de una campafia publicitaria de caracter educativo.
Actitudinales:

.- Contribuir a la concientizacion acerca del tema seleccionado.

Aprendizajes Esperados:
Los alumnos y alumnas:
.- Aplican los conocimientos adquiridos durante el desarrollo de la Unidad, en la realizacion

de una camparia publicitaria de caracter educativo.

Actividades
- De Inicio:
El docente da comienzo a la clase solicitando que los alumnos entreguen sus

apreciaciones respecto a la grilla de evaluacion entregada en la sesién 9. Los aportes de los
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estudiantes se dialogan en conjunto y el profesor recoge aquellas contribuciones y las anota

para elaborar una segunda grilla que presentard como definitiva en la préxima sesion.

- De Desarrollo:
Actividad 1
Se les dice a los estudiantes que comiencen a trabajar en el desarrollo de la
campafa. Los alumnos pueden salir de la sala y comenzar a grabar algunas de las escenas
de su camparia en sectores que formen parte del establecimiento educativo.

Actividad 2
Pasado el tiempo, el docente Ilama a los alumnos a volver a las sala y los interroga

en relacion a los avances que han logrado durante la sesién.

- De Cierre:
Se les solicita a los estudiantes que continten el trabajo de grabacion en sus casas

para que, en la siguiente sesion, se pueda comenzar a realizar la edicion.

Evaluacion:
Formativa y sumativa, ya que el proyecto se trabajard como un proceso al interior de

las clases y llevara una nota final coeficiente 2.

Materiales:

- Plumon.

- Pizarra.

- Grilla de evaluacion.

- Libreta de anotaciones del docente.

N° de Sesion: 11
Duracion: 2 horas pedagdgicas.
Nombre de la Actividad:  Trabajo de edicién.

Conocimiento previo: Medios Masivos de Comunicacién, publicidad.
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Contenidos:
Conceptuales:
.- Elementos de la publicidad.
Procedurales:
.- Elaboracion de una campafia publicitaria de caracter educativo.
.- Realizacion de trabajo de edicion.
Actitudinales:

.- Contribuir a la concientizacién acerca del tema seleccionado.

Aprendizajes Esperados:
Los alumnos y alumnas:
.- Aplican los conocimientos adquiridos durante el desarrollo de la Unidad, en la

realizacion de una campafa publicitaria de caracter educativo.

Actividades
De Inicio:

Actividad 1
Se da inicio a la clase presentando a los estudiantes, la rubrica definitiva de

evaluacion que ahora cuenta con las contribuciones que ellos aportaron en la sesion

anterior.

De Desarrollo:

Actividad 2
Se traslada a los estudiantes a la sala de computacion y se les solicita que se sienten

de acuerdo a la conformacion de sus equipos. El docente explica que ahora comenzaran el
trabajo de edicion de la campafia publicitaria, para lo cual tienen el programa de edicion

“Vegas Movie Studio”, ademas del que viene instalado normalmente en los computadores.

De Cierre:
El docente entrega las recomendaciones finales y recuerda a los alumnos que la

siguiente sesion sera dedicada a la proyeccion de los trabajos y a la realizacion de una

autoevaluacion.
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Evaluacion:
Formativa y sumativa, ya que el proyecto se trabajard como un proceso al interior de

las clases y llevara una nota final coeficiente 2.

Materiales:

- Rubrica de evaluacion final.
- Sala de Computacion.
- Programa de edicién instalado en computadores del colegio.

N° de Sesion: 12

Duracion: 2 horas pedagdgicas.

Nombre de la Actividad:  Presentaciones y autoevaluacion.
Conocimiento previo: Medios Masivos de Comunicacion, publicidad.

Contenidos:
Conceptuales:

.- Elementos de la publicidad.
Procedurales:

.- Presentacion de una camparia publicitaria de caracter educativo.
Actitudinales:

.- Contribuir a la concientizacion acerca del tema seleccionado.

Aprendizajes Esperados:
Los alumnos y alumnas:
.- Aplican los conocimientos adquiridos durante el desarrollo de la Unidad, en la

realizacion de una campafa publicitaria de caracter educativo.

Actividades
- De Inicio:

Actividad 1
Se comienzan a instalar los equipos, para la presentacion de las campafias

publicitarias.
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- De Desarrollo:

Actividad 2
Los equipos comienzan la presentacion de sus campafias publicitarias. Para ello v,

tomando en consideracion las dimensiones de la rabrica, deben estar acompafiadas de una
introduccién oral en donde se fundamente adecuadamente, la importancia y el valor del
trabajo realizado. Los estudiantes ademas, deben opinar acerca de los proyectos realizados

por sus companieros.

Actividad 3

Luego de ser revisados los proyectos, el docente entrega una autoevaluacion (Anexo
19) en donde los alumnos responderan acerca de su desempefio durante el desarrollo de la
Unidad.

- De Cierre:
Se realiza un didlogo en conjunto, en donde los alumnos evaluaran la Unidad a

rasgos generales y se entregaran opiniones al respecto.

Evaluacion:
Sumativa, ya que el proyecto llevara una nota final coeficiente 2.

Materiales:

- Data.
- Rdbrica de Evaluacion definitiva.
- Auto-evaluacion.

2.53 Proyecciones de la secuencia

Si se cuenta con la aprobacion de las autoridades del colegio, los trabajos realizados
podrian ser proyectados durante el periodo de recreo, en lugares estratégicos del
establecimiento educativo, acompafiados de un afiche que resuma, a grandes rasgos, los
propdsitos de la campafia. Sumado a ello, puede crearse un canal de Youtube, en donde las
campafas publicitarias puedan ser subidas a la web y, de esta forma, ampliar el nimero de

personas que tengan acceso a ellas.
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2.55 ANEexos
Sesiéon 1

Video (Anexo 1)

= Nombre: “;Es usted un adicto a internet?”

=» Duracion: 1:15

= Link: https://www.youtube.com/watch?v=HDZ5IWOFLEI
= Imagen:

www.soyadictoainternet.com

Power Point, Medios Masivos de Comunicacion (Anexo 2)

Medios Masivos de

- - r
Comunicacion
Unidad: Publicidad y educacion critica de Medios.
Curso: 1° Ao Medio.
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+ Todos los medios de comunicacion estructuran sus mensajes de acuerdo a ciertas
variables implicitas en su condicidn de productores y emisores de informacion.

L shmen

Elaboran contenidos que Son medios y no
van desde lo masamplio | necesariamente «finess.
alo mas especifico

* Es uno de los medios con mayor presencia en todas las
sociedades modemas. A través de sus transmisiones, miles
de personas en todo el mundo se informan de los

acontecimientos noticiosos que ocurren dia a dia.
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* La prensa escrita es uno de los medios mas antiguos de
informacion. Los periodicos son vehiculo de noticias y
opiniones, las que se disponen de forma ordenada en cada

una de las secciones que conforman el diario.

* Medio de comunicacion que ha obtenido mayor desarrollo
durante las ultimas décadas. Aunque los televidentes pasan
muchas horas frente a la pantalla del televisor buscando
entretenimiento, el importante papel informativo que este
medio cumple se evidencia en los miiltiples noticiarios que
cada canal incorpora en su programacion diaria.

Para muchos, el Internet es una herramienta poderosa y que
logra eliminar las diferencias y las distancias ya que, en
teoria, nos permite expresarnos libremente, y hace que la
informacion, el conocimiento y el mundo entero estén al
alcance de m3s personas.

‘nl"ll

A
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Guia de Introduccion y Cuestionario (Anexo 3)

Cuestionario

A continuacion te presentamos una serie de preguntas que tienen por objetivo, hacerte
reflexionar acerca del uso que realizas de los Medios Masivos de Comunicacion. Responde en
los espacios correspondientes con letra claray legible.

1.- ¢;De qué manera influyen los Medios de Comunicacion en tu desarrollo tanto personal
como social?

2.- ¢ Qué tan importantes consideras los Medios Masivos de Comunicacion en tu vida?

3.- ¢Has tenido problemas con algunos miembros de tu familia o amigos por el uso de los
Medios Masivos de Comunicacion? Fundamente.

4.- ¢Para qué utilizas generalmente las Redes Sociales? (Al menos 3)

5.- ¢ Consideras que la publicidad presente en los Medios de Comunicacion, influye de alguna
manera en tu vida y en tu forma de actuar? Desarrolle su respuesta.
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Sesién 2

Power Point, prensa escrita (Anexo 4)

La prensa escrita

Mecanismos y estrategias.

Docente: Macarena Ledn N.

Para dialogar...

* éQué es lo que conocen acerca de la prensa
escrita?

» ¢Conocen algunos diarios propios del pais 0
de la zona? ¢Cudles?

Analicemos la siguiente hoja de periodico...

Somresa: ne siempre Ios humonistas sufren con 1o matemndaticas nl viceversa

¢ Cuales son los ramos
cortacabezas en las
universidades?

Encuesta sobre las asignaturas
mis complejas’ ganan (14
Estadistica y Metodologia de la
investigacion

Estos son los ramos mas
peludos de las universidades

Neetod0kogia i verian Careradl

Fataainticns (v s carteran

Gramitica Pedagogin Periodima
Linquivtica (Levras Pedagogt

Teoria avaria y Lathh Letran

Loga Flonch

Desecho tributano y procesal penel (Devecho)
Fomolonla Fonosuscioga

Tallew (Arguitec, Huefn!

™ bl
{Jueves 26 de Junio de 2014/ Lex Gitimes Noticies)
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o En constantes ocasiones, el espacio dedicado a la publicidad
domina por sobre el contenido de caracter periodistico.

EN SEE00 TENEMOS MAS DE

1.000.000

DE AVISOS PUBLICADOS

e ——

Ingresa ahora y haz un buen negocio
(Martes 17 de Junio de 2014/ Las mmasNoﬂcuas)

Actividad

Seleccionen una pagina de periddico (Material
solicitado la sesion pasada) y realicen el andlisis
estudiado anteriormente. No olviden que la
publicidad también forma parte del analisis.

ex‘@\

R
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Sesion 3

Power Point, Television (Anexo 5)

La Television

Historia de la pantalla, a través de In
pantalln, suestra pantalla

Television universitaria. el mundial de Futbol v la consolidacion

(1962-1969)

» Copa Mundial de Fithol de 1962 > Masificacion del nimero de aparatos
receptores. y con ello, sudesarrolio como un Medio Masivo de Comunicacion

» Posteriommente. se realizan los primeros programas en vivo COmo CONCursos,
entretenimiento y los primeros informativos . ademas de la creacion de los
departamentos de prensa.

* Los canales universitarios realizan conjuntamente la transmision de la Llegada
del hombre ala luna el 20 de Julio del afio 1969.

» Seinician las emisiones oficiales de Television Nacional de Chile, de caracter
estatal. 1a que se convertiria en la tnica red televisiva de alcance nacional.

La Asociacion Nacional de Television (ANATEL) agrupa a las 7 cadenas
nacionales de television, provenientes de Santiago y de la Region de Valparaiso,
la Asociacion Regional de Canales de Television (ARCATEL)

Propietario
Canal P Eslogan
1 Estatus
inversiones Alfa Tres S A

Telecanal e + entretencién
(Privago)
BB Albavision Z

La Red Na' que ver
(Privado)
B PUCY

UCV Television Me Gusta

(Universitano - PaDHCO)

s Estado ce Chile

TVN El canal de Chie

(PUDlcO)
Bethia
Mega (.P-"vado) Cambpia Contigo
Turner Broadcasing System
Chilevision (fvaa‘o) SOLERO =S TeVe de verdad
Luksic (67%) - JC (33%)
Canal 13 e (67%) - o UC (33%) | . 01 43

(Privado - Universitano)
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P,
Actualidad

2014 > El sistema de clasificacion. especificalas edadesalas que se dirige:

F: Familiar - Espectaculospara todaslas edades.
» GP: Guia paternal - Nifios (6 afios o menos) acompatiados de un adulto.

*« M: Maduro - Escenas inadecuadas para menores de 14 afios. didlogos
explicitos. etc.

* AM: Audiencia madura - Menores de 18 deberian estar bajo supervision

adulta.

* A: Adultos - escenasde sexo y violencia grafica.
A
> "‘. i/
‘ £ J. d/:-.? A

/s

. Como se mantienen actualmente los canales de
television?
* Valor de la publicidad > Los canales se mantienen gracias a la publicidad que se
emiten durante los comerciales.
*  Pago de las empresas porcolocar susanuncios al canal.
* (Como se llama la atencion del publico? Emision de programas de
entretenimiento qué resultan atractivos para el publico en general.
* Los patrocinadores usualmente aparecen
durante los comerciales. Los programas de TV
son sumanera de hacer marketing y dentrode la
television nacional resulta mejor ya que. un mayor
numero de personas tienen acceso a ella.

)






Sesién 4

Power Point, analisis de anuncios (Anexo 7)

Ed =/ HOME O

Catl & &
T

¢Como es que se motiva para
_Qque compren estos productos?

pieseL  Savacom ()

" 4 1 '

=> Para un andlisis intensivo acerca de las
practicas utilizadas en la publicidad, se necesitan
determinados conocimientos, habilidades y
actitudes que van en ayuda de poder realizar
una interpretacion critica.

En toda comunicacion publicitaria, es importante
saber de la existencia de dos tipos de acciones gue
se encuentran siempre presentes de forma explicita |

Instrucciones de uso para un analisis critico de
los anuncios

A continuacidn se presentan diez aspectos a tomar en

y/o explicita: cuenta para el analiss critico de los anunclos. Se constituyen
como elementos dtiles a la hora de enfrentarse al significado que
exhiben [y en ocasiones ocultan) las formas lingDisticas y visuales

Hacor Interpretative de la publicidad.
1 tscemario. 6.~ th argumento.
@ trinl) g ) 2 tempo. 7+ tos uncones delamonde,
\\\_’T/ \u 3.- € poder de la imagen. B Low extereotipos de la recepdidn.
7 4. © poder de la palabea. 9- L3 poética de los objetos y
] etica de Jos sujetos,
Relacién da solidaridad Solamisia. (10 Conchsiones.
1.- Escenario 2.- El tiempo.

* Hora y dia de emisidn del anuncio.

* |dentidad del programa de television en &l que se Inserta el
anuncio {género al gue pertenece, contenidos habituales,
audiencia estimada, etc.)

* Estoreotipo de destinatario o de destinataria al
que se dirige el anuncio seguin el hocario de emisién y o tipo de
programa en el que se inserta,

* Objeto anunclado.

* Cuenta en segundos fs durackén del anuncio y el ndmero de
planox que contiene.

* Si divides la duracién en segundos del anuncio entre el
nimero de planos que contiens, el resultado te permite saber
cudl es & promedio de duracién de cada plano y, por tanto,
conocer cudl o3 en una primera hipdtesis el ritmo tiy
del relato publicitario.
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3.- El poder de la imagen. j

s sl e : de I wmd det anuncn

{iconk

oy v

* L0ué clyetos on ol | v que 7. idurnnie
Cubmn Hempe vm:umﬂmwdmw

* ¢Qus pe apa enel 7, Anelio vl Ion gentan,
tnmn‘.h‘ {intima, I, seciel o pubtiicn| que
entre 80 (cudl es tu sexs, sU eded, su s Su etnin, Su Case social, U
oficio, su eeigen geografico, su identided culturs, su estatis ecandenco, Su
estilo de wida, sw ideologia?

4.- El poder de la palabra

J

* $Qué dice o Insinida ol eslogan?, Jcon qué recurses?, icon qué
H 114 n(‘ 1 dd 1 K : 1

= {Quién dice ol texto en ol amuncio?: Jun namador 0 una
dora?, {un pe ji dina o § ino, principal o

dario? {apel al dor o espectadora del
amuincio?, mdomlm Ia urncidn. la descripoidn, la

argumentacidn, el didlogo...?, {por qué?

* {Qué tipo de relacidn se establece entre o imagen y of texto
lingéstico?

5.- La musica j

* (A qué génera musical pertensce la banda sunora del
anunclo? {Clidca, rock, jazz, rap, pop, hip hop, étnica, dance,
tradicional).

u lnuuodor ¢qu¢sqlm? ghnalnmnhclhmﬂmh

("’ del objeto snunclado y e
tip de destinatario o de destinatarh o qua se dirge
al anundcio?

‘ 6.- El argumento J

. R sl dol anuncio

* Andlisis de la analogia entre lo que sucede en el escenario del
anunclo y lo qua occwrre en los escenarios de a vida cotidiana
de sus positiles destinatarios.

] ﬂmdeneeeummuulooqddmdedeseomm
tisfacer (de una real o llusoria) ol objeto

- ¢(hsm‘:.h:: i E.. :,m .'f ‘v las .‘“._ ,;;ml: anuncisdo,
épor qué?
7.- Las funciones del anuncio i ’ 8.- Los estereotiposde la recepcion

¢éQué tipo de funcion {informativa, econdmica,
estereotipadora, estética, eufdrica, lidica, utdpica,
conservadora) cumple el anuncio?, (cdmo?, ¢par
qué?

* Todo io it ducir y 8 1a sudiencis de
rh su du en un ido - di inada. Por tanto,
conviene analizar cudles son los usos estéticos, retdnicos e
Mealdgicos que despliegs el i0 #n su hacer persuasivo
través de estimulos como el éxdto, el placer derivado de fa
consumaciin del deseo, la salud, of prestigio, of poder, la
belleza, s seguridad, etc.

. Mmmﬂkﬂhmmmﬁpo*sﬂm

M

¥ e s Identificacion de las
persenas con el o iado en el i
9.- La poética de los objetosy la ética
i obi Y 10.- Conclusiones

de los sujetos.

* ©l discurso de la publicidad no s6lo @5 una hemamienta

comunicativa sl servicio del estimulo de las actitudes de
de objs y dof i de hibitos de consumo, es
D YA 2 de isléa ideoldgica y de
alienacidn social.

. tnbsmdums&oseurdmebjmslmwem

! de ol do. De ahl que
htenseandimmﬂdedoglofanmavmfvwedmy
qué valores proclama y exhibe cada texto publicitario con el
pretexto de elogiar lw cualidades y las calidades de un
detarminado objeto,

Resume of significada del anuncio analizado. identificar no
sdlo el menssje obvia del texto publicitario (el elogio de un
determinado obieto, idea o servicio] sino tambiin su
Inteacida oculta (el eogio de una determinada forma de
entender la vida cotidiana de las personas) y a las visiones del
mundo que exhibe y ensalza,

* Haclendo visible lo nvisible: el trinsito desde la estética de
los objetos hacis ung determinadas dtica de los sujetos.

69



Guia de Ejercitacion (Anexo 8)

A continuacion te presentamos una serie de anuncios publicitarios. Deben
identificar en cada uno de ellos, el producto que se promociona y las visiones de mundo
que se emplean para incentivar al consumo de los determinados objetos.

Producto vendido:

DEJA DE OLER A CHOCOLATITO
Y HUELE A HOMBRE
Ok Spice ++++++

Producto vendido:

EXPRE'SARTE Producto vendido:
REFRESCA
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[ b
IDEAL
PON TU MIGUITA.,

NCSOTROS PONEMOS LO
MEJOR DE LA NUESTRA.

HASTA LOS ANGELES [HERf“'I

Producto vendido:

Producto vendido:

Producto vendido:
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Rexona
Teené

TODA LA PROTECCION QUE
NECESITAS PARA SEGUIR
TU RITMO

Producto vendido:

W R S e S e e e - .
- g - b —— - o —— AN W S

4 B — - — - -

- asern Wneen - pare mtn

Producto vendido:

Producto vendido:

72



Sesion 5

Power Point, analisis de anuncios (Anexo 7) *Utilizado en la sesion 4*

Video para ejemplificar andlisis (Anexo 9)

Nombre: “Publicidad Axe Chocolate”
Duracion: 1:05
Link: https://www.youtube.com/watch?v=8hgMWhpUoQqg

10 gmp
i .

Corpus de Videos (Anexo 10)

Nombre: “Axe Random. Envases iguales, | Nombre: “Escote mata amistad, Sprite”.
fragancias impredecibles”. Duracion: 40s.

Duracion: 1:00 Link:

Link: https://www.youtube.com/watch?v=m3ic CKMzFs

https://www.youtube.com/watch?v=y54sK5SSiGl

Nombre: “El llamado de Old Spice”. Nombre: “Soprole, Next Firme”.
Duracién: 1:.01 Duracion: 32s.
Link: Link:

https://www.youtube.com/wtch?v=I6HxDinrqo https://www.youtube.com/watch?v=PNHxM4ZnAp8

Nombre: “Mr. Musculo”.
Duracion: 42 s.

Link: https://www.youtube.com/watch?v=q9f5d5zrQMU
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https://www.youtube.com/watch?v=8hqMWhpUoQg
https://www.youtube.com/watch?v=y54sK5SSiGI
https://www.youtube.com/watch?v=m3Ic_CKMzFs
https://www.youtube.com/watch?v=I6HxDiQzrgo
https://www.youtube.com/watch?v=PNHxM4ZnAp8
https://www.youtube.com/watch?v=q9f5d5zrQMU

Ficha de Anélisis (Anexo 11)
Ficha de Analigis

Nombre de Cos integrantes:

Anuncio geleccionado:

1.- €scenario
- Hora y dia en que se inserta el anuncio:

- Identidad del programa de television en el que se inserta el anuncio:

2.- €0 tiempo.
- Duracion del anuncio en segundos:

- Numero de planos que contiene:

3.- €0 poder de la imagen.
- Analisis de las caracteristicas de las imagenes publicitarias del anuncio:
Iconicidad/Abstraccion:

Simplicidad/Complejidad:

Monosemia/Polisemia:

Originalidad/Redundancia:
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Denotacion/Connotacion:

- Anélisis de los planos del anuncio:

- Descripcién de personajes:

- Descripcion de acciones:

- Descripcién de objetos:

4.- €0 poder de La palabra.
- ¢Qué dice o insinba el eslogan?, ¢;con qué recursos?, ¢con qué finalidad?
(Informativa, expresiva, apelativa, fatica, poética, etc.):
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- Anélisis de la voz que dice el anuncio:

- Relacién que se establece entre la imagen y los elementos verbales:

5.- La mugica.
- Geénero musical al que pertenece la banda sonora del anuncio:

- Posible relacion entre el estilo musical escogido, la identidad del objeto anunciado y
el estereotipo de destinatario o de destinataria al que se dirige el anuncio:

6.- €0 argumento.
- Resumen del argumento del anuncio:

- Analisis de la analogia entre lo que sucede en el escenario del anuncio y lo que ocurre
en los escenarios de la vida cotidiana de sus posibles destinatarios/as:
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- Tipo de necesidad material o qué clase de deseo intimo intenta satisfacer (de una
manera real 0 ilusoria) el objeto anunciado:

7.- Lag funciones del anuncio.
- Tipo de funcién (Informativa, econdmica, estereotipadora, estética, euforica, ludica,
utopica, conservadora, etc.) que cumple el anuncio:

8.- Log egtereotipos de Ca recepcion.
- Andlisis de cuales son los usos estéticos y retdricos que despliega el anuncio en su
hacer persuasivo sobre la audiencia con el fin de conseguir la adhesion (Estimulos
como el éxito, el placer derivado de la consumacion del deseo, la salud, el prestigio, el
poder, la belleza, la seguridad, etc.):

- Estereotipos masculinos y femeninos construidos en el anuncio:

9.- La poética de Cos objetog y a ética de Log sujetos.

- Andlisis de la ideologia fomentada y difundida en el anuncio y valores que proclama
y exhibe con el pretexto de elogiar las cualidades y las calidades de un determinado
objeto:
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70.- Conclusiones: (;Consideran valido y aceptable la utilizacion de aquellos mecanismos
que la publicidad emplea, para poder lograr sus objetivos referentes al consumo de
determinados objetos?)
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Sesion 6

Siluetas en Blanco (Anexo 12)

Representaciones Mediticas
Conformados en equipos (Maximo tres personas) elijan recortes de diarios y revistas y construyan
una imagen de hombre y de mujer para las figuras presentadas a continuacion.

A-\.‘A
—
b= __\_\\.
—re N — \
—
'Y T —
—t )
_—
~ N e
-/-
Q e
—
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Sesion 7

Texto, “United colors of Benetton” (Anexo 13)

b

“United colors of Benetton

La estrategia publicitaria de Benetton consiste en presentar problematicas sociales
para vender sus productos, reconceptualizando el rol de la publicidad como si fuera un
foro politico. En muchos casos, la firma italiana rompe con la tradicion y las retoricas
publicitarias que muestran un mundo ideal, arquetipico — la belleza, la juventud, el lujo
- e incluyen la imagen documental, que tiene por funcion informar, mostrar la realidad
del mundo. Segun explica Oliviero Toscani, su fotografo, en el site de la empresa:

“La publicidad es la mas rica y poderosa forma de comunicacion en el mundo.
Necesitamos tener imagenes que le hagan a la gente pensar y discutir. Las agencias de
publicidad crean una falsa realidad y quieren que la gente la crea. Nosotros mostramos
la realidad y somos criticados por eso.”

El caso de Benetton ha producido fuertes discusiones y complejas o dudosas
interpretaciones. Su estrategia produjo controversias en distintos paises como
Alemania, Espafia, Estados Unidos y Francia, donde varias de las publicidades fueron
prohibidas pero también obtuvo reconocimientos oficiales y sus imagenes fueron
exhibidas en museos de todo el mundo.

1.- ¢Se presentan imagenes estereotipadas en los anuncios pertenecientes al caso

Benetton? ¢ Cuales? ¢ Los estereotipos difundidos son negativos y/o positivos?

2.- ¢ Cuales es su postura como equipo acerca de lo planteado en el texto anterior? ¢La
estrategia publicitaria de Benetton “muestra la realidad del mundo” o tiende a

distorsionarla?

3.- ¢ Qué opinas acerca de la estrategia publicitaria ocupada por la marca Benetton?
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Video Campaiia Benetton (Anexo 15)

= Nombre: “Benetton, nueva campafia”

=» Duracion: 1:50

= Link: https://www.youtube.com/watch?v=vZdoJyPGVnw
= Imagen:
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Sesion 8

Guia con texto “Autorretrato de un consumidor obsesivo” (Anexo 16)

“Autorretrato de un consumidor obsesivo”

lomas

Moulian

iy

-

.—
MAOWE w45 ((hhadonn

Confieso ser un consumidor obsesivo y vicioso. No me gustan los mall pero no por
razones de principios. Basicamente es por la sensacion de encierro y de artificialidad, no
por desapego de los objetos. Si bien no me interesan la ropa y los automoviles, me
obsesionan los libros, la gastronomia y los viajes. Cuando se trata de perseguir mis placeres
y deseos, mi relacion con el gasto carece de planificacion y de correctivos éticos. Si estoy

comiendo en el Flaubert o en el Kilo-metre, no me asedian los remordimientos.

Gastaria toda mi plata, sin célculo alguno, en las librerias y convidaria a mis amigos
y a mis hijos a los restaurantes que amo, a comer platos sofisticados y beber esos vinos que
no se encuentran en los supermercados. E iria mafiana mismo a Madrid por el solo placer
de ver

El jardin de las delicias en el Museo del Prado.

No me preocupa el consumo con un animo de predicador virtuoso que quiere alabar
su austeridad. En primer lugar, me preocupa por mi propia relacién con el consumo y con el
dinero. Si mi tono resulta moralizador es porque me hablo a mi mismo, tratando de lograr

una improbable autocorreccion. Hablo, entonces, de una esclavitud que conozco.
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Sesion 9

Corpus de ejemplos para la campafia publicitaria (Anexo 17)

“Contra la Discriminacién”: “Violencia psicoldgica™:
https://www.youtube.com/watch?v=K2vAIP4 | http://youtu.be/g61j5CkWGE9E

RAeE

“Discapacidad”: “AFAL Contigo”:
https://www.youtube.com/watch?v=xLT7 Y4 | https://www.youtube.com/watch?v=VQs
Whbl witBJtVDI

“Los mismos derechos”: https://www.youtube.com/watch?v=KpQO0Eo7iMeQ

LUCHEMOS CONTRA LA

’

DISCRIMINACION
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Rubrica de Evaluacion Proyecto Final (Anexo 18)

e Asignatura: Lenguaje y Comunicacion.

e Actividad: Proyecto Final (Campafia)

e Docente: e Fecha:
Integrantes: Grupo: Titulo:
i Puntaje obtenido: Nota:

Criterio y Dimensiones

Nivel 3
Optimo

Nivel 2
Satisfactorio

Nivel 1
Insuficiente

1.- Entrega del Proyecto

La entrega fue realizada en
el plazo acordado.

La entrega se realizo fuera
de plazo, pero con
justificacion oportuna.

La entrega se realizd fuera de
plazo y sin justificacion.

3 Puntos

1 Punto

O puntos

2.- Seleccion del tema
escogido

El tema se encuentra acorde
a las indicaciones
dispuestas para el proyecto.

3 Puntos

El tema resulta inadecuado de
acuerdo a las indicaciones
dispuestas para el proyecto.

0 Puntos

3.- Modo de concretar el
tema escogido.

El tema es llevado a cabo
de manera respetuosa y
acorde al contexto en que
se instala.

3 Puntos

El tema es planteado de
manera inadecuada para el
contexto en que se instala.

0 Puntos

4.- Claridad acerca del tema
escogido

Existe claridad acerca de la
tematica o proposito que

La temética o propdsito no
queda del todo clara dentro

La temética o propdsito no
queda clara dentro de la

promueve la campafia de la campafia publicitaria. campafia.
publicitaria
3 Puntos 1 Punto 0 Puntos

5.- Elementos utilizados
dentro de la publicidad.

Presencia de elementos
tanto verbales como
visuales y sonoros dentro
del proyecto.

Presencia de sélo dos de los
tres elementos
mencionados.

Presencia sélo de un elemento
de los tres mencionados.

3 Puntos

1 Punto

0 Puntos

6.- Presentacion paralela a
la campafia publicitaria.

Presentan una introduccién
oral en donde se
fundamenta
adecuadamente, la
importancia y el valor del
trabajo realizado.

Se presenta una
introduccion poco
preparada y sin
fundamentos sélidos que
sustenten la importancia del
proyecto.

No se presenta una
introduccion que acomparie el
proyecto realizado.

3 Puntos

0 Puntos

1 Punto
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Autoevaluacion (Anexo 19)
Formato de autoevaluacion de estudiantes

Nombre: Curso: Fecha:

1. Valore sincera y honestamente los indicadores de desempefio que a
continuacion se detallan, en una escala de 1 a 4.

Indicador de Desempefio durante el 1° Niveles
Semestre
(Actitudinal) Sobresaliente Suficiente Basico Inferior

1.- Asisto regularmente a clases.

2.- Atiendo las indicaciones entregadas por
el docente.

3.- Participo activamente en las actividades
grupales e individuales propuestas en clases.

4.- Soy responsable con mis obligaciones
académicas.

5.- Soy respetuosa con mis comparfieras y con
mi profesor a cargo.

6.- Demuestro interés y preocupacion por
aquellos contenidos que no comprendo de la
asignatura.

(Conceptual)

7.- Apoyo mis respuestas con fundamentos
de la asignatura.

8.- Soy capaz de expresarme con claridad
cuando se me interroga acerca de la
signatura.

9.- Evallio y realizo acciones concretas sobre
mi proceso de aprendizaje, de acuerdo a los
resultados obtenido en las evaluaciones.

10.- Expongo de forma pertinente y
oportuna en clases.

11.- Realizo sisteméaticamente las tareas que
se han entregado para la casa.

12.- Demuestro preocupacion por mantener
al dia mi cuaderno con una letra claray
entendible.

(Procedimental)

13.- Realizo las actividades y los trabajos
gue me solicitan durante el periodo
correspondiente a la Unidad.




