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Prologo
EXPRESIONES DE UNA LETANIA

A PETICION DEL PARROCO DE LA PARROQUIA DE LA MATRIZ, EN EL BARRIO PUERTO DE VALPARAISO, PADRE GONZALO BRAVO EN LA
ESCUELA DE ARQUITECTURA Y DISENO PUCV, SE DESARROLLARON UNA SERIE DE PROYECTOS ENTRE LOS CUALES SE ENCUENTRA EL

“MOBILIARIO DE EXPOSICION Y VENTAS” REGISTRADO EN LA PRESENTE MEMORIA DE TITULO.
EL ENCARGO DEL PADRE GONZALO PROPONE GENERAR PRODUCTOS, INCENTIVAR UN MERCADO, CREAR TRABAJO, PARA CON LAS

UTILIDADES, PRODUCTO DE LAS VENTAS DE LOS MISMOS A LOS CIUDADANOS Y VISITANTES DE VALPARAISO, MANTENER EL COMEDOR

PARA PERSONAS DESAMPARADAS QUE FUNCIONA A CARGO DE SU PARROQUIA.
LOS PRODUCTOS SE CREARON CON UN TALLER DE SEPTIMA ETAPA Y EL PUNTO DE VENTA DE LOS MISMOS ES EL PROYECTO QUE EN

ESTA CARPETA SE REGISTRA SU MEMORIA.

£ PROYECTO SE DIVIDIO EN DOS PROPUESTAS, UNA COLUMNA DE EXHIBICION Y UN MODULO PARA EXTERIORES, LOS CUALES
PUEDEN FUNCIONAR JUNTOS O DE MANERA INDEPENDIENTE.

EN ESTA MEMORIA SE PRESENTA EL REGISTRO DE LAS ETAPAS DEL PROYECTO; INVESTIGACION, OBSERVACION, PLANTEAMIENTOS DE
OBJETIVOS, PARA LUEGO DETERMINAR EL ACTO DE EXPONER Y VENDER, PROPUESTAS DE FORMA, DISENO, DESARROLLO Y FINALMEN-

TE CONSTRUCCION.
DE LAS OBSERVACIONES ES INTERESANTE LA CATEGORIZACION Y MAPA CONCEPTUAL QUE SE PLANTEA PARA PRESENTAR EL ACTO DE
LA EXPENDIO Y LAS FORMAS DE EXHIBIR LO VENDIBLE, DONDE EL “PUESTO" ES LA INTERFAZ PARA QUE SE DE EL HECHO DEL COMER-

(10, EN ESTE SENTIDO EN ESTE ESTUDIO APARECE CLARAMENTE UBICADO EL PROBLEMA EN LA CULTURA DEL COMPRAR CALLEJERO Y
EL ORDEN DE LOS PRODUCTOS. ESTA ES LA BASE PARA DESARROLLAR LAS FORMAS DE LA VENTA.

ELEMENTOS EXPRESIVOS DE UN DISENO QUE GENERA ESTE COMERCIO.
(OMO MIRAR UNA RELACION HISTORICAMENTE QUE AL PARECER NO SE ENCUENTRAN, RELIGION Y VENTAS. ANTE ESTA APARENTE
DICOTOMIA LAS FORMAS DEBEN SER CUIDADOSAS EN CUANTO A EXPRESAR EL TRASFONDO DE ESTE PARTICULAR COMERCIO SIN

COPIAR NI ADAPTAR LAS FORMAS DE LOS ELEMENTOS DE LOS RITUALES PROPIOS DE LA RELIGION, EN ESTE SENTIDO DEBE HABER (-
HERENCIA CON LO ECLESIAL (PUES UNA ACTIVIDAD DE LA IGLESIA) CON UN NITIDO DISTINGO FORMAL RESPECTO A LO DIRECTAMENTE

ECLESIASTICO.

UNO DE LOS ELEMENTO, “EL EXPOSITOR", ES UNA COLUMNA QUE SE DESPLIEGA ARMANDO UNA CRUZ, MAS QUE SER UNA CRUZ
FORMALMENTE EXPLICITA, £S UNA CRUZ IMPLICITA, YA QUE EN SU FIGURA SE PROPORCIONA DE MANERA QUE DESDE LEJOS GENERA
UNA IDEA DE UN ELEMENTO ASOCIABLE A LO RELIGIOSO, ES EN STNITIDA, PERO DISCRETA EN CUANTO A SU MATERIALIDAD, UNA
MADERA CLARA, DE BAJO CONTRASTE. LOS ELEMENTOS BRILLANTES QUEDAN EN UN SEGUNDO PLANO QUE PERFILAN LA FIGURA SIN
GENERAR IMPACTO ST VISIBILIDAD. EN EL PLANO DE LA PERCEPCION EMOCIONAL LA COMBINACION DE ELEMENTOS LO VUELVEN UN
0BJETO ACOGEDOR, DISCRETAMENTE CALIDO. EL SEGUNDO ELEMENTO, “LA UMBRA', ENVUELVE ARMANDO EL ESPACIO EFIMERO DE

LA VENTA, ESTE ES VISIBLE POR EL COLOR, DEFINE CLARAMENTE SUS LIMITES, PERO SU ESTRUCTURA LEVE. SE VE CLARAMENTE £L

PUNTO DE VENTA, PERO ESTE NO ES CENTRO SINO EL ENMARCAMIENTO DE LA EXHIBICION.
(ON ESTA MEMORIA DE TITULO CLAUDIO PARRA CIERRA SUS ESTUDIOS DE LICENCIATURA EN DISENO DE OBJETO ¥ SE HABILITA

PROFESIONALMENTE COMO DISERADOR INDUSTRIAL.
EN EL PROCESO DE TITULACION. SIN LUGAR A DUDAS, CLAUDIO HA REALIZADO UNA CONTRIBUCION CREATIVA, CONCRETA Y DIRECTA
ALALABOR SOCIAL DE LA IGLESIA.
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introduccion

mobiliario de exposicion venta

EL ESTUDIO DE ESTA TITULACION PARTE CON EL ANALISIS DEL MOBILIARIO A LO LARGO DE LA HISTORIA, REALIZADO PARA ENTENDER EL MOBILIARIO DESDE SU ORIGEN
(OMO ALGO MAS AMPLIO QUE UN OBJETO DE ORNAMENTACION, DESPUES DE REALIZADO ESTE PROCESO, SE COMPLEMENTA CON UN ESTUDIO SOBRE EL MOBILIARIO DE
VENTA QUE VEMOS A DIARIO YA SEA EN LA CALLE O DENTRO DE CENTROS COMERCIALES, ES DECIR, SIEMPRE VEMOS ESTOS EXPOSITORES, PUNTOS DE VENTA, QUIOSCOS,

ETC. PERO NO VEMOS COMO ESTOS CONVIVEN Y CUAL ES LA/RELAUON QUE SE GENERA CON NOSOTROS COMO PARTICIPANTES DE ESTE ACTO COMERCIAL.
REALIZAR UN MOBILIARIO PARA EXPOSICION O VENTA ES MAS QUE DISENAR UN ESPACIO HABITABLE, ES ADEMAS DE ESTO CREAR UN ESPACIO QUE GENERE UN ACTO DE

FORMA NATURAL, QUE CONLLEVE A ESTE ACTO POR MEDIO DE UN ANUNCIO QUE CONVOQUE, PARA LOGRAR UN ACERCAMIENTO QUE PERMITE LOS DIVERSOS TIPOS DE

ENCUENTRO CON LOS OBJETOS, ENTREGANDO PAUSAS, RECORRIDOS Y OTROS PUNTOS A DESTACAR QUE NO VEMOS A SIMPLE VISTA.
ESTE ESTUDIO SE ENFOCA A LA CONSTRUCCION DE UN EXPOSITOR Y UNA UMBRA PARA LA IGLESIA “LA MATRIZ", POR LO QUE A LO ANTES REFERIDO LE AGREGAMOS EL

(ONCEPTO RELIGIOSO, ES DECIR, COMO SE ANUNCIA Y CUAL ES EL ACTO QUE SE GENERA EN TORNO A LA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS RELIGIOSOS.
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ORIGEN Y EVOLUCION
EL MUEBLE SURGE DE LA NECESIDAD HUMANA, COMO UN OBJETO FUNCIONAL Y UTILITARIO, NE-

CESIDADES COMO DORMIR, SENTARSE Y EVENTUALMENTE CONTENER. CON EL TIEMPO Y CON LAS
NUEVAS TENDENCIAS SE VOLVIO UN OBJETO A DEMAS DE FUNCIONAL, DECORATIVO, PARA FINAL-

MENTE ENCONTRAR UNANARMONfA ENTRE FUNCIONALIDAD, FORMA Y FL SER PRACTICO.
CON EL PASAR DE LOS ANOS SE PUEDE PENSAR QUE EN MUEBLES ESTA TODO PROPUESTO, PERO

SIEMPRE SERA UN OBJETO EN POS DE LA EVOLUCION HUMANA, YA SEA POR QUE SIEMPRE HABRA

NUEVAS NECESIDADES QUE SATISFACER O NUEVOS INTERSTICIOS NO EXPLORADOS.
TODOS LOS CAMBIOS EN LA CULTURA HUMANA SE TRADUCIRA EN EL MOBILIARIO, EN LAS NUEVAS
TECNOLOGIAS APLICADAS Y EN LA BUSQUEDA INCANSABLE DE ROMPER ESQUEMAS Y CONSEGUIR

EL FQUILIBRIO ENTRE LA FORMA, LA FUNCIONALIDAD Y LA ESTETICA.
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ARCON- [10] SILLA DE TRASPORTE

OBILIARIO EGIPCIO

1] TABURETE PLEGABLE [2] TABURETE PLEGABLE [3] TABURETEFIJO [4] SILLADE SITAMUN [5] SILLADE ETEPHERES [6] SILLAS DE TUANKAMON [7] LECHO [8] REPOSACABEZA [9]

DESCRIPCION

Pertenecian a la clase social aristocratica. Existe una tendencia a imitar Ia
naturaleza, Ias patas estaban moldeadas formando garras de animales,
en especial del ledn. £n la parte anterior y en los posa brazos a veces

tallaban cabezas de animal como leones, toros, aves.
L3 decoracion era geométrica, utilizando colores vivos, 13 ornamentacién

se realiza con bajorrelieves, taracea en oro y marfil.
Elangulo que existia entre el asiento y el respaldo era obtuso, ya que esto

brindaba una mayor comodidad, utilizaban clavijas de madera y ensam-

bladuras elementales.

MATERIALES

Entre los materiales mas utilizados estaban la madera, como el ébano,
acacia, sicémoro, cedro y otros materiales para aplicaciones como el mar-
fil, el oro, el bronce, hueso. Los acabados eran realizados con barniz y ace-
rado. Pulfan con piedra pémez y encolaban con visceras de pez. Curvaban

la madera por medio del calor.
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[1] SILLAKUSMOS [2] LECHO Y ESCABEL [3] ARCON [4] TABURETE [5] SILLAKLISMOS

MOBILIARIO GRIEGO

DESCRIPCION

Nace influenciado por los egipcios y luego sigue una linea de ornamenta-
cion similar 3 las decoraciones arquitectonicas, con simetrfa y conservan-

do la regularidad egipcia.

Por ejemplo, Ias patas del mobiliario que antes tenian formas de patas de
animales ahora tenian formas de columnas o trompetas, o simplemente
rectangulares y torneadas.

A pesar de estar influenciados por lo egipcios, los griegos mejoraron I3
adaptacion del mueble al cuerpo humano. Las camas (Kline) se utilizaban
para comer y descansar disponiendo de una parte horizontal reclinable
y 3 s quedar 3 la altura de Ia mesa, el apoyo para Ia cabeza era curvo.
Taburetes plegables y fijos. La silla Klismos que era ligera y con respaldo.
Mesas rectangulares y circulares, siendo mas comunes las rectangulares
de tres patas. Los arcones habfan con tapas planas y con diserios arqui-
tectonicos, de tamafos pequerios y otros monumentales

MATERIALES

Madera (Pino, Ciprés, Roble, Cedro), bronce, marfil. La vida publica y privada
desarrollada al aire libre obligaba a construir muebles en materiales como

piedra, marmol y bronce
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1] ARCON [2] ARCON [3] ARMARIO [4] LARARIO [5] MESA [6] LECHO [7] MESA [8] MESA [9] MESA [10] MESA [11] LECHO

sta determinado por una fuerte influencia griega, lo que lleva incluso
repetir algunos prototipos. Ademas tenfan una pequena influencia
riental. Eran muy rigidos y sus armaduras evolucionaron hacia unas

ineas curvadas mas naturales y apropiadas para su uso.

Algunos de los muebles fabricados son los armarios, mesas, lararios (Pe-
quenias capillas situadas en el atrio de Ia casa donde los romanos adora-
ban a los dioses domésticos), también se fabricaban muebles de piedra
y marmol para los foros, coliseos, etc. Se construyeron sillas de mimbre
como también se incorporé un disefio mas practico como mesas que se

podian mover y otras con bases plegables.

MATERIALES

El empleo del bronce da lugar a una nueva técnica que produce como re-
sultado ejemplares con detalles y elementos originales, de este material
son casi todos los muebles de lujo. La madera se empleaba basicamente

cidro, arce, tejo, acebo, roble, sauce y haya. Los muebles de bronce, unas
veces se cincelan y otras se recubren o incrustan de plata y metales pre-

Ciosos. Se comenz6 a utilizar el mimbre.
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[ 1] CATEDRA DE SAN PEDRO [2] TRONO [3] CATEDRA [4] BANCO

MOBILIARIO BIZANTINO

23

DESCRIPCION

Tenfa una fuerte influencia cristiana, que se vio reflejada en el
mueble, ya que en este periodo bizantino, es una mezcla entre ele-
mentos orientales y grecorromanos. Su Uso era eclesidstico o de 13
realeza. Se caracterizan por usar los modelos romanos revestidos
delujo oriental.

Algunos de los muebles fabricados fueron tronos, taburetes de
cobre, arcones de madera. En [3s iglesias se construfan bancos de

piedra 0 de madera.

MATERIALES

La madera es el material mds importante empleado en I3 construc-
cion del mueble, pero el marfil fue el material mas usado para los
muebles de importancia. Muchos muebles eran totalmente mets-
licos 0 al menos con aplicaciones de metal y cubiertos con finas

tapicerfas.



]

= ' e i
Ay ﬂ"l‘fﬂ:l 'l_r'r'l' Feu -

>
el 8 Al

) arteguias,com

1] ARCA [2] ARCA [3] FALDISTORIO

MOBILIARIO MEDIEVAL e
P Regeneracidn de a espiritualidad cristiana. Muebles fuertes, pesados y
R MAN I macizos con estilizaciones de flora, fauna y figuras fantasticas de tallas

abundantes derivadas de las bizantinas.
Algunos muebles fabricados son el arca, el cofre, el banco de piedra o de

madera, muebles desarmables para su facil transporte, debido al espiri-
tu némada de Ia época, por Ias invasiones, conquistas, etc. Tronos, sillas

episcopales, sitiales y faldistorios para a nobleza. Los escritorios eran

muy utilizados por los monjes.

MATERIALES
Maderas tales como el pino, el nogal, el roble y el castafio, recubiertos por
completo de telas y almohadas. Se ocupaba el hierro forjado y marfil para

las aplicaciones.
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[1] MESA [2] APARADOR [3] SILLA [4] MUEBLE DE COMEDOR [5] BUTACA [6] APARADOR CON VITRINA

MOBILIARIO MEDIEVAL
GOTICO

DESCRIPCION
Esencialmente religiosos, muebles de iglesia y monasterios fueron los
principales desarrollados, sigue las caracterfsticas arquitectonicas adap-

tando la ornamentacion a la estructura.
Entre los muebles fabricados estaban el mobiliario de roble funcional y

sencillo cubierto con tapiceria, mueble de ostentacion y lujo. Arcas, cofres
y badles abundaban, sillas de caderas, sillones abaciales y armarios de

sacristia.

MATERIALES

Destaca la madera (roble y nogal), entre las técnicas de ensamblaje en-
contramos primero la de ensamblaje a cajas vy luego la de ensamblaje a
cola de milano. Se comenz6 a dividir el mueble en dos partes constructiva-
mente hablando, el primero era el cuadro 0 armazén y 13 segunda paneles
delgados insertos en el armazon. Se utilizaba el cuero y tejido para el re-

cubrimiento de algunos muebles.
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1] SITIAL [2] COMEDOR [3] APARADOR CON VITRINA [4] MUEBLE DE IGLESIA [5] MESA [6] ESCRITORIO

OBILIARIO RENACENTISTA ™™ B
Se desarrollo en Italia, mezcla 1as formas grecorromanas nativas e ideas

orientales derivadas de Constantinopla. Nace el mueble civil, los artistas
acuden en ayuda de la ornamentacion de los muebles. Se basaban en el
lujoy la decoracion suntuosa, el motivo principal es I3 acentuacion del re-
lieve. Acceso de un mayor grupo de personas para la compra de muebles

suntuosos.
Algunos de los muebles construidos son mesas bajas, vitrinas, mesas
de comida, comedores amoblados, muebles de iglesia, bergere, bufete,

escritorios, muebles para comedor, etc.

MATERIALES

El mueble se construfa a base del armazon o vigueta, con piezas de made-
ra de roble o pino segln el pafs y esta armazon va recubierta con paneles
mas ligeros de madera de nogal preferentemente algunos poseen incrus-

taciones de marfil, ndcar y hueso.
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[1] SILLA [2] CABINET [3] CABINET [4] VITRINA [5] CABINET [6] ARRIMO

MOBILIARIO LUIS XVII
(TRANSICION BARROCO)

DESCRIPCION

En este periodo de transicién el mueble adquiere una cierta novedad, pero
3 su vez defectos como el peso. Imperaba el torneado de la madera, mol-

duras rizadas para guarnecer cajones y marcos.

MATERIALES

£l chapado suprime las superficies curvas, comienza el tapizado mullido
de los asientos y los respaldos, se utilizaban también los clavos orna-
mentales, los cueros cordobeses, gofrados y repujados (estampados por
medio de hierros calientes e incrustaciones respectivamente). Se utilizo

también la marqueterfa de cobre y estafio.
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1]ESCRITORIO [2] ARRIMO [3] BANCO [4] SOFA [5] MUEBLE ESCRITORIO [6] BUFFET

OBILIARIO BARROCO

DESCRIPCION

Primero se desarrollo en Italia y luego en Francia, este estilo tiende a
considerarse como un ordenador de masas y conjunto estructurador de
accesorios y detalles para lograr una obra armoniosamente completa. Se
realizo para la corte de Luis XIV. El mueble se vuelve mas confortable y
elegante, eliminando el torneado, buscando Ia comodidad del que lo usa.
Los muebles se clasificaban principalmente en tres grupos:

Los dorados

Los tallados en su totalidad

Los que llevan aplicaciones de bronce y marqueteria

MATERIALES

Taraceas que combinan metal (peltre, bronce, oro o plata), carey y ébano,
[as patas tenfan formas de columnas muy adornadas. La madera se doraba
al temple y los muebles de asiento se tapizan todos.
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[1]ADAM (SITIAL) [2] REGENCIA (SILLA) [3]CHIPPENDALE (SITIAL) [4] LUIS XV (SILLA) [5] REINAANA (SILLA) [6] LUIS XVI (SITIAL)

MOBILIARIO DE ESTILOS

INGLESES EN LOS SIGLOS
XVIIY XV

DESCRIPCION

Habfa dos naciones en sentidos opuestos.
El mueble cortesano de gran lujo de la corte francesa: estilos Regencia,

Luis XV, Luis XVI.
Estilos ingleses: Reina Ana, Adam, Chippendale, etc. Sobriedad sentido

practico y elegancia era sus caracteristicas.
Los estilos tomaban el nombre de los monarcas o épocas que rigieron

SUS Normas.
En el caso del estilo Reina Ana Ia base era Ia proporcion y I3 simetria.

Se empiezan a producir muebles en serie para la clase media. Se pro-
porciona por primera vez el mobiliario completo para el conjunto de una
habitacion o una vivienda. Desaparecen las molduras, logrando una linea

de gran ligereza y de una gran simplicidad en las estructuras.

MATERIALES
Pocas incrustaciones, preferfan usar maderas fina de nogal caoba sacan-

do el maximo provecho de I3 veta.
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[1]SOFA [2] MUEBLE ESCRITORIO [3] MESA DE CENTRO [4] ARRMO [5] DIVAN [6] SOFA

MOBILIARIO REGENCIA Y
LUIS XV ROCOCO

El estilo Regencia fue el traspaso del estilo Barroco al Rococd. Habfa una
mezcla de elementos entre el estilo Luis XIV y Luis XV, con lineas rectas y
severas y a la vez superficies concavas y convexas. Hubo una reduccion
de proporciones adaptando el mobiliario 3 Ias estancias mas pequenas y

mas acogedoras.

También se notaba fuertemente I3 estilizacién de las formas y que este
mobiliario fuera mas comodo para el que lo utilizara. Se produjo un quiebre
entre I3 arquitectura y el disefio del mobiliario. £l estilo rococd designa
exactamente un capricho o una fantasia del estilo Luis XV, un desbor-
damiento de la decoracién hasta un extremo que roza muchas veces I3

extravagancia.

Los respaldos y asientos rigidos se redondean, Ias patas firmes y soli-
das se arquean y parecen doblarse; las estructuras definidas y claras se
pierden ahora en un mar de ondulaciones. Las telas cubren por completo
paredes y muebles de asiento. Los muebles no acusaran divisiones mar-
cadas, por el contrario, la misma curva que empieza en los soportes subird
hasta el respaldo enmarcandolo por entero. Los muebles formaban parte
integrante de la decoracidn, por lo que el motivo que, por ejemplo, estaba
tallado en el respaldo de una silla se repetia en el entrepafio de la pared a

la que estaba adosada
MATERIALES
Se utilizaban las maderas de castano, nogal, haya, caoba, palo santo y palo

rosa.
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[1]CONSOLA [2] SILLON-BERGERE [3]MESA PEQUENA [4] MESA COMEDOR [5] SITIAL [6]BEFFET

MOBILIARIO LUIS XVI.
NEOCLASICO

DESCRIPCION

(on el nacimiento del culto a lo clgsico [3s Ineas se hacen rectas y re-
posadas. El estilo Luis XVI o neoclasico llega a tener rasgos propios que
le distinguen de los estilos anterior y siguiente. Su elegancia, ligereza y
finura es natural. Se caracterizaba por ser algo mas femenino, tiende a I3
linea recta, pero no desdena Ia decoracion ondulada.

Hay un grupo de muebles fabricados totalmente en linea recta y con la
Unica ornamentacion de finas molduras de cobre encuadrando cajones

y detalles de estructura, mientras que otro grupo combina armoniosa-

mente rectas y curvas con predominio rectilineo.
Por Gltimo quedan los muebles sobrecargados de ornamentacion: apli-

ques de bronce, placas de porcelana y de concha. Con I3 excepcion de los
Ultimos muebles sefialados, todos los restantes presentan una estruc-
tura clara y una decoracion limitada a su funcion especifica sin salirse de

sus cuadros niinvadir ninguna linea constructiva.

MATERIALES

El uso de maderas exdticas (en especial, la caoba, el ébano o el palo de
r0sa) en chapeado. Los tapizados se manifiestan espléndidos. Siguen los
bronces aplicados, mucho mas ligeros pero muy finamente dorados y cin-
celados, y la marqueteria adquiere ahora un mayor desarrollo. Surge una
nueva moda con el mueble pintado. Los torneados, que estaban desterra-
dos desde el Luis XIII, vuelven ahora decorados con pequefias aplicaciones
de bronce, como goterones, capiteles, ramas de laurel en espiral, y, sobre

todo, Ias tipicas estrias talladas.
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1] VITRINA [2] MESA DE MARMOL [3]CAJONERA [4] DIVAN [5] SITIAL [6] GABINETE

MOBILIARIO ESTILO
IMPERIO

DESCRIPCION

Denominado estilo Imperio porque se identificd con Ias actividades im-
periales de Napoledn | La utilizacion de disefios inspirados en hallazgos
arqueologicos aumentd en la Gltima parte del siglo XVIIl e influyé en el
mobiliario realizado en Gran Bretana y en el continente europeo. £l estilo
estaba adaptando el mueble antiguo al gusto del siglo XIX.

El mueble es exageradamente simétrico. La estructura los muebles se
concreta en cubos, prismas, blogues cerrados, superficies planas, casi sin
molduras, a Ias que superponen para darle mas ligereza. Una parte del
mueble se tapiza, y, en recuerdo del estilo Romano, estos tapizados estan
armados por medio de platabandas y sin muelles, como si fuesen rigidos.
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(1] MESA INGLESA [2] MECEDORA. MICHAEL THONET [3]SILLAESTILO LUIS FELIPE [4] SOFA ESTILO ISABELINO [5] MESA ESTILO REINA VICTORIA

MOBILIARIO DEL SIGLO XIX

DESCRIPCION

En el siglo XIX el mueble, influido todavia por el Imperio, continGa con un
caracter mas aburguesado y aparente, evoluciona hacia un arte sin tras-
cendencia, adormecido entre I3 mecanizacion (verdadera revolucion del
siglo XIX y a industrializacion). En vez de trabajar dentro de un solo estilo
|os fabricantes de muebles tomaron y adaptaron elementos de numerosas
eras previas, usandolas e intercambiandolas en combinaciones descon-
certantes. La proliferacion del mueble Victoriano fue posible debido 3 I3

mecanizacion en la fabricacion del mueble.

Los métodos constructivos y técnicas, que han llegado 3 su maximo de-
sarrollo y perfeccion en el siglo XVIIl, se industrializan y, con Ia fabricacion
en serie de modelos econémicos, se pierde la mano de obra y [a perfeccion

del acabado.

Los muebles son todavia macizos, de estructuras cibicas o bien estruc-
turadas con pino y chapados de caoba, con fletes de marqueteria y aplica-
ciones de bronce o de chapa de latdn con relieves troquelados represen-
tando cisnes, gondolas v jarrones. Se construyeron sillas de jardin hechas
de piezas de hierro fundidas o de hierro curvado. El estadounidense John
Belter cred muebles de madera laminada en los comienzos de 1845 y en
1841, Michael Thonet de Viena patenté la técnica de la madera curvada.
Esas nuevas técnicas tendrian luego una profunda influencia en la produc-

cion y diseno del mueble.

MATERIALES

Empleando gran variedad de maderas e innumerables tallas. Comenzd el
empleo del hierro y el acero. Un grupo de artistas, arquitectos y disefiado-
res se dedican afanosamente al estudio de las posibilidades de los nuevos

materiales y sistemas
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1] BERGERE. (GUSTAV STICKLEY) [2] SILLAS. (MORRIS AND COMPANY) [3] SILLA.( WILLIAM AND MARY SIDE CHAIR) [4] MESA DE PIE. (CHARLES LIMBERT) [5] SOFA. (CHARLES LIMBERT) [6]

ABINETE. ( GUSTAV STICKLEY)

OBILIARIO ARTS & CRAFT

DESCRIPCION

Propuso un abandono a los excesos del estilo Victoriano tanto en la de-
coracién como en I3 imitacién que se producia en las industrias. Morris
buscaba un retorno 3 Ias tradiciones artesanales de la edad media. Arts
& Crafts marcé una etapa importante dentro de los esfuerzos de Ia hu-
manidad por llegar a un arreglo con la industrializacion. Coexistio con el
estilo Victoriano; fue producto del Neogdtico y la inspiracion para el Art

Nouveau.

MATERIALES

Morris luchaba contra la maquina y Ia vulgar imitacion de los nobles mate-
riales; por ejemplo, el haya imita a Ia caoba, Ias chapas de Iatén al bronce

fundido, el papel pintado a Ias sedas que tapizan Ias paredes
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[1]ESCRITORIO. LOUIS MAJORELLE [2]ESCRITORIO. (CARLO BUGATTI) [3]CAMA. (MAJORELLE BED) [4] VITRINA (GUSTAVE SERRURIER-BOVY) [5] SILLA ARTARM [6]SILLA SIDE (EDOUARD

COLONNA)

MOBILIARIO ART NOUVEAU

DESCRIPCION

El Art Nouveau es un estilo organico derivado de formas naturales que
transmite una sensacion de movimiento, ejemplificado por la curva de “la-
tigazo', que se encuentra en muchos trabajos de este estilo. Los

exteriores se ven como prolongacion del interior de los ambientes, de los
nuevos materiales, de su aplicacion a los objetos de uso. Nos muestra
una admiracién por la maquina, sin perder el artista su individualismo. En
Alemania Peter Behrens y Max Berg los mds importantes propagadores del
Art Nouveau, que pronto se transforma y evoluciona con otras caracteris-
ticas, no s6lo en la ornamentacidn, sino en el estudio de as proporciones,
de los materiales, de Ia relacion de cada una de las partes con el caracter
utilitario del conjunto, no sélo con el ambiente interior y su volumen, sino
con faluz y el espacio.

En sus muebles se advierten Ias caracteristicas del Art Nouveau, de lineas
sencillas, con Ia casi total ausencia de tallas y con una ornamentacion
especial; 13s superficies y formas son fuertes y simples, 13s coloraciones
claras y, en general, la construccion es mas racional y I3 técnica se per-

fecciona.

MATERIALES

Elementos tipicos son las maderas de roble pintadas de blanco con ele-
gantes taraceas, los montajes de metal y las vidrieras con formas de ve-

getales abstractas y curvilineas.
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1] SOFA. (FINN JUHL BAKER) [2] BERGERE. (JOE COLOMBO_ELDA ) [3]MESA DE CAFE. (ISAMU NOGUCHI) [4] SILLON MARSHMALLOW. (GEORGE NELSON) [5] SILLON KUBUS (JOSEF HOFFMANN)

6] BERGERE BUTTERFLY. (JORGE FERRARI-HARDOY).

OBILIARIO DEL SIGLO XX

arevolucion en las artes, que también afect6 al disefio de muebles, marco
I paso de siglo. Junto con Joseff Hoffman, otros arquitectos vieneses como
osef Olbrich, Otto Wagner y Kolo Moser fueron los primeros que se dedica-
on a disenar muebles para I3 fabricacion en masa. La separacion de

diseio y produccion en dos procesos de fabricacion basicamente diferen-
tes el uno del otro, realizados por personas diferentes, es considerada hoy
en dia como I3 hora de nacimiento del disefio.

Mobiliario de formas clbicas que contrastaban de modo radical con la
obsesion por las formas curvilineas del art Nouveau, el angulo recto se
utilizaba de forma constante y los detalles eran austeros. Introduccion de
ciertos mecanismos en algunos muebles, para permitir variarlos de forma

y de utilizacion.

MATERIALES

En la silla tienen una gran influencia los adelantos técnicos y el empleo de
nuevos materiales; a) I3 utilizacion de materiales metalicos, como el hierro,
el acero y el aluminio; b) 1a aplicacion de los plasticos, en plena evolucion,
no sélo como elementos estructurales, sino como revestimientos rigidos
0 elasticos, asf como I3 goma, los nuevos sistemas de resortes, muelles
0 elementos neumaticos; ¢) el empleo de las maderas en tableros con-
trachapeados, aglomerados o de fibras; d) los tratamientos de secado,
esterilizacion, impermeabilizacion, etc., de la madera, y I3 utilizacion de
las maderas africanas y asiaticas; e) las técnicas nuevas de pinturas, bar-

nices impermeables y sus formas de aplicacion.
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[1] GABINETE. (WALTER GROPIUS) [2] SILLAS. (MARCEL BREUER) [3] BERGERE. (MARCEL BREUER) [4] SILLA-MESA. (MELVIN ONG) [5] SILLA. (RIETVELD) [6] MESA DE COCINA. (FERDINAND

KRAMER),

MOBILIARIO BAUHAUS

DESCRIPCION

El estilo Bauhaus, fundado en 1919 en Weimar, Alemania, por el arquitecto
Walter Gropius, fue una escuela de arte y arquitectura global que llegd a
ser, quizas, la mas influyente en el desarrollo del arte del siglo XX. Se rige
por el trabajo practico y su significado social. Este centro de formacion
fue como un gran Iaboratorio donde arquitectos, artistas, artesanos y
técnicos que colaboraron y realizaron un trabajo comdn en Ia construc-
cion, 3s artes decorativas, los oficios de diferentes artesanias, y todo ello
como una evolucién y continuacion del Arts & Crafts que habfa creado W.
Morris. Asimismo, buscan en todos los ambitos de Ias artes aplicadas los
vinculos entre un diserio funcional reducido y las necesidades del hombre
en una época dominada por fa industria y a técnica, para la cual se crea la
frase "a era de las maquinas”. Breuer disedd su sillon Wassily de tubo de
acero cromado y lona y su copiada silla en voladizo de tubo con asiento y
respaldo de mimbre enmarcados en madera. Mies disend su famosa silla
Barcelona, una obra maestra formada por dos elegantes marcos curvados
en forma de X, con tiras de acero cromadas que soporta cojines de cue-
ro. El objetivo de ambos arquitectos era concebir muebles estéticamente

agradables para la produccién en serie.
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1] BERGERE (ALVAR AALTO) [2]SILLA. (PETER KARPF W PETER KARPF WING) [3] POLTRONA. (THE EAMES LOUNGE) [4] SILLA. (PERCENTVUL) [5] BERGERE. (ARNE JACOBSEN) [6]MESA BREEZE

OBILIARIO ESCANDINAVO

DESCRIPCION

Alvar Aalto, uno de los iniciadores de este estilo, pensé el mobiliario como
un producto elitista de materiales tradicionales y produccion artesanal,
casi como un proceso de investigacion puro, fue asumido sucesivamente
por segmentos inferiores, gama alta y gama media, sin modificarse formal-
mente. Amplié mercado por Ia incorporacion sucesiva de sistemas indus-
triales flexibles y convencionales de produccién, lo que permitié abaratar
sus costes, estando desde un comienzo destinado a niveles de renta, en
sumayoria, media-alta y poco individualista. Mas tarde, el disefiador danés
Arne Jacobsen crea muebles de madera laminada de exquisitas proporcio-
nes y eminentemente practicos para la fabricacion en serie.

Alvar Aalto disend el mueble de laminas de contrachapeado con secciones
gruesas y resistentes en los diversos elementos de los muebles de asien-
to y eran piezas continuas, tanto en el asiento como en el respaldo e in-
cluso enlos brazos en una sola pieza habilmente segueteada y prensada.
Aalto consiguid importantes progresos en el ambito de la modelacion de la
madera estratificada. Partiendo de una actitud fundamental racionalista,
diseria muebles de madera estratificada bidimensional cuyas formas orgs-

nicas resultan ser muy progresistas.
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[1]SITIAL. (ANDRE GROULT) [2] ESCRITORIO. (LOUIS MAJORELLE) [3] SOFA. (MAURICE DUFRENE) [4] SILLON. (DONALD DESKEY) [5] PIERRE CHAREAU

4 P
MOBILIARIO ART DECO B
El estilo perdurd hasta 1939 y experimentd un resurgimiento e incluso
imitacién en las décadas de 1970 y 1980. Los mas destacados disefa-
dores de Art Déco fueron franceses: Louis Majorelle, André Groult, Pierre

Chareau y Jacques Emile Ruhimann.
Sus piezas tienen una estilizada riqueza basada tanto en la extraordinaria
manufactura (maderas raras con acabados brillantes y taraceas de ma-
teriales exaticos, como marfil, en disefios abstractos y angulares) como
enlas audaces formas geométricas. Sin embargo, el estilo se devalud con
mucha rapidez debido a versiones de baja calidad, 3 I3 que daba lugar la
produccién en serie. Le Corbusier sintic la necesidad de realizar muebles
apropiados para sus construcciones y con Pierre Jeanneret y Charlotte
Perriand, desarroll6 disefios usando materiales modernos, como el acero

cromado-plateado en una forma que genera excelente utilidad.
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1JSILLATULIP [2] BERGERE. (SAARINEN WOB) [3] SILLGN MERCURY LOUNGE [4] PIERRE ANDRE SENIZERGUES Y GIL LE BON DE LAPOINTE [ 5] SILLON. (CHARLES EAMES)

OBILIARIO MODERNO

DESCRIPCION

A causa de I3 Il Guerra Mundial, I3 vida artistica y cultural en los paises
europeos es practicamente inexistente. Los artistas, disefiadores y ar-
quitectos que no se han exiliado, no disponen ni de los medios financieros
ni del material necesario para la realizacion de sus ideas. Excepto por los
muebles de oficina hechos con acero de superficies planas y esquinas re-
dondeadas, ning(in otro mueble moderno estaba disponible en los Estados
Unidos hasta la Il Guerra Mundial. Durante a guerra, cuando la produccion
estaba muy reducida, Ia firma de H. 6. Knoll comenzd Ia produccion de un
pequerio grupo de disenios desarrollados para dicha firma por Jens Risom
un danés que habia aprendido el arte y disefio del mueble en (openhague,
y mds tarde I3 firma contaria con los trabajos del arquitecto Eero Saarinen
y Harry Bertoia.

(harles Eames logré reconocimiento en el campo del disefio cuando él y
Eero Saarinen ganaron dos primeros premios en una competencia orga-
nizada por el Museo de Arte Moderno de Nueva York en 1940, titulada
“Organic Design in Home Furnishings”, con su disefio de silla, utilizando por
primera vez para el asiento madera estratificada conformada tridimensio-

nalmente.
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[1]SILLON. (RON ARAD) [2] SILLA (NORMAN CHERNER ) [3] SILLA. (JORGE PENSI) [4] BERGERE. () [5] SILLON. (RON ARAD)

MOBILIARIO POSTMODERNQ e
El término post-modernismo ha sido relacionado a un desarrollo estilistico

particularmente caracterizado por un alejamiento de la 16gica del funcio-
nalismo y hacia una aceptacion mas abierta que trate conscientemente
los estilos y tradiciones ya existentes, en lugar de perseguir de forma
consecuente la innovacién. Hoy en dia, el mueble moderno, post-moderno
y el late modern son ampliamente aceptados en oficinas, comercios y en
instituciones donde arquitectos y decoradores de interiores profesionales
estan envueltos en Ia seleccién del mueble. En cambio, en Ias residencias
existe una cierta nostalgia conservadora que hace que el consumidor es-
coja muebles que intentan reproducir perfodos histéricos como lo son los
estilos luises, victoriano, coloniales, etc.

Afinales de la década de 1970, en el mueble post-moderno comienza a
aparecer [a incorporacion de ornamentos y el uso de formas que no estan
relacionadas con fa 16gica funcional junto con materiales ricos, colores in-

esperados y sugiriendo el estilo Manierista tradicional.
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[1]FACHADA [2] PUERTAS [3] SUELO [4] LUGAR DEL STAND

EXPOSITOR PARA IGLESIA
LA MATRIZ

ENCARGO

El encargo es disefiar un expositor para vender objetos que se estan di-
sefiando para los turistas que visiten de esta iglesia, la primera de Val-

paraiso.

EL EXPOSITOR DEBE TENER DOS MOMENTOS:

MOMENTO 1:
(errado y completamente hermético, de modo que nadie pueda acceder

a su interior.

MOMENTO 2:
Se despliega y expone todos estos objetos sin la necesidad previa de ubi-

carlos en los lugares correspondientes.
Ademas de esto deben estar presentes tres situaciones de un expositor:

1 Ellugar expositor
2 Ellugar de la transaccion

3 Hlugar de guardado

En una de fas fotos de Ia parte inferior podemos apreciar el lugar donde se
expondra el stand, ya que una vez terminado el dia de venta, se cierra y se
lleva al interior de I3 iglesia para ser guardado. El concepto principal es el
gabinete, que es un tipo de mueble que genera un espacio personalizable
de trabajo, es decir, delimita un area destinada al trabajo.
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1] DESPLEGADO [2] CERRADO [3] MOMENTO 1 DESPLIEGUE [4] MOMENTO 2 DESPLIEGUE

ROPUESTAN"1

[1]

La propuesta n® 1 estd disefiada en base a Ia verticalidad que posee Ia
iglesia. Esta estructura piramidal que pretende acercarse a dios por me-
dio de la forma, por eso es que pasa desde un cubo hermético que se

despliega adquiriendo altura para exponer los objetos.

MEDIDAS:

Cerrado: 1 mt (3ltura) x 1 mt (ancho) x 1 mt (largo)
Abierto: 2 mt (altura) x 2 mt (ancho) x 1 mt (largo)

El nivel de I3 transaccion se decide a 1 mt de altura con las bandejas su-
periores que se pueden ver en Ia foto de mayor tamario.

El nivel de guardado es el inferior que no se muestra en laimagen, pero de
hacerlo se le designarfa este lugar.
El nivel expositor se da en toda la estructura a excepcién de el nivel de

guardado que sele restarfa.
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[1] DESPLEGADO [2] CERRADO [3] MOMENTO 1 DESPLIEGUE [4] GUARDADO

PROPUESTAN"2

L3 propuesta n® 2 estd disefiada en base del mismo concepto de ganar
altura en el despliegue, aunque en esta propuesta Ias piezas de altura se
encajan en Ia parte superior de a base. Hablamos de dos piezas que se
guardan como se muestra en Ia fotografia con encabezado de guardado.

MEDIDAS:

Cerrado: 1 mt (altura) x 1 mt (ancho) x 1 mt  (largo)
Abierto: 2 mt (altura) x 2 mt (ancho) x 1 mt (Iargo)

El nivel dela transaccion se decide a 1 mt alo largo de I3 superficie ubicada

aestaaltura.

El nivel de guardado es el inferior de la parte intermedia descubierta que
no se muestra en la imagen, pero de hacerlo se le designarfa este lugar.

El nivel expositor se da en toda la estructura a excepcion de el nivel de

guardado que se le restarfa.
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1] DESPLEGADO [2] CERRADO [3] DETALLE [4] DESPLEGADO

ROPUESTAN"3

La propuesta n® 3 esta diseriada en base a la propuesta anterior de I3 cual
se extrae labase y selleva en su totalidad a un metro de altura, destinan-
do es altura ganada al guardado, la altura se gana utilizando cuatro pilares
que pasan a través del alto de la estructura, de modo que sean usados
como elementos principales para el sostén del despliegue y a su vez pun-
tos fijos de donde pueda afirmarse una estructura inferior de guardado.
La parte superior se transparenta ya que algunas partes del stand seran

de policarbonato.

MEDIDAS:

Cerrado: 2 mt (altura) x 1 mt (3ncho) x 1 mt (Iargo)
Abierto: 2 mt (altura) x 1 mt (ancho) x 2 mt (Iargo)

El nivel de la transaccion se decide 3 1 mt de altura y es al interior de la

parte superior.
El'nivel de guardado es el inferior que se puede apreciar en las imagenes.
El nivel expositor se da en I3 parte superior de la estructura (la que es

desplegada).
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[1] DESPLEGADO [2] CERRADO [3] MOMENTO 1 DESPLIEGUE

PROPUESTAN"4

En I3 propuesta n° 4, se resta volumen al total del cerrado, de modo que
sea mas facil trasportarlo una vez que se quiere ingresar a la iglesia, como
también disminuyen las superficies de exposicion y se vuelven mas den-

Sas

MEDIDAS:

Cerrado: 1.7 mt (altura) x 0.5 mt (ancho) x 0.45 mt (1argo)
Abierto: 1.7 mt (altura) x 1 mt (ancho) x 2 mt (Iargo)

Bl nivel de I3 transaccion independiente del stand, si bien el guardado del
dinero se realiza en el stand no se transa sobre una superficie determi-

nada.
El nivel de guardado es el inferior, donde se destina un modulo especial
para esto, que ademss sirve de peso para mantener la estabilidad del

expositor.
El nivel expositor se da en toda la estructurs, que se encontraria con ban-

dejas que se extienden en su largo.
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1] ELSTAND EXPONIENDO, EN ESTE MOMENTO SOLO EXPONE, NO PERMITE SER VIOLADO BAJO NINGUN CONTEXTO, SOLO SE PUEDE OBSERVAR. [2] EL STAND, CON LAS PUERTAS DE SEGURIDAD ABIERTAS
ESTAS PUERTAS SOLO PUEDE ACCEDER EL VENDEDOR, DE MANERA QUE NO QUEDE EXPUESTO A ROBO, AUN CUANDO EL VENDEDOR SE ENCUENTRE AUSENTE

ROPUESTAN"5

La propuesta n® 5 estd disefiada pensando en la completitud del expositor,
queriendo cumplir con todos los requisitos de un mobiliario en cuanto a la
portabilidad de los objetos o productos. Por esto es que contiene barras
para los objetos colgantes, revistero y repisas. Es completamente seguro

ya que todo estd debidamente resguardado por puertas.
Pretende abrirse y estar listo para la venta, todo viene expuesto anticipa-

damente, se cierra y se guarda en el interior de la iglesia.

MEDIDAS:

Cerrado: 2 mt (altura) x 0,7 mt (ancho) x 1 mt (largo)
Abierto: 2 mt (altura) x 2,5 mt (ancho) x 2,2 mt (Iargo)

El nivel de I3 transaccion desaparece ya que el expasitor solo expone.

El nivel de guardado es el inferior que se puede apreciar en las imagenes

El nivel expositor es en 3 totalidad, menos el drea de guardado.
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[3]EN ESTAIMAGEN SE MUESTRA EL ESPACIO EN QUE SE GUARDALO QUE NO SE EXPONE, EN ESTE CASO SERIA EL STOCK DE PRODUCTOS.

FUNCION Y FORMA En esta propuesta aun no estan contemplados los productos, sus dimen-
siones ni cantidad, por lo que se trata de abarcar lo mds posible en cuanto
3 la mayor cantidad de productos y también su variedad en cuanto 3 di-

L3 unidad se despliega sobre si misma, de forma que con dos movimien-
mensiones y formas de disposicion.

tos exponga, busca facilitar el trabajo del vendedor, con una forma simple,
que implique poco tiempo de montaje, desde su traslado del interior de I3

iglesia.
Una vez expuesto Ias personas s6lo podran contemplar el contenido, para
acceder 3 él deberd ser con el consentimiento del vendedor.

Los productos quedan totalmente protegidos, tanto del robo como de las
condiciones climaticas. Todo viene expuesto por lo que también se simpli-

fica tiempo de exposicion.

L3 materialidad es de madera tipo terciado marino, con listones de pino
cepillado y policarbonato., el policarbonato funciona como cara protecto-
ra y la madera como estructura. Ademas posee tubos para sostener las
repisas, dispuestos verticalmente y los dispuestos horizontalmente son

para colgar.
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Expositor iglesia la matriz

LA VENTA EN LAS CALLES, YA SEA EN FERIAS DE ARTESANIA OFICIALES O DE LA CALLE, CENTRA LA ATENCION DEL PUBLICO EN LA SATURACION, POR LA SOBREEXPOSICION DE
PRODUCTOS O POR LA REITERACION DE UNIDADES DE VENTA. LAS UNIDADES SON IGUALES PARA TODOS LOS VENDEDORES, PERO CADA UNO IMPROVISA SU ESPACIO INTERVINIENDO
TODOS LOS PLANOS DE EXPOSICION POSIBLES, ENVOLVIENDO AL OBSERVADOR EN SUS TRESCIENTOS SESENTA GRADOS. GENERA UN ACTO EN EL CUAL EXISTEN TRES MOMENTOS QUE

PODRIAMOS LLAMAR PRINCIPALES: / /
-£L PRIMER ENCUENTRO. ES EL QUE LLAMA LA ATENCION DEL OBSERVADOR POR MEDIO DE ESTA SATURACION.
-£L SEGUNDO ENCUENTRO. ES EL QUE GENERA UN PASO DETENIDO PARA LA OBSERVACION, DETIENE EL CAMINAR DE DEL OBSERVADOR, PAUSA SU RITMO, PARA CONVERTIRLO EN UN

PASO LENTO Y CON INTERVALOS DE DETENCION.
-EL TERCER ENCUENTRO. ES CUANDO SE GENERA LA RELACION DIRECTA ENTRE EL OBSERVADOR Y EL OBJETO, CUANDO DE LA OBSERVACION PASA AL TACTO.
FINALMENTE EL CONJUNTO GENERA LA AGLOMERACION, EL PUNTO AISLADO NO GENERA ESTA SITUACION, A NO SER QUE REUNIESE ESTAS CARACTERISTICAS SIN LA NECESIDAD DE

REITERAR ESTA UNIDAD.
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LA SOBREEXPOSICION

(AMPO DE OBSERVACION =™
[1] La sobreexposicidn es el anuncio. La explotacion de los todos los pla-

nos posibles de exposicion, como a Su vez también se crean planos nuevos
adheridos a los existentes. Saturando con objetos Ia vista. De esta mane-
ra s6lo acercandose a ellos se puede observar con detencion el detalle, o
bien, se debe desprender del resto para verlo por si solo. Es tanta esta
abundancia que incluso el observador podria pasar reiteradas veces por el
mismo lugar y siempre ver nuevos objetos.

LA IMPROVISACION DEL ESPACIO

[2] De una unidad se desprenden varias unidades las cuales se utilizan
para guardar y exponer, generando un escenario en que se rea una expo-
sicién simple, pero abundante en productos. Crea un espacio donde habita
el vendedor y los clientes siempre quedan frente a él, para realizar su pe-
dido. Al tener productos comestibles el cliente observa rapidamente, pide

alglin objeto y luego se marcha.
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3 A] PUESTO DE LA FERIA ARTESANAL DEL PUERTO DE VALPARAIS, PLAZA SOTO MAYOR ESPECIFICAMENTE, EN ESTE CROQUIS EL PUESTO SE ENCUENTRA DESPLEGADO [3 B] ACA PODEMOS VER VER
L MISMO PUESTO MOSTRADO EN "3 A PERO EN ESTADO DE GUARDADO, SE COMPONE DE 4 ELEMENTOS LOS CUALES SON EN ORDEN DE IZQUIERDA A DERECHA, LOS SIGUIENTES: TOLDO, BASE MESA,
UPERFICIE Y OBJETOS. [4 A] ACA PODEMOS VER UN PUESTO DE LA FERIA ARTESANAL ENCONTRADA EN EL MIRADOR DE ARTILLERIAS EN VALPARAISO, EN ESTADO DE EXPOSICION Y EN ‘4 B' PODEMOS

ERLO EN ESTADO DE GUARDADO.

[3 A] La improvisacion del espacio se vuelve varias unidades por sepa-
rado al momento de estar guardadas, tratando de reducir de la manera
mas efectiva posible, en cuanto al transporte. Generan un ambiente de
exposicion donde queda I3 mayor parte de los productos en una mesa
muy amplia, de manera que el observador vaya en linea recta frente a los
productos muy lentamente y sélo se detenga al ver algo que desea ver

minuciosamente.

EL GUARDADO PENSADOQ EN EXPOSICION

[4 A]Enalgunos puntos de venta, el cémo guardar los productos son una
variante muy importante a la hora de definir I3 forma, ya que estan pensa-
dos para exponer a diario de 3 forma mds rapida posible. Se crea también
una sobreexposicion, pero pensada en que el vendedor este siempre visi-
ble, limita el territorio del observador s6lo a las superficies exteriores, aln
cuando en el interior también se expone. Al estar todo guardado es de
caracter inmavil por lo que es completamente hermético, cuida esta idea
de cerrar rapidamente, pero el vendedor en su afan de colapsar los planos
de exposicién, aumenta este tiempo en los espacios improvisados.

06




[6]

— mas

Linea recta

Ues continuas

LU

Ues intermitentes

[7] || |

[5 A] FERIA DE ARTESANIA UBICADA EN LA COSTA DE VINA DEL MAR, EN LA PLAYA DEL MUELLE VERGARA, ACA PODEMOS APRECIAR EL CONJUNTO FERIA [5 8] PODEMOS VER VER EL MISMO PUESTO
MOSTRADO EN ‘5 A PERO TAN SOLO LA UNIDAD Y SON OBJETOS EXPUESTOS. [6] ESTE CROQUIS SE ENCUENTRA DESCRITO EN EL TEXTO ABAJO EXPUESTO, BAJO EL TITULO DE MULTIPLICIDAD, ACA PODEMOS
VER COMO SE SECTORIZAN LAS MASAS DE PERSONAS. ESTA FERIA ES LA QUE ESTA UBICADA EN EL PUERTO DE VALPARAISO [ 7] ESQUEMA DE LOS TIPOS DE RECORRIDOS QUE SE REALIZAN EN ESTA FERIA

DE ARTESANIA

LA MULTIPLICIDAD

[5 A] Por lo general estas exposiciones no se dan por si solas, se genera
una exposicién que se extiende por medio de I3 reiteracion de espacios,
que tienen una misma forma o se rigen por los mismos patrones. Es un
lapso en el que el observador detiene su ritmo de avance mientras se en-
cuentra frente a estos, pasando detenidamente y tratando de abarcar lo
mas posible con 3 vists, s6lo se detiene al ver algo que llama su atencion,
se acerca para verlo mejor y solo si se produce un segundo interés lo toma
para analizarlo. Se padria decir que este proceso se produce en tres tiem-

pos:

- El paseo detenido
- El 3cercamiento del observador. Primer momento en que captura su aten-

cion.
- Dela vision pasa al tacto. Cuando se produce a segunda captura de aten-
cion.

[6] Con la multiplicidad también de definen espacios, al mirar desde lejos
el conjunto podemos diferenciar los stand por los grupos de gente que se

separan en cada uno de ellos, los grupos se encuentran envueltos por cada
stand y por sus planos de exposicion. Los observadores tienen tres clases

de recorridos [7]:

- Enlinea recta a lo largo de Ia exposicion

-En ['U'es] continuas
-En ['U es] intermitentes
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8] MUESTRA EL ENCUENTRO CON EL PASO DETENIDO, COMO TAMBIEN EL LLAMADA VISUAL POR MEDIO DE LA SATURACION DE COLORES QUE SE FORMA AL CONJUNTAR UNA SERIE DE PRODUCTOS
9] Y[10] MUESTRAN DISTINTAS FORMAS EN QUE SE GENERA EL MOMENTO DEL TACTO, CUANDO PASAMOS DEL ESTADO DE OBSERVADOR A TACTAR SE GENERA UN NUEVO ENCUENTRO EN EL ACTO, QUE

£ DA DE DISTINTAS FORMAS DEPENDIENDO DE LOS DISTINTOS OBJETOS

LA SATURACION DEL COLOR.

[8] La sobreexposicion lleva a una saturacion del color, vemos una gran
cantidad de objetos dispuestos segln su tipo y forma, donde incluso
quedan unos sobre otros, tanto asi que finalmente vemos s6lo una gran
cantidad de colores que capturan nuestra atencion, esto nos llama a un
acercamiento en busca de separar uno de los objetos del resto, para saber
qué es lo que estamos viendo. El hecho de que estén los objetos dispues-
tos de esta manera, es un nuevo factor que detiene al observador en su
caminar, generando lapsos cada ciertos momentos, para saber qué es lo

que observa.
[9] El observador, casi nunca lleva los objetos hacia él, siempre tiende a él
acercarse lo suficiente al objeto para contemplarlo, toca los objetos y los
mueve, pero con el cuidado de no invadir el orden existente.

[10] Toma objetos cuando no se aprecian en el conjunto con mucho de lo
mismo. Cuando quieren tocar la materialidad u observar como esta hecho,
cuando Ia sobreexposicién les impide apreciar a forma, pero cuando to-
man algo lo alejan lo menos posible de su lugar, la mayor parte de l3s
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[11] LOS OBJETOS COLGANTES SE POSAN EN EL TACTO PARA LOGRAR ESTE ENCUENTRO [12] EL OBJETO SIEMPRE CUANDO SE ENCUENTRAS ENTRE MUCHOS DE SU IGUAL SE DESPRENDE DEL RESTO
PARA APRECIAR LO DISTINGUIENDOLO DE LOS QUE LO RODEAN[ 13] CUANDO SE REALIZA EL ACTO DE DESPRENDIMIENTO PARA EL TACTO LOGRAMOS VER EL CUIDADO CON QUE SE REALIZA ESTA ACCION,

EL CLIDADO VA ESTRICTAMENTE LIGADO A LO AJENO Y EL CUIDADO QUE SE TIENE CON ESTO.
horizontal se inclina hasta quedar lo mas cercano a él posible y luego lo
toca pero cuidando que ninguna parte de su brazo pase a llevar el resto

veces existe este cuidado de no alterar el orden de s cosas.
de los objetos.

[11] Cuando hay un expositor de collares colgantes, las personas siempre
tienden 3 posar uno o varios de ellos sobre a palma de la mano, de manera
de separarlos del resto y verlos detenidamente, siempre con mucho cuida-
do e intentando invadir lo menos posible su superficie. Luego con el mismo
cuidado los vuelven a dejar en su posicion, pero siempre apoyados en I3
palma, como queriendo dar una sensacion de cuidado al vendedor.

[12] De haber prendas de vestir colgadas unas frente 3 otras, donde no
se puede apreciar cada prenda por sf sola, el observador siempre mueve la
que llame mas su atencién para contemplar su forma, muy rara vez descol-
garfa una prenda, el acto siempre es separarla lo mas posible del resto sin
sacarla de su lugar. Mira Ia prenda, toca su materialidad y luego la suelta,
pero no tiene ese cuidado de que quede en su mismo lugar como en el caso

del collar.

[13] Para tocar o tomar algo, que se encuentra mas lejano en un plano
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A PLANO DE EXPOSICION HORIZONTAL A NIVEL DE LA CINTURA [B] PLANO DE EXPOSICION HORIZONTAL A NIVEL DEL SUELO

LOS PLANOS DE EXPOSICION

Podemos diferenciar cuatro tipos de niveles de exposicion y como se
agrupan las personas cuando se encuentran frente 3 ellos:

[A] PLANO HORIZONTAL A NIVEL DE CINTURA
EL observador se acerca a los objetos inclinando la parte superior del

cuerpo, los toca y mueve sobre [a superficie o bien los toma cuando no
pueden ser apreciados sobre I3 superficie. Acceden a ellos por todos
lados menos por el trasero, ya que este pertenece al vendedor, las

personas quedan unas junto a Ias otras y cubren las superficies sin dejar

ver lo que hay expuesto.

[B] PLANO HORIZONTAL A NIVEL DE SUELO
Se mira parado y se agacha para tomar o tocar, el grupo observador pue-

den ser unos allado de otros o unos tras otros, ya que cuando algunos
tocan permiten ver a otros. Son espacios improvisados que Se anuncian 3
lo lejos s6lo cuando se ve una masa de grupo observador.
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[C] PLANO DE EXPOSICION VERTICAL [ D] PLANO DE EXPOSICION INCLINADO

[C] PLANO VERTICAL
Es el plano mas visible a distancia, y puede generar masas mas grandes

de gente, ya que las personas se pueden posicionar unas tras otras y

pueden estar observando siempre algo, no el total, pera si otros niveles

de exposicién. Como el plano inclinado, también genera una distancia pru
dente entre el observador y el objeto que permite abarcar una totalidad

del plano.

[D] PLANO INCLINADO
Generan una especie de anfiteatro, donde los observadores se sit(an

frente a este expositor y 3 una cierta distancia, no se satura de objetos
por lo que generalmente crea un ambiente de abservacion. Busca Ia
comodidad para ser observado incluso desde mas lejos a diferencia del
plano horizontal del suelo que sélo se deja ver estando practicamente

encima del expositor.
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Expositor iglesia la matriz

LUEGO DE LA OBSERVACION SE PLANTEA CUAL SERIA EL PROBLEMA DE UN EXPOSITOR DE VENTA, LLAMANDO PROBLEMA AL CONJUNTO DE POSIBILIDADES QUE EXISTEN AL MOMEN-

TO DE PLANTEAR UN NUEVA FORMA. EN ESTE PROBLEMA VEMOS INVOLUCRADOS DIVERSOS PUNTOS, TALES COMO LOS PRODUCTOS QUE SE EXPONDRAN, EL STOCK DE PRODUCTOS

QUE NO SE EXPONDRAN, EL LUGAR DEL VENDEDOR EN ESTE ESPACIO DE VENTA, LAS CONDICIONES EXTERNAS QUE AFECTAN DIRECTAMENTE A LOS INVOLUCRADOS, EL ACTO QUE SE
DESEA GENERAR CON EL OBSERVADOR Y FINALMENTE LOS PATRONES QUE SE DESEA TRAZAR EN LA FORMA GENERAL. DE CADA UNO DE ESTOS PUNTOS SURGEN DIVERSAS OPCIONES
QUE SE ANALIZAN A CONTINUACION, EN POS DE LLEGAR A UNA FORMA QUE NO DESPRECIE TODO LO QUE EXISTE TRAS UN EXPOSITOR O SEA LO QUE SEA QUE SE QUIERA DISENAR,

NO HAY QUE OLVIDAR QUE NO SE PUEDE LLEGAR A UNA FORMA SIN CONSIDERAR LA FINALIDAD DEL OBJETO, NO SE PUEDE PENSAR COMO UN DISTINTO, LA IMPLICANCIA ENTRE

ESTOS NO ES DESPRECIABLE.
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PRODUCTOS PARA VENDE

EL STOCK QUE SE GUARDA

RELACION VENDEDOR -STAND

CQNDILIQNES EXTERNAS - STAND

CLIENTE U OBSERVADOR -STA Li







PROBLEMATICA EXPOSITOR IGLESIA LA MATRIZ

PRODUCTOS PARA VENDER

0 EL STOCK QUE SE GUARDA

RELACION VENDEDOR -EXPOSITOR

@ CONDICIONES EXTERNAS - EXPOSITOR

CLIENTE U OBSERVADOR -EXPOSITOR

0 EXPOSITOR. FORMA GENERAL

(ual es Ia problematica de los productos, el lugar que se define para ellos, Ia decision
de como se exponen estos productos, si estan siempre en el mismo lugar o Si se
disponen a diario al momenta de sacar el stand de I3 iglesia.

Dénde quedan aquellas unidades que no se exponen, pero que estan definidas para
[a reposicidn, qué lugar se les destina y de qué forma en pos de no conceder mucho
peso extra al expositor.

Lugar en que se sitiia el vendedor para atender, cual es el servicio que presta el ex-
positor al vendedor y cudl es I3 labor de este en él, Necesita un espacio de trabajo, un
espacio de distraccion, un mesdn de atencién, como recibe el expositor al vendedor.

(udles la situacion que vive el expositor ante la accién del clima, como se protege él,
al vendedor y a sus productos de las condiciones climaticas.

Cudl es [a relacion entre los objetos expuestos con el observador, como se protege
para que el expositor no pueda ser violado en caso de una desaparicion momentanea
del vendedor.

(udles son Ias posibles formas ante Ias problematicas del guardado, despliegue y
transporte.
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PRODUCTOS PARA VENDER

Vienen expuestos al desple-

CUAL ES EL VOLUMEN MAXIMO
gar el expositor

EEXPOSICION

Este puede estar determinado
por dos factores
Vienen guardados aparte y se
disponen a diario

udl es el orden de los Hay tres factores fundamen-
tales:

-lamano
-Peso

Valor
Esto se puede notar clara-
mente en el supermercado

(olgante
Collares, aros, panuelos, ropa,

rosarios, etc. Sino hay un
lugar destinado a esto, pon-
dran cualquier objeto ajeno al
expositor que permita colgar

objetos.

(6mo se exponen los pro-
ductos

Esto dependera principalmen-
e de [3s caracterfsticas del

En este caso se tiene que

determinar el peso del expo-
sitor y hacer [a resta con el
peso maximo que el conjunto
pueda tener.

= Silos objetos son livianos, el
volumen de exposicion lo de-
terminara el volumen maximo
que puede tomar el expositor
cuidando su peso maximo

’— El contenedor se transporta al
interior del expositor

Debe ser un peso adecuado,

= \Valor

——  Seposa

para el transporte de este por
una persona y de cémo este

sea transportado

— I contenedor de productos se
transporta por separado

—  Tamario-Peso
El tamario va a depender
exclusivamente de su peso,
de ser liviano puede ser
posicionado en alto, ya que
seguirfa siendo visible. Sies
pesado debe ir en I3 parte
baja, la parte mas firme.

Lo que posea mayor valor o
importancia debe estar 3 la
altura de la vista, si estamos
frente 3 él es lo primero que
debemos ver, luego los otros
niveles estan determinados,
por el peso y el tamano, pero
generalmente o de mayor va-
lor es mas cercano a nuestra

vista.

—  Seencyja
Cruces, santos y adornos en Pulseras elasticas o con ama-
general. Para estos objetos rras U objetos que se puedan
cualquier superficie horizontal insertar, a modo de ejemplo,
Sirve. enlas ferias de artesania
suelen disponer Ias pulseras

en cilindros verticales
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EL STOCK QUE SE GUARDA

SILOS PRODUCTOS VIENEN
EXPUESTOS

El contenedor de stock va fijo
en el expositor.

El contenedor de stock es
extraible

SILOS PRODUCTOS VIENEN
PARA DISPONERLOS A DIARIO

El contenedor del stock es
el mismo que se utiliza para
guardar los productos que se

exponen.

Bl contenedor del stock es
uno distinto del que se utiliza
para guardar los productos
que se exponen

En el caso deir fijo, aumenta-
ria en mucho en peso total del

~ expositor, por lo que limitara

mucho el peso del volumen
total de exposicion.

Se utiliza s6lo dentro de la
iglesia.

Se saca para tener los pro-
ductos cerca.

Se saca por separado del
expositor, para disminuir el
peso total a transportar.

Es ajeno al expositor

Si'se saca aumentara el
tiempo de armado ya que, de
hacerlo se harfa por separado
del expositor, teniendo su
propia modalidad de trans-

porte.

Fl contenedor tiene su propia
forma de transportar

Existe un medio de transpor-
te que sirve para el expositor

y el contenedor.
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El expositor debe tener un
lugar especifico que adapta
el contenedor al momento de

ser guardado

Debe ser con ruedas ya que
esto disminuye el peso en
transporte.

El medio de transporte es
parte de Ia forma de guardado
del expositor, cuando el este
expone el medio de transpor-

te queda en laiglesia

El medio de trasporte es parte
de I3 forma de exposicion del

expositor.



RELACION VENDEDOR -EXPOSITOR

El expositor puede ser sola-
mente exponer, Una especie
de reversibilidad, expone en

todas sus caras

Se encuentra fuera del

expositor
Debe tener un espacio ade-
cuado para que el vendedor

pueda habitar

El expositor debe tener sdlo
un lado de atencién lo demas

Se encuentra dentro del stand
debe ser de exposicion.

Los productos se obtienen
desde el interior por lo que Ias
puertas deben ser corredizas.

El vendedor se encuentra

Donde se encuentra el dinero
fuera del expositor

que debe manipular

El vendedor se encuentra
dentro del expositor

En un objeto despegable que

Donde se sienta forma parte del expositor

En una silla o piso fijo, pero
que se guarda en el expasitor.

En una silla o piso ajeno al
expositor

L3s puertas se abren hacia
fuera o son corredizas, ya que

— los productos se obtienen
desde fuera.

Si realiza trabajos manuales
mientras atiende

Tiene un espacio para objetos
de distraccion

El dinero se encuentra en
el expositor debidamente

asegurado

Se disefio un contenedor
portable para el dinero.

El espacio dispuesto para
el dinero debe estar frente
a ella bajo I superficie de

transaccion

Debe ser silla de un tamafio
que reciba a una persona de
cualquier tipo de contextura.
El piso se desecha ya que
luego de un tiempo I3 espalda

Se Cansa.
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Debe tener un espacio desti-
nado para guardar accesorios

de trabajo y materiales.

Cuando se esta todo el dia
habitualmente se sit(a un
objeto de distraccion como
una radio pequena o un TV
pequefio. No debe ser visible
al observador, pero a una altu-
ra adecuada para el vendedor

Sies plegable o fijo debe tener
un lugar dentro del expositor

Para la comodidad de esta
existe una solucion en [a for-
ma o bien, viene con un cojin.



@ CONDICIONES EXTERNAS - EXPOSITOR
- -

|
_
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del vendedor

Observay toma los productos  ___

de productos

Por medio del color

0mo Se anuncia el expositor

Por medio de la materialidad

Por medio grafico

Por medio de unidades
reiteradas

CLIENTE U OBSERVADOR -EXPOSITOR

Se vuelve vulnerable al robo,
aun estando el vendedor

Por medio de sobreexposicion

Si el vendedor esta fuera

(ontra robos, el cliente es
solo observador, no puede
tocar sin el consentimiento

Si el vendedor esta dentro

—— Encaso de que el vendedor
desaparezca un momento

Tiene muchos objetos y en
conjunto esa abundancia
genera un contraste con el
medio

Posee secciones de color Ila-
— mativas a la vista de manera
que capture I3 atencion.

La materialidad es notoria y
7 contrasta fuertemente con
el medio

—— Por medio de grafica publi-
Citaria

Las unidades reiteradas
~ generan un ambiente de
exposicion o venta
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Protege con cerraduras

Protege con candados

Protege de secciones
pequenas

Protege de secciones grandes

__ Protege manteniendo todas
las formas de ingreso al
producto por dentro del
expositor

Debe tener una forma rapida
de cierre que asegure los
productos de acceso al cliente



I
l

ES UNA UNIDAD QUE SE

DESPLIEGA
Se despliega sobre si mismo,
para ser s6lo expositor

|

ES UNA UNIDAD QUE SE
DESPLIEGA Y EXPANDE

Se despliega y se expande
generando un interior para
que el vendedor se ubique

dentro.

SON VARIAS UNIDADES

IGUALES

Varias unidades que se
disponen a cierta distancia,
pera generar un espacio de

exposicion

SON VARIAS UNIDADES
DISTINTAS

Varia unidades que se juntan
con distintas funciones para

cumplir con I3 principal.

EXPOSITOR. FORMA GENERAL

Guarda en una sola unidad,
que posee Un peso adecuado

para el trasporte.

I

Se cierra y guarda todo y
se pliega para asegurar la

totalidad.

Se guarda en unidades distin-
tas y se unen todas en algiin

momento

Un vendedor de ferias de
artesania tarda aproximada-
mente 1 hora y 15 minutos es
desarmar y guardar todos los
objetos de su puesto, sieste
se guarda por completo.

|

Tarda aproximadamente entre
30y 40 minutos siel stand

es fijo.

l

Tiene ruedas y se arrastra

|

Las unidades se llevan por
separado, tomandolas.

|

Existe un objeto trans-
portador que es parte del

expositor.

SIES UNA UNIDAD CON TODO
EXPUESTO

Los productos debes estar
asegurados ante movimien-

tos bruscos

I

Los productos quedan asegu-
rados por puertas

l

Los productos quedan ase-
gurados por algln objeto que
haga presion sobre ellos
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FUNDAMENTO DE LA FORMA
FINALMENTE DE LA OBSERVACION Y DE LA PROBLEMATICA SE DESPRENDE QUE PARA LLEGAR A LA FORMA SE DEBEN CONSIDERAR TRES PUNTOS FUNDAMENTALES:

~EL ACTO. EN ESTE PUNTO BUSCAMOS CUAL ES EL ACTO QUE SE DESEA GENERAR EN LA EXPOSICION, CUAL ES LA RELACION QUE QUEREMOS SE GENERE ENTRE LO QUE EXPONEMOS Y

EL OBSERVADOR, COMO SE PRESENTA EL EXPOSITOR AL OBSERVADOR, (OMO PAUSAMOS EL PASO DE ESTE Y COMO LLEGA A SU TERCER ENCUENTRO.
-LA FUNCIONALIDAD. CUAL ES LA FINALIDAD DEL EXPOSITOR, QUE ES LO QUE EXPONEMOS Y COMO SE ENFRENTA ESTO A UN PROBLEMA TECNICO Y CONSTRUCTIVA, PARA OPTIMIZAR

LA FINALIDAD DE MONTAR UN ESPACIO EN UN TIEMPO BREVE, VENDER, DESMONTAR Y GUARDAR SIENDO SEGURO. TRATANDO DE CUMPLIR CON LA MAYOR CANTIDAD DE REQUERI-

MIENTOS FORMALES QUE ESTE NOS PRESENTA.
-EL ESPACIO ARQUITECTONICO. CUAL ES EL ESPACIO FISICO CON EL QUE CONTAMOS PARA REALIZAR EL ACTO'Y COMO NOS LIMITA ESTE ANTE LO QUE DESEAMOS REALIZAR, ESTO NOS
LIMITARA EN ASUNTO AL TAMANO DE CIERRE AL MOMENTO DE INGRESARLO A UN RECINTO, LAS DIMENSIONES DEL DESPLIEGUE, ETC.
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[1] SATURACION DEL COLOR EN LA PARTE ALTA [ 2] AREA DONDE SE PRODUCE MAS FRECUENTE EL TERCER ENCUENTRO [3] LUGAR MAS DESPRECIABLE A LA VISTA [4] LA AGLOMERACION DEL OBSER-
VADOR, LA SEGUNDA FORMA DE LLAMAR AL OBSERVADOR, EN CIERTA FORMA SUPLE EL PUNTO AISLADO. [5] EL ANUNCIO QUE LLAMA AL PRIMER ENCUENTRO Y LUEGO PAUSA EL PASO EN EL SEGUNDO

ENCUENTRO

ACTO

LA IMPROVISACION PENSADA

El juego del expositor con el vendedor, es que con margenes establecidos
el pueda disponer el espacio dia a dfa, con elementos suficientes para que
no quede apertura 3 la improvisacion de nuevos adheridos que ensucian
el disefio. Le da al vendedor la opcién de disponer objetos en distintos
lugares, pero siempre dentro de un margen establecido, de modo que I3
saturacién que se genere sea la deseada, pero a su vez quede abierta al

Jjuego que desee abrir el vendedor.

EL PRIMER ENCUENTRO

El expositor contrasta en su materialidad con el medio, de modo que ya
por si solo retiene [a atencion del observador. Debe tener una altura exa-
gerada para lograra una mejor recepcion desde lejos y para dar un aire

de majestuosidad, a a vez esta parte alta puede contener saturacion de
color, incorporando el concepto que generan lo puntos de venta obser-

vados.

SEGUNDO ENCUENTRO (EL PASO DETENIDO
El paso se detiene para observar el contenido del expositor, debe ser re-

versible, es decir, tener expuesto en 360°, detiene provoca una mayor
detencion, si fuese un punto aislado el hecho de exponer hacia todos la-
dos, habla de un recorrido que debe generar en torno a él, lo que generara
desde lejos una masa observadora, es decir una aglomeracion de pablico
que no deja de ser llamativa para el que pasa, de esta forma también

genera un paseo detenido.
TERCER ENCUENTRO (EL TACTO)

El tacto es el tercer encuentro, el expositor hace un llamado a lo lejos pro-
vocando un encuentro pausado que va desde observar hasta finalmente
llegar 3 Ia relacion directa entre observador y producto, el tocar lo obser-

vado. Es I3 relacion mas intima que se produce 3 lo largo del acto, es a
culminacion del acto, donde se cumple el juego antes propuesto.
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ESPLEGADA [3] EL AREA MAS DESPRECIABLE A LA VISTA ES EL CONTENEDOR

| vendedor no delimita un territorio propio, mds bien se encuentra en
stado de observador, es un espectador de [a observacidn ajena, denota
resencia por permanencia y no por alguna forma fisica que delimite su
erritorio. De este modo no invade el acto, ya que cuando el vendedor se
ncuentra tras el expositor, de cierta forma viola esta intimidad entre el
bservador y el producto, no se cumple el acto con la interferencia del ven-
edor. Este debe ser espectador sin intervencion a no ser que se requiera

n algln momento.

UNCIONALIDAD

\iienen guardados y se exponen a diario al menos en su mayoria, ya

1] EL VENDEDOR PUEDE DISPONER A DIARIO E IMPROVISAR EL ESPACIO BAJO LOS PARAMETROS QUE EL DISENO LE IMPONDRA [ 2] EL VENDEDOR VA EN BUSCA DEL STAND Y TRAE LA UNIDAD PARA SER

que si se desea improvisar Ia disposicion de ellos no pueden estar siem-
pre en el mismo lugar. Lo que viene expuesto de antemano es por una
cuestion funcional. Sin embargo deberfa venir separador por tipo y en
conjunto, ya que resulta muy tedioso y ademas aumenta mucho el tiem-
po de exposicién disponer uno a uno los productos. Se estd pensando
el dejar abierto el juego a 3 improvisacion, pero siempre pensando en I3
optimizacion del tiempo de montaje.

El contenedor de productos esta en la misma unidad que expone, dis-
minuyendo la cantidad de unidades transportables desde el interior del
establecimiento, se sigue pensando en la optimizacién del tiempo pero se
incorpora el concepto de unidad, se pretende incluir en el disefio la mayor
cantidad de puntos posibles sin recurrir 3 terceras unidades que vuelvan
complejo el montaje o bien la misma forma general.

La disposicion de los productos queda limitada a la improvisacion del
vendedor, pero si se necesita cumplir con algunos parametros, estos pa-
rametros estaran determinados por el acto que se desea generar, ya que
en el acto estan involucrados todos los aspectos que deben seguir I3 Ii-
nea deseada intentando respetar la improvisacion, ya que sin el concepto
de improvisacion el vendedor intentara bajo todos los medios
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[4] EL VENDEDOR MANTIENE LA DISTANCIA EN QUE DEJA EL ESPACIO PARA QUE SE CUMPLA EL ACTO Y ESTE SEA UN ESPECTADOR DE ESTE

intervenir I3 forma con nuevo planos de exposicion, que como antes ya ha
sido mencionado ensucian la totalidad y alteran el acto.

DEL STOCK

El expositor pretende no dejar stock, para lograr una mejor saturacion el
stock no se debe guardar, ademas se debe considerar que siincorporara-
mos un stocR el volumen total del expositor aumentard considerablemente
y disminuird volimenes de exposicidn lo que entorpecerd la forma y visual-
mente serfa un gran drea muerta que cabe destacar un vendedor no dejaria

descubierta, inmediatamente serfa intervenida.

DE LA RELACION DEL VENDEDOR CON EL STAND

El vendedor se encuentra en calidad de observador, es un espectador del
acto que se genera, ya que de estar dentro del acto genera un quiebre en el
acto, interviniendo en el tercer encuentro, al estar en el acto denota propie-
dad, la que no deja que el observador se desenvuelva libremente.

No tendra un lugar predefinido, él serd el que escoja el lugar de expec-

tacidn, I3 distancia necesaria para no dejar sin cuidado el expositor pero a
su vez no romper el acto con la presencia directa. £l delimitard su territorio

con la distancia y I3 permanencia.
DE LAS CONDICIONES EXTERIORES

En un dia soleado:
Siel vendedor no se encuentra en un lugar fijo en el expositor no nece-

sitara sombra, ya que puede buscar las sombras que le propicia el medio.
Por ejemplo en I3 iglesia puede ubicarse dentro de ella en la puerta cercana
al expositor desde donde podra observar todo lo que ocurre y 3 su vez no

encontrarse desprotegido a as condiciones externas.

En un dia de lluvia:
- En dfa de lluvia no se expone por dos motivos:
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VISTA FRONTAL

1] LOS PRODUCTOS SE GUARDAN EN LA PARTE INFERIOR CLIANDO EL STAND SE ENCUENTRA CERRADO [ 2JEL ACTO SE GENERA SIN IMPORTAR LA CANTIDAD DE UNIDADES, YA QUE ESTA SOLO ES PRO

UCTO DE LA CANTIDAD DE OBJETOS A EXPONER.

1.- Un dia de lluvia es muy poco probable encontrar personas que deseen
detenerse para ver los productos.

2.- Es unriesgo siempre para los productos, ademas que tendrian que es-
tar tapados y esto limitarfa nuestro tercer encuentro, que seria el tacto.

Al estar pensado de esta manera, el expositor puede simplificar su forma,
ademds que de construirse lugares especfficos para el vendedor, todo se
volverfa incoherente con el acto. £s necesario dejar que el acto se cumple
entre observador y expositor libremente.

Otro punto importante al decidir no incorporar un lugar determinado para
el vendedor es no complejizar Ia forma con mucha estructura, con esto
automaticamente se genera un concepto de quiosco, se vuelve una especie
de recinto cerrado, en el cual s6lo se expone por un lado que es el delantero
al vendedor, separa al observador de lo expuesto, siendo que lo que se

pretende es lograr que ambos conformen I3 unidad.

DE LA SEGURIDAD
Protege cuando esta cerrado, cuando ya no expone y con cerraduras.

Cuando expone no protege, ya que esto limita el tercer encuentro, no deja
el pasoala relacion directa que se genera entre los productos y el observa-
dor. Se podria decir que la proteccion es el vendedor que observa desde
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clerta distancia, pero no se puede proteger si se desea que el observador
pueda palpar los objetos, causa la inconsecuencia con el acto.

DE LA FORMA GENERAL
El expositor pasaria de un estado de guardado completamente herméti-

€0y compacto, 3 ser un espacio que genere esta aglomeracion, por medio
de unidades reiterativas. De esta misma forma deberia tanto sostener I3
exposicion en la unidad, como en [a reiteracion de ests, que el reiterar
Sea una opcidn que se ajusta a la cantidad de productos que se tienen

para exponer.

De esta manera el expositor estarfa compuesto por esta unidad de Ia
que ya se ha hablado anteriormente, que puede reiterarse o no, sino se
reitera, deberfa generar una exposicion y aglomeracion por sf sola. Que
la cantidad de unidades no interfiera en el acto. El acto se debe cumplir

siempre, ya esta basada en este mismo.

ESPACIO ARQUITECT()NICO
El espacio delimitard tamarios de exposicidn y de guardado. Nos acotara y

dimensionara el acto. Por ejemplo, el tamario de las puertas nos hablara

VISTA LATERAL

de cudl puede ser el tamafio maximo que puede tomar el expositor cerrado
para ser guardado al interior de I3 iglesia, las dimensiones en planta de la
parte delantera exterior de la iglesia nos habla de cuanto espacio tenemos
para realizar nuestro acto, que medidas podemos tener con el expositor
desplegado, para dejar espacio suficiente para que el observador se puede
desenvolver libremente a su alrededor y asf como muchas otras variantes
que se encuentran sujetas a las medidas del espacio arquitecténico y que

afectaran directamente al expositor.
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PROCESO CONSTRUCTIVO












(1] [2] [3] [4] PROCESO DE DESPLIEGUE DE LAMAQUETANUMERO 1 [5] [6] (7] [8] PROCESO DE DESPLIEGUE DE LA MAQUETA NUMERQ 2, ESTA MAQUETA DIFERENCIA LOS DISTINTOS ELEMENTOS
CON DISTINTOS MATERIALES, DANDO POR HECHO QUE ESTOS ELEMENTOS ESTARAN CONFORMADOS POR DISTINTOS MATERIALES EN LA REALIDAD IGUALMENTE.

PROPUESTA N°6.
DEFINITIVA

L3 propuesta n° 6 se disefia en base al campo sefialado anteriormente
como observacion de la forma, Para llegar a la verticalidad en su maxima
expresion el expositor se desprende de una columna de esta forma todo lo
observado se comienza a mezclar con el concepto bajo es cual se construye

[3iglesia fisicamente.

De esta verticalidad se despliega la horizontalidad y asi creamos un nuevo
plano de exposicion, para ser fiel al fundamente y para seguir con el con-
cepto es que, en Ia horizontalidad se despliegan dos planos horizontales
uno mas bajo que otro y en sentidos opuestos, de esta forma agregamos
el concepto de reversibilidad para armar el acto del que se habla anterior-

mente.
(omo podemos ver en las imagenes [1] y [2] Ia columna se encuentra

intacta, en este momento se encuentra en estado de guardado y dentro de

l3 iglesia, luego en las imagenes [3] y [4] vemos la columna desplegando
ambas horizontalidades a distintas alturas y en distintos sentidos.

Hasta el momento encontramos dos planos de exposicidn, pero por la for-
ma damos cuenta de que existieran tres, a los dos anteriores se les suma
el plano vertical, de esta forma es que se suprime el centro como un volu-
men completo y para dejar permanecer sélo el borde. Asfes como llegamos

3 I3 siguiente forma.

Luego de estas maquetas se decide construir el marco de madera en ter-
Ciado marino de 18 mm, para lograr una mejor estabilidad, en cuanto al
espesor nos referimos, (en las imagenes el marco es lo que estd cons-
truido de carton piedra negro. Para esto se realizan los planos del marco y
se comienza a construir en el taller de la universidad ubicado en Ia ciudad

abierta.

Como el centro ya no es una superficie solida se necesitara construir pie-
zas diagonales en el interior de este para poder abisagrar los brazos ex-

positores.
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[9] [10] DETALLE DE LA BASE [11] DETALLE DE LA PARTE SUPERIOR DEL MARCO [12] VISTA EN QUE EL MARCO SE PUEDE APRECIAR FRONTALMENTE [13] VISTA LATERAL DEL MARCO [14] DETALLE

DE LAS DIAGONALES QUE SUSTENTAN LOS BRAZOS EXPOSITORES.

PROCESO CONSTRUCTIVO

EL MARCO Y LA BASE

El proceso comienza con la construccion de la base del marco, Ia cual en
la parte mas baja consta de un rectangulo de 40 x 30 cm. Sobre esta se
pusieron los listones verticales, a los cuales para darles mas estabilidad
se construye una base calada (imagen [9]) con la forma de los listones
que se pone un poco mas arriba quedando fijo a dos puntos en sualtura y
ademas dando mas peso a la parte basa lo que mas adelante se traducira
en més estabilidad. (6mo podemos ver en la imagen [12] los listones
verticales se encuentran en aristas opuestas y vértices diagonalmente
opuestos, por lo que cada pieza que se construye tiene cortes en angulo
en todos sus cantos. Para cerrar el marco se construye Ia pieza superior
que es la que podemos ver en laimagen [11] y finalmente para abisagrar
los brazos expositores se construyen dos piezas diagonales un poco mas
abajo del centro [12] de las que cada una servird para un brazo distinto,
ya que poseen inclinaciones distintas para lograr Ia reversibilidad.
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[20] |

[15] COLUMNA CERRADA, MOMENTO EN QUE PROTEGE LOS PRODUCTOS Y SE ENCUENTRA COMPRIMIDA PARA GUARDAR. [16] OTRA VISTA DE LA COLUMNA EN LA QUE SE PUEDEN APRECIAR LOS
CALADOS REALIZADOS PARA QUE LOS BRAZOS EXPOSITORES CALCEN PERFECTAMENTE. [17] EL PRIMER BRAZO EXPOSITOR DESPLEGADO, ESTE ES EL QUE TIENE UN NIVEL MAS BAJO Y EXPONE HACIA EL
FRENTE DE LA IMAGEN. [18 - 19] EL SEGUNDO BRAZO EXPOSITOR DESPLEGADO, ESTE EXPONE PARA LA PARTE TRASERA Y ESTA UN NIVEL MAS ARRIBA QUE EL PRIMER BRAZO DESPLEGADO.

[20] EN ESTA IMAGEN SE PUEDE VER QUE EL NIVEL DE APOYO DE LOS PRODUCTOS SE BAJA DE LA ARISTA VERTICAL SUPERIOR PARA QUE ESTE NIVEL DE APOYO QUEDE TOTALMENTE PARALELO A LA HO-

RIZONTAL DEL SUELO Y AST LOGRAR UN MEJOR APOYO DE LOS PRODUCTOS [271] SE DEFINE EL SECTOR DE GUARDADO DE LOS PRODUCTOS CUANDO SE GUARDA LA COLUMNA'Y DE DEFINE UNA PUERTA.
DE MODO QUE ESTA SE PUEDA ABRIR LUEGO DE DESPLEGAR LOS BRAZOS Y ASI SACAR LOS PRODUCTOS PARA DISPONERLOS SOBRE LA SUPERFICIE.

LOS BRAZOS EXPOSITORES

Amodo de prueba primero se construyen los brazos expositores de carton
rigido corrugado simple, los cuales se unen a Ia estructura por medio de
grapas, para corroborar que realmente Ias inclinaciones son las correctsas,
ademas de ver cudles son las perforaciones que se deben realizar en I3
parte baja, para que cuando los brazos expositores se desplieguen queden

correctamente apoyados.
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ATERIALIDAD DE LOS BRAZOS EXPOSITORES.
uego de esta prueba se define que el material de los brazos debe ser un

aterial liviano y que tenga las propiedades del carton en cuanto a que se
uede plegar, para lograr que cada brazo se haga de una sola pieza. Por
sta razon es que 13 decision finalmente es aluminio de 1mm de espesor,
3 que es relativamente liviano y se puede plegar para lograr lo deseado. A
3 Vez tendra nervios estructuradores que lo protejan ante I3 torsién y a lo

argo Ia forma es Ia que le brindara estructura.

0S BRAZ0S EXPOSITORES

omo anteriormente se habfa dicho los brazos expositores tienen estruc-
uralmente dos puntos importantes:

A ESTABILIDAD A LO LARGO PARA QUE NO SE DOBLE
or el hecho de ser un prisma esto no tiene posibilidad de ser doblado,

ero para lograr una mayor estructuracion se refuerza con prismas hacia
entro, que recorren ambos lados del prisma, ya que el tercero que corres-
onde a I3 hipotenusa del triangulo base y este se elimina para creas el
lano en que se exponen los productos el cual posee otra inclinacion.

22] SISTEMA DE ENGANCHE PARA TRABAR LOS BRAZOS AL PLEGARLOS Y DEJAR LAS MANOS LIBRES PARA ASEGURAR DEFINITIVAMENTE ~ [23] PARTE DELANTERA O EXPOSITORA DEL BRAZO [24]
ISTEMA DE BISAGRAS PARA DESPLEGAR LOS BRAZOS [25] PARTE POSTERIOR DEL BRAZO VISIBLE AL MOMENTO DE GUARDADO

LA TORSION
(ontra I3 torsion se crean piezas 3 la modalidad de I3 construccién de los

barcos, que vienen a ser unos nervios (tres por brazo expositor) que se
ponen a 24 centimetros de distancia entre ellos centrados en el brazo.
Estos se atornillan al aluminio de forma de rectificar los angulos en caso
de lo estar perfectos y a Ia vez lograr una mejor estructuracion contra I3

torsion.
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[26] EL CORTE DIAGONAL REALIZADO EN LA PIEZA ES LA INCLINACION QUE DEBE TENER LA BASE PARA SOSTENER LOS PRODUCTOS  [27] EN LA PERFORACION FOTOGRAFIADA VAN TUBOS DE ALUMINIO

QUE SOSTENDRAN LAS BANDEJAS CON LOS PRODUCTOS [28] POSICIONAMIENTO DE LOS TUBOS DE ALUMINIO [29] TAPAINTERIOR LA CUAL IRA UNIDA POR MEDIO DE UNA BISAGRA A LA COLUMNA
[30] TRIANGULACIONES EN LAS CARAS DE LOS BRAZOS QUE IMPIDEN LA FLEXION [31] PIEZA QUE CIERRA LA PARTE EXTERIOR DEL BRAZO, ESTA PERFORADA EN EL CENTRO DE MODO DE ALIVIANAR EL

PESO

INTERIOR EXPOSITOR DEL BRAZ0

Para exponer se utilizan los mismos nervios estructuradores contra tor-
sion sobre los cuales se apoyaran las bandejas con los productos y ala vez
cruzana los largo tubos de aluminio para mantener la misma inclinacién del
plano, ya que el ancho de Ias bandejas puede ser variable y no se sabe si
algunas quedaras en los intersticios que hay entre los nervios

LOS NERVIOS ESTRUCTURADORES

Los nervios son del mismo material del marco, el espesor se debe a que por
este debe cruzar un tornillo paralelamente a este.

La forma exterior del nervio es la misma que posee el brazo interiormente
sile realizdsemos un corte a la mitad y el corte superior [26] es lainclina-
cién que se le quiere dar a los productos para exponer. En el lado que posee
lainclinacion posee calados [27], tres por nervio por los cuales pasaran los
tubos de aluminio y quedaran a ras del borde, Los tubos de aluminio son de
6 mm. De diametro en su parte exterior [28].

Ademas de los nervios en los extremos de los brazos lleva tapas de tercia-
do marino de 18 mm, La primera imagen [ 29 - 30] muestra la tapa que

queda en la parte baja del brazo, esta es completamente cerrada ya que
se abisagra con I3 diagonal del marco antes mencionada, luego tenemos I3
tapa de Ia parte superior [31] Ia cual tiene un calado en el interior ya que
sino lo tuviera el peso aumenta notoriamente sobre todo considerando
que esta es Ia punta que queda mds alejada del centro y por fisica sabe-
mos que este peso aumente notoriamente considerando Ia distancia que
habria desde el fulcro. Este calado no lo llevan los nervios estructurado-
res, debido a que tendria que ser muy pequerio el calado por I3 forma que
este tiene y en estas circunstancias el peso disminuido es despreciable.
Sinembargo, para que no quede este calado a I3 vista es que se recubre
Con una tapa de terciado marino de 6 mm. Que ademas de recubrir el
calado también protege de los borden de aluminio en este extremo que

ponen en riesgo Ia integridad fisica del observador.
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32] SEMI PERFORACION PARA LA TERMINACIGN DEL TUBO DE ALUMINIO [33] LLEGADA DE LOS TUBOS A LA PUNTA EXTERIOR DE LOS BRAZOS [34] LLEGADA DE LOS TUBOS A LA PUNTA INTERIOR DE

0S5 BRAZOS, ESTA PARTE INTERIOR ES LA QUE SE UNE POR BISAGRA DE PIANO A LA COLUMNA

Finalmente tenemos los tubos de aluminio, que anteriormente ya se hablo
de su funcion. A lo largo del brazo estos tubos reposan en los nervios
como se mostrd en laimagen [30] y se afirman en las tapas con pequerias
perforaciones [32]. Ala tapa que se abisagra con el marco [34] llegan a
perforaciones que no atraviesan la madera de modo que topan y no pue-
den salir hacia el otro lado. En la tapa superior [33] cruzan la superficie
que el espesor es tan solo 6mm y lo mas probable es que si se hacian 3

tope se hubiesen desencajado reiteradamente.
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RECOPILACION DE IMAGENES QUE MUESTRAN LOS DISTINTOS PRODUCTOS AGRUPADOS EN LAS BANDEJAS PARA LA EXPOSICION

LAS BANDEJAS DE EXPOSICION
Las bandejas se hicieron pensadas para cada uno de los productos dise-

fados por los alumnos de cuarto afio, de modo que estas se puedan sacar
y guardar desde [a parte inferior de Ia columna que es la de guardado de-
Jjando intactos los productos, asi facilitamos y optimizamos el tiempo de

montaje.

Algunos productos deben sacarse de las bandejas y dejarlas sobre estas
mismas para poder guardarlas ya que su tamafio no permite que quepan
todas las bandejas en el interior y dos de ellas son para [a exposicion en
plano vertical, estas siempre quedan donde mismo no se guardan al mo-
mento de cerrar, I3 primera razon es que ese sector también queda prote-
gido al momento de plegar la columna y [a segunda razon es su tamafo, al
tener mucha altura disminuyen en exceso el espacio que se ha destinado
para el guardado, por esto es que se les da un lugar pensado en exposicion

y guardado.
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AJ IMAGENES QUE MUESTRA LA EXPOSICION DE LOS PRODUCTOS [B] IMAGENES QUE MUESTRAN EL GUARDADO DF LOS PRODUCTOS LUEGO E SU EXPOSICION

LA EXPOSICION

La exposicion habla de I3 reversibilidad de tal forma que la gente se relina
alrededor de I columna desplegada generando una saturacion en el con-
junto para retiradamente poder ver que el acto se cumple.

EL GUARDADO

En las tres primeras imagenes se muestra la modalidad de guardado, enla
siguiente I3 cerradura que se utiliza para Ia seguridad, de Ias cuales tiene
dos, para mayor proteccion y finalmente Ia puerta se abisagra con cinco

unidades 3 lo largo de I3 puerta.
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RECOPILACION DE FOTOS
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ESTUDIO GENERAL
DIARIAMENTE NOS ENCONTRAMOS CON DIVERSOS PUNTOS DE VENTA, DENTRO DE ESTOS PODEMOS ENCON-

TRARNOS CON 3 GRANDES GRUPOS, LOS STAND, LOS KIOSKOS Y LOS PUESTOS AMBULANTES. EN LOS CUALES
PODEMOS ESTABLECER SUB CLASIFICACIONES, QUE NOS MUESTRAN EL COMERCIO A MENOR ESCALA, DEJANDO
ESPECIFICADO ANTICIPADAMENTE QUE EL COMERCIO A MAYOR ESCALA SERAN LAS TIENDAS Y MULTI TIENDAS 0

LUGARES DE VENTA EN GENERAL QUE POSEAN ESTAS CARACTERISTICAS.
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LAS FOTOS DE LA PARTE SUPERIOR MUESTRAN DISTINTOS STAND, CADA UNO DE LOS CUALES ABORDA SU FORMA SEGUN L0 QUE SE OFRECE.

EL STAND

GENERALIDADES

El stand es el espacio dentro de una feria 0 salén en el que una empresa

expone sus productos o servicios.

Es un espacio identificativo de cada empresa en el que se acoge a los vi-
sitantes y se realizan negociaciones comerciales. La cantidad de superfi-
cle escogida en el recinto ferial depende en gran medida del presupuesto
asignado asf como del tipo de producto o servicio que se quiere exponer
y de los objetivos marcados para el evento. Debe constituir el espacio en
que la empresa se presenta ante sus clientes y ante su competencia por
lo que debe reflejar fielmente su filosoffa e imagen corporativa constitu

yendo 3 su vez un entorno ameno y atractivo.

El stand constituye el principal factor de atraccién de visitantes por lo
que es aconsejable disefiar un stand atractivo y de gran impacto visual

para atraer posibles clientes.

UN STAND DEBE TENER VARIAS ZONAS DIFERENCIADAS

Mostrador para recepcion o atencion al cliente.
Zona amplia para recibir a los visitantes enla que se pueden disponer

diversos muebles (mesas, sillas, taburetes, etc.) e incluso, una pequeria
barra para servir aperitivos. En esta zona se muestra el producto y se
pone 3 disposicion del visitante la documentacion promocional.

/ona reservada, separada por un biombo 0 mampara para mantener
conversaciones privadas con clientes.

(ontenedor para guardar los productos, bebidas y material promocional

Altillo. Algunos stands grandes cuentan con una superficie adicional
ubicada en un segundo piso en donde se atiende a clientes de la empresa

fuera del ajetreo del pablico
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[1] MOQUETA [2] MELAMINA [3] MDF [4] CONTRACHAPADO [5] PERFILES DE ALUMINIO [6] METACRILATO

MATERIALIDAD
El stand se puede fabricar en los mds diversos materiales siempre al
servicio de la imagen corporativa y de los objetivos perseguidos por el

expositor.
Los mas sencillos estan formados por perfiles de aluminio que encierran
planchas de metacrilato, mientras que los mas elaborados se construyen

con planchas de madera (MDF o contrachapado) cortada y pintada.
En el suelo, se suele colocar tarima a ser posible, elevada unos centime-

tros, de melamina o madera forrada con moqueta tintada.

EL ANUNCIO DEL STAND
Es importante que el stand sea llamativo para el pablico desde el exterior

y atractivo desde el interior. Para ello, se conseja colocar en zona alta y
bien visible el logotipo y marca de la compania y que los colores predomi-
nantes correspondan a los de su imagen corporativa. Es importante que
3 decoracion del stand mantenga una relacion con el producto o servicio
comercializado y que asf se refleje a partir de los materiales y objetos
presentes en el mismo e, incluso, en su propia decoracion y estructura.
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(7] ACA SEMUESTRAN LOS PRODUCTOS, EN ESTE CASO LENTES [8] EN ESTE STAND, DE DISENO, PODEMOS APRECIAR LOS ELEMENTOS DECORATIVOS, QUE SON PARTE DE LA IMAGEN QUE QUIERE PRO-

YECTAR LA MARCA.

LOS PRODUCTOS

Por (ltimo, es fundamental colocar en lugar destacado una buena selec-
cién de productos o, en su defecto, fotografias, maquetas o catdlogos ex-
plicativos de los mismos debiendo figurar en primer término las novedades
0 (ltimos lanzamientos de la compania. En este sentido, se aconseja que
los productos estén accesibles 3 los visitantes para que puedan tocarlos y
observarlos en detalle. En caso de presentaciones de maquinaria o produc-
tos mecdnicos resulta aconsejable ademas realizar demostraciones fisicas

de los mismos.

ELEMENTOS DECORATIVOS

Pantallas de plasma en Ias que se proyectan imagenes o videos corpo-
rativos.

(9jas de luz, letreros retro iluminados en los que se muestran fotografias,

logotipos, mensajes publicitarios, etc.
Totems o displays en los que se exhibe publicidad de Ia firma o de algin

producto en particular.

(arteles luminosos.
Elementos méviles como cubos giratorios.

Muebles: mesas, sillas, banquetas altas, etc.

Plantas y otros elementos de ornamentacion.
lluminacion. La iluminacion es otro de los elementos esenciales dentro de

un stand debiendo ser abundante y homogénea para permitir una correcta
visibilidad del producto y del resto de los elementos promocionales.
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9] MUESTRA DEL STAND MODULAR EN CONJUNTO [20] UNIDAD MODULAR

IPOS DE STAND

STAND MODULAR

Los stands modulares son proyectos personalizados construidos con ele-
mentos estandar. Estos elementos no son otra cosa perfiles de aluminio
y placas de vinilo blancas que uniéndose entre sf pueden formar stands
de diversas formas y diversos tamafios, adaptandose a las necesidades

de espacio del expositor.
Estas construcciones al tener la peculiaridad de construirse con elemen-

tos estandar, son una buena opcion para ferias comerciales y no invertir

demasiado.
Este tipo de stand se puede personalizar a base de rotulacion y diversos
elementos decorativos, que se adaptaran perfectamente a las necesida-

des corporativas de la empresa que lo utilice.
Su presencia no es tan innovadors, ni visualmente es tan impactante

como un stand de disefio, pero es una manera practica de asistir a una

feria comercial.
El nivel de personalizacién de estos stands se consigue en mayor o menor
grado gracias a los elementos decorativos y elementos auxiliares.
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EN ESTAS CUATRO IMAGENES PODEMOS VER QUE UN STAND DE DISENO CONSISTE PRINCIPALMENTE EN REPRESENTAR A LA MARCA QUE REPRESENTA POR LO QUE RESPONDE A LA FORMA QUE MEJOR LO

HAGA.

STAND DE DISENO

Los stands de diserio son la mejor opcidn si la intencién es asistir a cual-
quier evento o a ferias comerciales con la imagen mas corporativa de su

empresa.
Los stands y espacios de diseno se realizan tras un riguroso estudio del

sector, de su empresa, del producto que se va a presentar y del evento
comercial al cual se va a asistir, porque cada espacio y cada empresa tiene
una personalidad propia.

Presentar un stand de diserio en una feria comercial es garantizar el éxito,
impulsar las ventas y posicionar su empresa con una imagen sélida y cor-
porativa dentro del mercado. Es una estrategia para potenciar la empresa y
atraer a atencidn de los visitantes a la feria.

El stand de diserio puede adquirir Ias mds variadas formas, dependiendo de
los requerimientos del que lo solicite, serd un stand netamente represen-

tativo de la empresa.
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NIDADADES MODULARES QUE INCORPORAN OBJETOS DE DISENO

STAND MIXTO

El concepto de stands mixtos o de semi disefio parte de la idea de una es-
tructura de stand modular o estandar, 3 la cual se le afiaden y combinan
elementos decorativos de disefio, para lograr el nivel de personalizacion

corporativa deseado.
Su presencia es mas impactante que un stand modular, y es una solucion

practica para que pueda asistir 3 una feria comercial 0 evento.
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EN ESTAS IMAGENES SE MUESTRAN ALGUNAS DE LAS FORMAS MAS COMUNES DE COMO SE UTILIZA LA PLEGABILIDAD EN LOS STAND

STAND DISPLAY 0 PLEGABLE

Un stand display es una solucién practica para asistir 3 una feria comercial
Gracias a su sencillez ala hora de montar y transportar este tipo de stands
displays o plegables, el expositor puede encontrar una buena opcién para
realizar exposiciones practicas y sencillas en ferias comerciales.

Se componen generalmente de una base de aluminio de sencillo montaje,
recubierto de una tela impresa a gran formato con toda I3 personalizacion
y disefio corporativo propio y exclusivo de la empresa.

Existe una gran variedad de complementos que ayudan a crear un entorno
de vanguardia mejorando Ia presencia del stand o complementandolo.

Se puede complementar con lamparas halégenas, paneles retro ilumina-
dos, estanterias, Rioscos portatiles, mostrador, expositores de carteles,
expositores para folletos o productos a exponer, todos ellos portatiles y
listos para ser transportados en su correspondiente maletin.

Una vez acabada la feria comercial, el stand se recoge facilmente en una
maleta y ya estd listo para montarse en una nueva feria o evento.

Estos stands display o plegables son una solucion practica y cémoda para
empresas que van a presentarse a ferias comerciales frecuentemente.
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11] EN LAS FERIAS Y CONJUNTOS DE PUNTOS PRIMA LA SATURACIGN, PROVOCANDO UN PASEQ MUY DETENIDO, PERO A LA VEZ CADA PUNTO DESVIA LA ATENCION DEL OTRO [12] EN ESTE CASO EL
SPACIO ENTRE PUNTOS ES AMPLIO POR LO QUE SE EXPONE EN TODOS LADOS DEL PUNTO Y CADA UNO NO INTERRUMPE LA EXPOSICION DEL OTRO

UNTOS DE VENTAEN LA
ALLE

PUNTOS DE VENTA REITERATIVOS

Los puntos de venta reiterativos se anuncian por la multiplicidad, si te-
nemos varias unidades iguales dispuestas una al lado de I3 otra o bien
una cercana a la otra y cada una de estas saturadas provoca un anuncio.
Generalmente lo podemos ver en ferias de artesania, al interior de recin-
tos grandes como galerias, o bien en alguna calle estratégica a menor

escala.

Generan un paseo detenido, pero cada punto desvia I3 atencion del otro, al
estar todos cercanos, a saturacion es mucha y no se le da importancia al
producto en si, mas bien a la cantidad de productos que ofrece.

En los casos de ferias o puntos estaticos los productos se guardan al
interior dejando el puesto completamente hermético, de otro modo en los
moviles los productos se sacan y exponen a diario.

(omo podemos ver en las imagenes tenemos reiteraciones que dejan
todo dispuesto para que el observador pueda tomar los productos, o
bien vitrinas para que el observador solo pueda ver los productos y sélo
pueda acceder a ellos por medio del vendedor, esto entrega una mayor

seguridad ante los robos.
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[11] QUIOSKO STANDARD [12] QUIOSKO STANDARD PERO SOLO LA MITAD PARA IR UNIDO A ALGUNA PARED

PUNTOS DE VENTA ESTATICOS
Estos son los puntos que llamamos Rioscos, es un punto aislado facilmente

reconocible, ya sea por su forma o en algunos casos por la gran saturacion
que estos poseen, la mayor parte de las veces esta saturacion selograenla
parte central por productos de consumo alimenticio y el resto por revistas y
diarios que practicamente tapizan el punto de venta.

L3 identidad de estos puntos se ha logrado por trayectoria, al caminar por
3 calle podemos identificar claramente un quiosco y podemos automatica-
mente saber lo que ahi podemos encontrar, de igual forma sabemos que
encontraremos uno de estos cada cierta distancia, Estos punto de venta
son de cardacter exprés , salvo por I3 informacion que poseen Ias revistas
que es la que mayormente detiene al observador, pero rara vez generara
una aglomeracion de gente a su alrededor y si la genera es una especie de
masa estatica, que se para frente a ellos observa, ocasionalmente consume
y luego se retira. En cuanto a los productos, estos se guardan al interior se
cierran puertas y vitrinas y queda totalmente hermético ante robos.

Sus formas son diversas, pero a la vez siguen un patron reconocible para
el observador, incluso como podemos ver en las imagenes, esta que Riosco
estandar y también existe una version mas pequeia que es la mitad de

este fijo a3 pared.
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EN LAS IMAGENES, DISTINTOS TIPOS DE PUNTOS DE VENTAMGVIL A LO LARGO DE LA AVENIDA VALPARAISO EN VINA DEL MAR

PUESTOS MOVILES

Estos puestos generalmente poseen un menor tamano para su transporte,
esta pensado para el producto y el vendedor general mente queda aislado
3 un lado, por lo que siempre se complementara con quitasoles o toldos,
ademas de sillas y otro complementos que daran comodidad al vendedor,
todo esto se posiciona 3 un lado del punto de venta donde el vendedor pue-
da contemplar que es lo que pasa con los productos y que se facilmente

identificado como vendedor.
Son transportables por medio de ruedas y generalmente se guardan en

algln lugar cercano anteriormente acordado.

L3 caracteristica principal es frecuentar el mismo lugar a diario, pero una
cualidad es que en caso de cambiar I3 ubicacion por estrategia, se puede
hacer facilmente, de modo contrario que los puntos de venta estaticos o
reiterativos.

A prop6sito de los complementos que se habld anteriormente, encontra-
mos en algunos casos extensiones para productos, que provienen de los
puntos de venta improvisados, la estructura principal es acompariada por
otros expositores hechizos como cajas, marcos de madera o mesones
desplegables dando la impresién de que el tamafio del punto de venta es
mayor y adema ofreciendo una mayor variedad de productos.
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EN LAS IMAGENES, DISTINTOS TIPOS DE PUNTOS DE VENTA IMPROVISADOS L ALO LARGO DE LA AVENIDA VALPARATSO EN VINA DEL MAR

PUNTOS DE VENTA IMPROVISADOS

(laramente esos son los puestos no autorizados comercialmente, por lo
que deben tener su mayor cualidad es Ia de desmontar todo rapidamente,
usando implementos de facil guardado y manualmente transportables.
Mayoritariamente estan compuestos por cajas, tarros, plumavit, marcos
livianos de maders, telas extendidas en el suelo u otras ideas creadas
por los mismos vendedores ambulantes, en esta drea es donde podemos
encontrar la mayor cantidad de diversidad en cuanto a materiales cons-
tructivos o a idean nuevas, pero todo de a caracter hechizo o artesanal,
conla menor tecnologia existente.

Delimitan un espacio con 3 suma de unidades pequefias y se posicionan
3 un lado para ser identificados como vendedores. I stock o bien no se
tiene o generalmente se tiene en cajas que simultdneamente se utili-
zan como mesones, todo aquello que no se utilice después de montar,
se esconde en algln lugar poco visible, ya sea tras la exposicién o bajo

la exposicion.

En las imagenes, el que genera mas aglomeracion de gente es el de I3
exposicion de fotos, por Ia forma de este expositor la gente se ordena
haciendo recorridos circulares alrededor del expositor y compra los

productos en una pequena mesa que Se posiciona aproximadamente 3

2 mt. de distancia.
Estos puntos anuncian por productos y saturacion, ya que I3s estructu-

ras carecen de valor constructivo
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stand iglesia la matriz

EL ESPACIO DE VENTA, TIENE TRES FACTORES A DESTACAR, EL PRIMERO ES EL ANUNCIO E IDENTIDAD, COMO SE ANUNCIA EL PUNTO A SIMISMO, LUEGO
ENCONTRAMOS LA SATURACION DE LOS PRODUCTOS, LA FORMA EN QUE DISPONEN LOS PRODUCTOS Y LA FIGURA SATURADA QUE SE FORMA CON
ELLOS Y FINALMENTE LAS MASAS DE GENTE QUE SE FORMAN CUANDO SE AGLOMERAN ALREDEDOR DE UN PUNTO DE VENTA EN ESTA DE OBSERVACION.
FINALMENTE PODEMOS VER QUE CADA UNA ESTA TOTALMENTE LIGADA A LA OTRA O QUE CADA UNA LLEVA A LA OTRA.
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CAMPO DE OBSERVACION

EL PUNTO DE VENTA

£l Punto de venta no es solo un espacio donde exponer los servicios que
ofrece una empresa 0 un vendedor, es un espacio que genera aglomera-
ciones de gente, las ordena y gufa, es un anuncio que posee una identidad

y que debe expresar el contenido resaltando sus cualidades.
L3 forma de un punto de venta influira de forma determinante en cémo

se ordenan los recorridos de las masas y en cudl es el acto que se quiere
generar en base a esto, llevando todo esto a su funcionalidad especffica
que es convencer al observador de hacer propio un producto, por eso es

que se expone para resaltar el valor de cada producto.
A diario podemos encontrarnos con diversos stands, Rioscos y puestos

ambulantes los cuales, quizds sin sospecharlo generan una acto que en
su contenido es el mismo, pero se concreta de distintas formas. Esto nos
lleva a la blsqueda de estos factores en comn, extrayendo a rasgos ge-
nerales que es lo que sucede desde el momento que, por ejemplo, un

vendedor ambulante despliega un espacio de venta.

PARA HACER ESTO PRIMERO SEPARAREMOS LA TEMATICA EN DOS AREAS:
Puntos de venta con espacios de atencion especifico.
Puntos de venta con espacios de atencion abiertos.
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[A] EJFMPLOS DE PUNTOS DE VENTA CON ESPACIOS DE ATENCION ESPECIFICOS

PUNTOS DE VENTA CON ESPACIOS DE ATENCION ESPECIFICOS

Estos stands tienen el espacio de transaccidn y atencidn al observador
en exceso delimitado.

El espacio de exposicion abarca casi toda Ia estructura, pero sélo puede
acceder a los productos en una cara [1] o por dos caras [2].

Generan aglomeraciones, por decirlo de alguna forma, sectorizadas.
Existen “sectores masa’, en que se divide la masa total por la cantidad de

(aras que posea el stand.
En elinterior del stand se necesitan tantos vendedores como espacio de

atencion tenga, con un espacio extremadamente reducido.
Finalmente nos damos cuenta que este tipo de stand genera un acto que
carece de valor, ya que aunque ninguno de los que vamos a mencionar
tiene como finalidad generar un acto, como observador puedo ver que al-
ounos sinintencién dan espacio al acto que se debiese generar siempre.

El acto convocatorio.
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[B] EJEMPLOS DE PUNTOS DE VENTA CON ESPACIOS DE ATENCION ABIERTOS

PUNTOS DE VENTA CON ESPACIOS DE ATENCION ABIERTOS

Estos puntos de venta sélo tienen espacio en I3 estructura de exposicion,
el vendedor se posiciona a un lado y este quien se acerca al observador,
el observador no tiene un lugar delimitado para comprar como en el caso

anterior.
Esta aglomeracion es en una sola masa y genera este acto de convocacion
es una acto que convoca por curiosidad, en [ 3] el acto se genera alrede-

dor del perimetro del punto de venta, el abservador lo rodea observando lo
expuestoy en [4] el plano de observacion es en una sola cara, por lo que

Se genera un masa estdtica en [ 3] es una masa en movimiento.
Estos puntos de venta generalmente son desplegables y/o transportables,

los desplegables poseen un tamafio apropiado para su transporte, los de
mayor tamafio pueden transportarse, pero debido a su tamafio suelen
quedar en el lugar de la venta como en el caso de [3].
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1] MASAS LINEALES [2] MASAS CIRCULARES [3] MASAS SECOTRIZADAS [4] EN ESTE CASO EL PUNTO DE VENTA POSEE CARACTERISTICAS DE AMBOS CASOS MENCIONADOS, YA QUE TIENE SOLO UNA
ARA DE VENTA Y MUY ACOTADA, POR LO QUE ESTA MISMO LADO DE ATENCION ES TAMBIEN EL LADO DE EXPOSICION.

STE SE ENCUENTRA FLJO A LA PARED Y PARA EXPONER SE ABREN LAS PUERTAS EN LAS QUE YA VIENE TODO EXPUESTO, EL VENDEDOR SE SITUA A UN LADO Y EL ACTO SE CONSOLIDA EN MIRAR, ESCOGER
PAGAR A UN LADO.

MASAS DE OBSERVADORES

Los observadores se ordenan alrededor de los puntos de vents, generan-
do masas de observadores, de [as cuales podemos identificar tres formas
principales
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[5 A] SE MUESTRA LA SOBREEXPOSICION FRONTAL DE UN NEGOCIO DIFERENCIANDO LAS DISTINTAS AGRUPACIONES [5 B] CORRESPONDE A LA PLANTA DE ‘5 A Y LAS PARTES ACHURADAS SON LAS
PARTES EN QUE SE EXPONE

DE LA SOBREEXPOSICION Y LA MULTIPLICIDAD LA SOBREEXPOSICION

En base a lo anterior es que volvemos al estudio anterior para destacar  [5 A] La sobreexposicion es el anuncio. La explotacion de los todos los
que ya sean los puestos estdticos, los méviles, los reiterativos o los im- planos posibles de exposicion, como 3 su vez también se crean planos
provisados, generan masas de observacion, donde se generan recorridos  nuevos adheridos a los existentes. Saturando con objetos la vista. De esta
o movimientos implicitamente ordenados, en algunos casos esto se puede  manera solo acercandose a ellos se puede observar con detencion el de-
apreciar pensado, y en otros se genera automaticamente sin intension. talle, o bien, se debe desprender del resto para verlo por sf solo. Es tanta
esta abundancia que incluso el observador podria pasar reiteradas veces

Por lo que podemos rescatar tres puntos importantes de todo esto. por el mismo lugar y siempre ver nuevos objetos.

Las masas de gente que se generan
(6mo se ordenan estas masas
Los recorridos y niveles de exposicion acorde a este orden de masas
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Linea recto

Ues continuas

LIS

Ues intfermitentes

5 [ I

6 A] LAMULTIPLICIDAD DE PUESTOS EN LA FERIA ARTESANAL [6 B] LA UNIDAD DE ESTA MULTIPLICIDAD [7] SEPARACION DE MASAS POR LA MULTIPLICIDAD [8] TIPOS DE RECORRIDOS QUE REALIZA

A GENTE AL OBSERVAR

[6 A] Por lo general estas exposiciones no se dan por si solas, se genera
Na exposicion que se extiende por medio de Ia reiteracion de espacios,
ue tienen una misma forma o se rigen por los mismos patrones. £s un
apso en el que el observador detiene su ritmo de avance mientras se en-
uentra frente a estos, pasando detenidamente y tratando de abarcar lo
as posible con la vists, sélo se detiene al ver algo que llama su atencion,
e acerca para verlo mejor y s6lo si se produce un segundo interés lo toma
ara analizarlo. Se podria decir que este proceso se produce en tres tiem-

0S:

El pasea detenido
El acercamiento del observador. Primer momento en que captura su aten-

ion.
De I3 vision pasa al tacto. Cuando se produce la segunda captura de aten-
ion.

7] Con la multiplicidad también de definen espacios, al mirar desde lejos
[ conjunto podemos diferenciar los stand por los grupos de gente que

se separan en cada uno de ellos, los grupos se encuentran envueltos por
cada stand y por sus planos de exposicion. Los observadores tienen tres

clases de recorridos [8]:

- Enlinea recta alo largo de la exposicion

-En ['U'es] continuas
-En ['U' es] intermitentes
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stand |gIeS|a Ia matriz

DBLEMAT]

EL ESPACIO DE VENTA, TIENE TRES FACTORES A DESTACAR, EL PRIMERO ES EL ANUNCIO E IDENTIDAD, COMO SE ANUNCIA EL PUNTO A SIMISMO, LUEGO
ENCONTRAMOS LA SATURACION DE LOS PRODUCTOS, LA FORMA EN QUE DISPONEN LOS PRODUCTOS Y LA FIGURA SATURADA QUE SE FORMA CON
ELLOS Y FINALMENTE LAS MASAS DE GENTE QUE SE FORMAN CUANDO SE AGLOMERAN ALREDEDOR DE UN PUNTO DE VENTA EN ESTA DE OBSERVACION.
FINALMENTE PODEMOS VER QUE CADA UNA ESTA TOTALMENTE LIGADA A LA OTRA O QUE CADA UNA LLEVA A LA OTRA.
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O FIGURA QUE DA LA FORMA AL JUEGO EXPOSITIVO






€) e encarco

INFORMACION GENERAL

z(UAI. ES LA FUNCION QUE DEBE CUMPLIR EL PUNTO DE VENTA?
El punto de venta debe ser un puesto mdvil, de modo que pueda asistir a los distintos eventos que ocurran en la ciudad, como por ejemplo, los carnavales
culturales, los mil tambores, I3 llegada de cruceros y otros eventos culturales y/o sociales donde se pueda encontrar pablico que observe y consuma los
productos disefiados por los alumnos de la PUCY.

;_(UANTO ES EL TIEMPO ESTIMADO PARA FINALIZAR EL PROYECT0?
El tiempa que dure el tercer trimestre cursado, es decir aproximadamente 3 meses.

zCUi\I. ES EL CAPITAL CON EL QUE SE CUENTA PARA REALIZAR EL PROYECTO?
No hay un capital destinado a esto, por lo que se debe buscar la mayor economia posible para realizar el proyecto.

REQUERIMIENTOS BASICOS PARA EL DISENO

zQUf DIMENSIONES SE QUIERE TENGA EL STAND?
L3 minima cantidad de espacio, sin pasar por alto ante la observacion de los posibles consumidores

in)NDE SE ENCUENTRA EL VENDEDOR?
_x_Enelinterior del stand __Fuera del stand

;_D(]NDE SE GUARDA EL DINER0?
x_En el interior del stand __Loporta el vendedor

FINALIZADO EL DiA DE VENTA. ;_I)ﬁNDE QUEDA EL DINERO?
_x_Enelstand _Sellevaalaiglesia
(En caso de que vuelva ala iglesia y se lleva a la iglesia en caso de que el stand permanezca en el lugar de venta)

CON RESPECTO AL TRANSPORTE DEL STAND
__FHIstand queda fijo en el lugar de venta __ Vuelve 3 laiglesia finalizado el dia de venta.
(Esto dependerd exclusivamente de si el evento al que se asista es un evento protegido por guardas o cuidadores o si es en plazas o calles)

CON RESPECTO A LOS PRODUCTOS

LOS PRODUCTOS SERAN SIEMPRE LOS MISMOS? __si _X_No
(0 por lo menos se espera que se sigan disefiando productos nuevos)

LOS OBJETOS SE EXPONEN EN VITRINAS? Xx_st __no
(por el hecho de que asista a diversos eventos, en alguno de estos Ia cantidad de personas puede ser exuberante, por lo que entregara una mayor
seguridad ante robos)

ZEL OBSERVADOR PUEDE TOCAR LOS PRODUCTOS? s __ 1o
(s6lo por medio del vendedor, es decir para poder tomar un producto esto se tiene que realizar bajo la supervision del vendedor)

iSE REQUIEREN BANDEJAS DISENADAS PARA CADA PRODUCTO? x_si __ 1o
(Silos productos vienen expuestos, se deben considerar display para los productos de modo que frente a movimientos bruscos se genere el menor
desorden posible)

147



PROBLEMATICA

UNTO DE VENTA
STAND) (PRODUCTOS)

ENDEDOR

Se debe considerar un espacio
para el habitar del vendedor.

|
Debe tener un lugar deingresoy
salida del stand.

E LA REITERACION.

DE LOS PRODUCTOS

Se venden los productos disefia-
dos por los alumnos de 4° afio

en disefio industrial

(LASIFICACION
Religioso
Historicos

HAY TRES TIPOS DE PRODUC

T0S EN CUANTO A SUS CUA-
LIDADES

Estaticos

(ontenedores

Barrio

Plegables

VOLUMEN
Volumen de guardado

Se cansidera el volumen de stocR
y el de productos de exposicion.

(Pendiente)

Volumen de exposicion

Vaa depender de como se mues-
tre cada producto. (Pendiente)

AEXPOSICION Y COMO SE CONVENCE AL OBSERVADOR DE COMPRAR EL PRODUCTO. . .
L PROBLEMA DE LOS PUNTOS DE VENTA DE ESTE TIPO, ES QUE LE RESTAN VALOR A LA EXPOSICION DE LOS PRODUCTOS, Y SOLO LOGRAN ANUNCIARSE POR MEDIO

ENTA

[3 venta se realizard en los dis-
tintos eventos que ocurran en
Valparaiso

PUESTO MOVIL
Puede ser modular y/o desple-
gable, lo importante es que re-
duzca se reduzca lo mas posible
para ser transportado.

Durante eventos de mayor plazo
igualmente se trasporta a diario
ya que generalmente los even-
tos se realizan en diversos luga-
res simultaneamente por lo que
el cambiar de |ugar diariamente
le darfa un identidad.

L3 materialidad debe ser resis-
tente al desgaste, ya que al ser
plegable 0 modular las uniones
se debilitan, junto con darle
tratamientos debidos a cada
material para resistir al calor y

[a humedad
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STAND
Se debe anunciar a si mismo

DEBE RESPONDER A TIEMPOS DE

ARMADO

Un puesto de artesania en Ia
plaza Sotomayor que se com-
pone de una mesa plegable y un
toldo, tarde aproximadamente
45 minutos en montar y ordenar
a exposicion de sus productos

UAL ES LA FORMA EN QUE EL PUNTO DE VENTA ADQUIERE UNA IDENTIDAD, PARTIENDO DESDE LA EXPOSICION DE SUS PRODUCTOS, PASANDO POR LA MANERA EN
UE SE LLEGA A CONCRETAR UNA VENTA Y TERMINANDO ESTO EN LA PARTE FORMAL DEL STAND. COMO SE RESALTA EL VALOR DE CADA PRODUCTO POR MEDIO DE



4 ENCUENTROS:

EL ENCUENTRO VISUAL.

Es I3 identidad del punto de
venta. Lo que se anuncia en un

primera instancia.

EL PASO DETENIDO.

Fl paseo que redliza el obser-
vador alrededor del punto de

venta.

EL TACTO.
(Cuando pasa de observar 3 tocar

los productos.

LA PERTENENCIA.

(Cuando de tocarlos ajenamente
pasan a ser de su propiedad.

(9 concepros en Jueco

—— EL ANUNCIO POR LA IDENTIDAD

Los quioscos por ejemplo cum-
plen todos con caracteristicas
similares, desde lejos podemos
diferenciar un quiosco y pode-
mos deducir lo que ahi encon-

traremos

—_ AGLOMERACION.

Es I3 suma de toda gente en el
segundo encuentro, ‘El paso de-
tenidd, cuando se genera esta
masa de gente en movimiento.
Alrededor del punto de venta

—— EL'ALOR DE LA EXPOSICION

Los objetos de mayor valor se
desprenden del resto asignan-
dole lugares estratégicos o con
un mayor espacio de exposicion

—— UBICACION DEL VENDEDOR

EL VENDEDOR ACCEDE POR

MAS DE UN LADO AL OBSER-
VADOR

El vendedor es el que va tras el
observador para ofrecer el pro-
ducto forma parte de esta masa

de aglomeracion.

—— LOS RECORRIDOS

EL RECORRIDO EXTERNO

Es el recorrido que se realiza por
el perimetro externo del stand

EL VENDEDOR ACCEDE POR UN
S0LO LADO AL OBSERVADOR

El vendedor es una parte mas
del stand que forma parte del

orden de los encuentros.

—— EL RECORRIDO INTERNO

Es el recorrido que se realiza en
el perimetro interno del stand,

este es un recorrido visual

EL CONCEPTO PRINCIPAL EN JUEGO ES LOGRAR EN LA TOTALIDAD DEL PUNTO DE VENTA VER EL ACTO QUE SE GENERA DURANTE ESTOS CUATRO ENCUENTROS,
LOGRANDO ORDENAR LAS MASAS CON LA FORMA Y EL ORDEN EN LA EXPOSICION. EL ACTO TIENE UN ORDEN IMPLICITO QUE DEBE REGISTRARSE.
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(OMO CONCEPTO DE EXPOSI-

[CION SE BUSCA RESALTAR EL

IVALOR DE CADA PRODUCTO.

De los estaticos se debe resaltar
Su forma.

De los contenedores deben
mostrar su contenido

De los plegables se debe mos-
trar el proceso de pliegue.

L3 idea principal es mostrar el
producto sellado y el producto
en si, de esta forma LE DAMOS

RES VALORES IMPORTANTES (EN
LGUNOS CASOS).

| producto sellado
I producto en uso ( en el caso
de los plegables)

[ producto resultante.

El Volumen de exposicion

|

| volumen de stock aproxima-
amente debe ser un paralelepf-
edo de base 0.6mt x 0.4mt y

[tura de 0.6mt.

OPTIMIZACION  DEL
TIEMPO.

Silos productos vienen
previamente  expues-
tos o bien si se guar-
dan como se exponen.
Haciendo que el arma-
do del stand plegable
0 modular sea simple.
Si es plegable que no
requiera un mayor uso
de herramientas y si
es modular que los

modulps sea de facll
montaje EN LA EXPOSICION

[
SIMULTANEAMENTE
LOS PRODUCTOS TIE- SEGUNDO ENCUENTRO

Este orden es el que genera el

NEN TRES CLASIFICA- detenido. e deci
. paseo detenido, es decir, nues-
CIONES: tro segundo encuentro

Religioso. Que es el que
debeiral altura dela I
vista ya que el punto
de venta pertenecea la
iglesia ‘La Matriz.
Historico y Barrio. Que
deben conjugarse, ya
que histéricos son sélo
tres productos. Estos
productos se dispon-
dran en dos niveles I

distintos dependiendo
pesutemaiio CUARTO ENCUENTRO

' , Finalmente debe haber un espa-
Aparece el espacio de cio de transaccion que es cuan-
do tenemos el encuentro n® 4 el

transaccion el cual se
resume en un espacio de s pertenencia

despejado de 30 x 60
CM. y UN espacio para
guardar el dinero.

TERCER ENCUENTRQ

Luego del paseo detenido, debe
haber un punto en que se ge-
nera el tacto, el cual debe estar
bajo I3 supervision del vendedor,
aca es donde generamos el ter-

cer encuentro

FINALMENTE TENEMOS QUE
EL VOLUMEN TOTAL SERA.

]
I
Espacio del habitar del V. Guardado + V. Exposicion +
vendedor que no debe V. Habitar + E. Transaccion.
Ser menor 3 un parale-
lepipedo de base
Imtx 1mtyunaaltura

de 2mt.
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ESTO GENERARA UN ORDEN

FIGURA QUE DA LA FORMA AL JUEGO EXPOSITIVO

Nos habla de la disposicién de
los espacios que nos daran una

forma aproximada.
L3 forma generara |a aglomera-
ciény esto sumadoa la grafica y

la materialidad lo que genera

|

EL PRIMER ENCUENTRO
‘EL ANUNCIO'

[DENTIDAD




SEGUN ES ESTUDIO SE RECONOCE LA SATURACION COMO PARTE DE UN RECORRIDO QUE SE GENERA ANTE NUESTRA OBSERVACION, ESTO GENERA LA OPORTU-
NIDAD DE CREAR UN RECORRIDO SATURADO QUE NOS LLEVARA A UN SEGUNDO ENCUENTRO DEL ANUNCIO, HACIENDO DEL PRIMERQ LAS DIMENSIONES QUE
CONVOCAN A LOS CUATRO ENCUENTROS QUE GENERA UN PUNTO DE VENTA AISLADO.
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[1] FORMA COMPLETA [2] [3] [4] [5] ARMADO DEL STAND

FORMA 1

GENERALIDADES

L3 ides es anunciar por medio de |3 saturacion en la forma, por lo que debe
tener una forma con volimenes mas adelantados que otros.

£l cuerpo total se divide en tres paredes que serfan transparentes, solo
conservando Ias aristas de la forma para lograr estructurar y cada una de
estas paredes tiene tres Norizontales, Ias cuales tienen dos tamafios que
permiten alojar los diversos productos existentes para la vents, Ias pare-
des Iaterales sonidénticas v Ia del centro es el negativo de estas, de forma
que puedan calzar al momento de desarmar el punto de venta. £l mesén de
atencion es ademas el contenedor del stock. Ya que los productos expues-

tos siempre se conservan en las paredes.
El espacio interior es definido en el estudio, que serfa el espacio minimo del

habitar para una persona.
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1] FORMA COMPLETA [2] [3] [4] [5] ARMADO DEL STAND

ORMA 2

GENERALIDADES

La forma 2 avanza sobre la forma anterior, pero enfocandose directamen-
te a la parte de Ias paredes, ya que Ias anteriores se volvian complejas a
[a hora de ensamblar. Por esto es que Ias aristas desaparecen para hacer
aparecer los planos estructurales, de esta forma lograr mayor estabilidad
y ala vez tener dreas mas amplias para el ensamble.

El otro cambio que se realiza es lograr el volumen adelantado con una sola
pieza curvada de metacrilato. Idea sobre la que no se sigue trabajando
por I3 poca resistencia del metacrilato frente a los golpes y por el calce
al momento de guardar el punto de vents, las curvas hacen que el calce
sea menos efectivo. De I3 forma 2 se rescatan los planos, para asi lograr
una estructura mas firme. Como también se descubre que los horizontes
limpian mucho Ia estructura siendo que el fundamento de Ia forma es Ia

saturacion en la forma.
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[8] EN EL DIBUJO SE MUESTRA EL ORDEN DE MASAS QUE SE QUIERE GENERAR POR MEDIO DE LA TRANSPARENCIA [9] LA DIVISION DE ESPACIOS PARA LA EXPOSICION DE LOS PRODUCTOS LES DA UNA

MAYOR IMPORTANCIA, YA QUE DE ESTA FORMA CADA PRODUCTO TIENE SU ESPACIOS DELIMITADO [10] LA SATURACION EN LA FORMA ES EL ANUNCIO QUE POSEE EL PUNTO DE VENTA GENERA DISTINTOS
PLANOS CON UN RECORRIDO IMPRESO EN CADA UNOS LO CUAL SE PUEDE APRECIAR DE DISTINTAS DISTANCIAS [11] FINALMENTE ESTA ES EL JUEGO QUE SE QUIERE PROVOCAR EN LA INTERACCION QUE

SE DA ENTRE STAND Y MASAS DE GENTE

FORMA 3

DE LA TRANSPARENCIA
Para generar aglomeracién necesito exponer en la mayor cantidad de pla-

nos posibles, es decir, se debe generar una sobreexposicion al rededor del
punto de venta, sélo asi generamos una masa uniforme de personas. Por
esto es que el punto de venta debe ser los mas transparente posible. De
esta forma se ordena la masa dispersandola alrededor del punto de venta

dejando despejado asf el lado de atencidn.

EXPOSICION DEL PRODUCTO
La pregunta principal es ;(émo generar una especie de tacto por medio

dela vision?

Para lograr esto se debe concurrir a lo mas figurativo del tacto, que es
poder ver el acto de cada objeto, por esto es que los productos deben
mostrarse a si mismos y mostrar su contenido o su plegabilidad de tal
forma que el observador sienta que esta tocando el producto. Asi es como

damos paso al encuentro del tacto indirectamente.

EL ANUNCIO

La mayoria del comercio ambulante ya sea fijo, mévil, improvisado funcio-
nan por medio de la saturacion como anuncio, pero debemos cuestionar
nos ;(émo es que podemos generar saturacion sin saturar con objetos?
De aquinace I3 forma o identidad del punto de venta, a forma se debe sa-
turar conuna estructura irregular de tal forma que encontrara su anuncio

por medio de I3 irregularidad que representa Ia saturacién, pero a la vez
esta irregularidad debe obedecer a un cierto orden, y este orden sera un

recorrido alrededor de los tres planos expositores.
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e

i bien, hasta el momento tenemos una forma irregular con un recorrido
mplicito, ahora esto debe gjustarse a ciertos volimenes basicos que vie-
en desde el producto (Lo mds pequerio), hasta el habitar (EI rayado de

ancha).

0S PRODUCTOS
| volumen de stock tomando en cuenta todos los productos y natural

ente sus medidas de ser un paralelepipedo de base 1.20 mt. x 0.38 mt .
altura 0.75 mt. Para su exposicion contemplaremos que sea cual sea

12] ESTOS SON LOS ESPACIOS MINIMOS PARA FORMAR EL PUNTO DE VENTA, CADA UNO DE ELLOS ES NECESARIO PARA QUE SE CUMPLA SATISFACTORIAMENTE CON EL ENCARGO [13] EL RECORRIDO DE
ADA PLANO EXPOSITOR, EL ESPACIO DELIMITADO CON COLOR ES EL VOLUMEN ADELANTADO, Y LAS ‘X' SON LOS ENLACES ENTRE PAREDES [14] VOLUMENES ADELANTADOS

el perfmetro externo del punto de venta, bastara debido a que Ia canti-
dad de productos que se expondran son pocos.

LA ATENCION
En cuanto a este punta debemos considerar que el mismo volumen ocu-

pado por el stack sirve perfectamente como meson de atencion, por lo
que este volumen también debe contener una caja donde guardar el di-

nero de [3s transacciones.

EL HABITAR
En el interior como minimo se debe considerar 1 mt cuadrado de base

y dos metros de altura, es un espacio reducido, pero suficiente para Ia
funcion que debe cumplir el vendedor en el interior del stand.

MATERIALIDAD
Se trabajara con madera y policarbonato o vidrio, esto se ajustara al dine-

ro que se tenga para la construccion del punto de vents, si bien el vidrio
suele ser mas barato, el policarbonato presenta mayor durabilidad. En
cuanto ala madera se trabajara con terciado mueblista de 15mm. por su

bajo costo y el trazado que genera por medio de su espesor.
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[17]

[16]

[15]

[15] EL TEHO ES RETRACTIL DE MODO QUE NO OCUPE UN GRAN VOLUMEN EN EL GUARDADO Y QUE AL MOMENTO DE ARMAR EL PUNTO DE VENTA SOLO SE ESTIRE Y ENGANCHE [16] EL ANUNCIO GRAFICO
ES PLEGABLE CONSTA DE DOS PARTES, UNA PERTENECIENTE A CADA PARED (DOS EN ESTE CASO) Y SE ENSAMBLAN ENTRE SI PARA DAR UNA MAYOR ESTABILIDAD A LA ESTRUCTURA [17] LA ECONOMIA

DEL TIEMPO SE LOGRA POR MEDIO DE UNIONES SIMPLES Y DE ENCAJE, EN EL CASO DE LOS PLANOS EXPOSITORES

LA ECONOMiA DEL TIEMPO.
Para obtener una mayor optimizacion del tiempo es que los planos expo-

sitores vienen con los productos expuestos, de modo que al momento de
armar el stand sélo deba ordenarse los productos en caso de que alguno
haya perdido su posicion, como posible solucién a esto es hacer en display
para cada producto de tal forma que podamos generar el tacto del que
hablamos anteriormente y que no presenten mayor problema ante movi-

mientos bruscos en el transporte.

LAS UNIONES EN LA FORMA
En practicas anteriores comprobé que cuando no se consideran espacios

de unién entre los planos se requiere un proceso mas lento para el montaje,
por esto es que esta irregularidad también entrega un sentido coherente
3 que los planos se entrelacen, de hecho este entrelazado entre los planos
es parte del recorrido implicito, confirmando I3 saturacién en la forma.
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.__% ANOY Ex 20 TopEy

(B0 BE ATENUIOD

ARER DUE N TOPA
T TealtoemAR

N SEGURO DE LA TOTALIDAD EN CASO DE QUEDAR EN EL LUGAR

L CONJUNTO TRANSPORTABLE
0 mas probable es que cuando el stand este desarmado presente un

peso que no es despreciable, frente a esto la solucion es transportar los
lanos expositores sobre el contenedor del stock, solo cuando los planos
stan sobre el contenedor el punto de venta queda sellado completamen-
e, por lo tanto inviolable. Pero de todas formas el contenedor debe tener
n seguro extra, esto fue pensado al momento de subir el punto de venta
un transporte, se lleva el conjunto hasta el lugar donde se encuentre
| transporte, se sube el contenedor primeramente, luego se sube cada
[ano por separado y se van montando sobre el meson.

L ARMADO DEL CONJUNTO.

L PROCESO DEL ARMADO ES:

. Se saca el seguro principal del conjunto
. Se desprenden uno a uno los planos, dejandolos posicionados en el lu-

ar donde se dispondran.
Se aseguran las uniones manualmente entre planos

Se despliega v fija el cartel donde va el nombre de I3 empresa.

- Se despliega el techo
160

L CONJUNTO TRANSPORTABLE SE PUEDE REALIZAR POR PARTES (PLANOS EXPOSITORES - MESON) O BIEN TODO AL MISMO TIEMPO. CADA UNO TIENE UN SEGURQ POR SEPARADO, PERQ TAMBIEN EXISTE

6. Se despliega el mesan
7. Se ordenan los productos en caso que sea necesario.



[18] IMAGENES DE PLANOS FORMA 3
[19] ARMADO DEL PUNTO DE VENTA
FORMA 3

[20] IMAGENES MAQUETA DE LA FORMA 3
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[21] VISTAS PRINCIPALES DEL PUNTO DE VENTA ENSAMBLADO [22] TECHO CON FORMA IRREGULAR, EL CLIAL PRETENDE PLASMAS LA SATURACION.

FORMA 4
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[23] DOS PAREDES QUE SE ENCAJAN PARA GUARDAR Y QUE TIENEN FORMA ANGULAR PARA LOGRAR UNA MAYOR ESTABILIDAD. ESTA PAREDES TENDRIAN UN RECORRIDO SATURADO [24] MESONES DE

ATENCION, SON DOS Y SON DE CARACTER PLEGABLE PARA DISMINUIR ESPACIO

ENERALIDADE

Luego de las formas anteriores se decide ampliar el espacio para el ha-
bitar del vendedor, ya que esto colabora con el anuncio, pensando esto
desde la idea que un stand no se debe reducir al tamafo del habitar de
una persona. En este caso se conservarfan las paredes saturadas y se
amplia el espacio de habitar y de atencidn, eliminando una pared y de-
jando dos lados para Ia atencion lo que despeja el area, da un tamafo
que se anuncia mas a la vista. A demas se incorpora un techo amplio, ya
que este es uno de los factores mas predominantes del anuncio, le da
importancia al punto de venta ademas de provocar unimpacto visual que
no es despreciable. L3 saturacion se juagara en las paredes expositoras y

el anuncio por medio del tamafio y el techo.
Ahora I3 superficie habitable del suelo serd de 2 x 1.6 mt. Conservando I3

alturaentre 2y 2.4 mt.
Esta forma sera el paso previo a la determinacion de Ia forma final, ya que
este aumenta la complejidad del armado, lo que va en contra de Ia econo-

mia del tiempo. Pero de igual forma se muestra a modo de el proceso que

nos llevard a Ia forma final.
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[25] VISTAS AXONOMETRICAS DEL STAND COMPLETO [26] VISTAS DE LAS PAREDES LATERALES QUE SON LAS QUE POSEEN EL RECORRIDO

FORMA 5
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[27] DOS MESONES QUE SE ENCAJAN Y APERNAN CON TUERCAS MARIPOSAS EN LOS 4 EXTREMOS QUE SALEN DE CADA MESON. A LA VEZ ESTOS CONSTAN DE UNA ESTRUCTURA INTERNA METALICA,
UNA SUPERFICIE QUE SE SOBREPONE Y FINALMENTE TELA QUE SE TENSA A LA ESTRUCTURA INTERNA [28] LAS DOS PAREDES QUE VIENEN CON LOS PRODUCTOS EXPUESTOS, TIENEN TRES FUNCIONES.
LA PRIMERA ES EXPONER. LA SEGUNDA ES CONTENER EL STOCK. Y LA TERCERA ES SOPORTAR LOS SUSTENTORES DONDE SE TENSARA EL TECHO [29] EL TECHO QUE CONSTA DE UNA TELA, LA CUAL TIE-
NEN BOLSILLOS PARA ALOJAR TRES TUBOS LOS CUALES TENSARAN EL TECHO SOSTENIENDOSE SOBRE LAS PAREDES [30] LOS TRES PERFILES METALICOS TUBULARES QUE TENSAN LA TELA DEL TECHO

GENERALIDADES
Asi es como finalmente llegamos a I3 forma definitiva, una forma que lleva

3 un conjunto de cinco piezas elementales para armar el espacio que se

requiere.
Dos paredes
Dos mesones

El techo
L3 saturacién de la forma Ia encontramos en [as dos paredes laterales, po-
see dos espacios de atencién para despejar el espacio y hacerlo mas ding-
mico, de esta forma mantenemos la masa observadora en un movimiento
circular continuo y ademas nos encontramos con el techo que se excede
en I3 medida para lograr el anuncio, es el anuncio desde I3 lejania, con esta
forma dividimos el primer encuentro en dos partes uno que es encuentro
lejano y que se produce por el techo y el segundo es cuando comenzamos
3 acercarnos y vemos la saturacin de la forma, que es la que no llevara a la

cercanfa con el producto.

LA SIMBOLOGIA RELIGIOSA IMPLICITA

Dentro de I3 saturacion anteriormente se decfa que se debe tener un re-
corrido que ordena la forma, para ordenar este recorrido es que se accede
3 Ia simbologia religiosa, siendo la mas caracterfstica de esta Ia cruz, por
lo que en una pared se adelanta un volumen segmentado para simular
una cruz, el cual se repite @ modo de negativo en I3 otra pared, pero se
reestructura el trazado estructural para ser coherente con la saturacion,

ya que esta no tiene un patron a seguir.

LAS PARTES DESMONTABLES

El punto de venta mdvil consta de 10 piezas desmontables Ias cuales se-

ran mostradas a continuacion en las imagenes:
Dos Estructuras metdlicas para el meson, dos superficies para el meson

que incorporan I tela que se tensa, dos paredes, I3 tela del techo y tres

perfiles metdlicos tubulares.
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[31] ARMADO [32] COMPARTIMENTOS [ 33] GUARDADO PARA TRANSPORTE

ARMADO

1.- Los mesones se encgjan con las paredes y se apernan.
2.- Se ponen Ias superficies 3 los mesones y se tensa I3 tela.

3.- Seponen los tubos en los balsillos de I3 tela del techo.
4.~ Se tensa en techo en los tres puntos que dan los sustentores apoyados

sobre [as paredes.

MODULACION DEL ESPACIO STOCK.
L3 pared nimero uno en I3 parte baja es sélo contenedor de stock, posee

dos puertas y al interior hay repisas de diversos tamafios los cuales estan
basados en las medidas de los productos actuales, ademas en esta pared
es donde encontramos la caja o contenedor del dinero.

L3 pared ndmero dos tiene un espacio mas reducido para contener stock, ya
que practicamente la mitad de I3 parte baja es para el ingreso o salida hacia
0 desde el interior del punto de venta, respectivamente, pero de igual forma
posee dos puertas, una para controlar el ingreso al interior del punto de
venta y I3 otra para resguardar el stock, en esta parte al igual que la pared 1
posee una modulacién con dos tipos de tamafios, los cuales son apropiados

para los productos existentes.

(ONJUNTO GUARDADO

Las piezas del conjunto estan disefiadas de forma que ocupe el menor
espacio posible, hay algunas soluciones que se estas trabajando y no han
sido concretadas aun, por ejemplo el sustentor del techo en su forma
contienen un espacio desde donde se pueden colgar Ias estructuras in-
ternas de los mesones, si se siguiese con I3 misma linea también podrian
sostenerse las superficies de los mesones, como también I3 tela del te-
cho, pero esto solo tiene sentido si las paredes tuviesen ruedas ya que de
esta forma podriamos transportar todo al mismo tiempo exceptuando los
tubos que por ser de 4 mt. de largo quedan algo ajenos al guardado.
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(0] MAQUETA FINALIZADA DEL STAND [1...38] EVOLUCION DEL PROCESO CONSTRUCTIVO DE LA MAQUETA
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ESPECIFICACIONES
TECNICAS

Esta vez se disefiard una umbra con el objetivo de crear un espacio
bajo el cual se pueda vender los productos con los que se ha trabajado

durante la titulacion.
En esta umbra se practica el ‘anuncio’, la imagen que se proyecta para

hacer un primer llamado, basada en la siguiente pregunta ;cémo capta-
mos la atencion del observador para conllevar al ‘segundo encuentro™?

La umbra entre sus caracteristicas técnicas debe cumplir con el plegado
de forma simple, de modo que no tome demasiado tiempo instalarla.

Al ser plegable se vuelve inmediatamente transportable, de esta forma
puede ser instalada y guardada todas las veces que sea necesario duran-
te el dia, cumpliendo asf también con el requerimiento de titulacion Il, un

objeto que puede ser llevado a cualquier lugar, de ser requerido.

La tela nunca debe ser retirada de la estructura plegable, de modo que
agilicela instalacion.

De preferencia debe ser una sola pieza, es decir, no deben existir
elementos externos necesarios para su instalacion (herramientas).
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ESTRUCTURAS DE TRAZOS ™=
Esta propuesta busca llamar al segundo encuentro desde dos puntos de
C OS atenciéna modo de generar este traslado circular de masas observadoras
U RV alrededor de la exposicion de los productos, es una tenso estructura fa
cual consta de dos arcos en los cuales sefija la tela, al separar estos arcos
I3 tela queda tensa y se consigue una forma llamativa a I3 vista, con pocos
trazos y simples, pero mas que juntar los arcos no se puede hacer para

conseguir una estructura plegada transportable, lo que notoriamente va
en contra de los requerimientos, sin embargo sirve como estudio para el

Las estructuras de trazos curvos, tienen la ventaja de lograr un mejor
comportamiento de [3s telas en trazos curvos.

anuncio o mas llamativo, mediante formas simples, tensan Ia tela de mejor
forma, pero sin embargo dificilmente pueden plegarse junto con la tela y

sin requerir de elementos externos
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PROPUESTA 2

La propuesta dos, pretende recibir al observador por un lado de atencion,
generando un acercamiento que convoca al interior, consta de tres arcos 3
los cuales sefija I tela, pero no estudia el plegado de la estructura, sigue
en la misma linea de estudio de comportamientos de I3 tela.

Finalmente llegamos a la conclusidn de que los trazos curvos son agra-
dables a I3 vista y consiguen mds expresion con menos estructura, pero
no tiene una buena acogida en cuanto a lo plegable, se pueden destensar
los arcos quedando rectos, pero para conseguir estas grandes curvas se
requieren trazos demasiado largos como para ser transportadas.
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PROPUESTA 3

Esta propuesta intenta, rescatar los trazos principales de una estructura

para delimitar un espacio y 3 su vez mantenerse en pie, pero al estudiarla

podemos notar que la tela no se tensa, solo se fija a los bordes, lo que

Los trazos rectos endurecen Ia forma y la vuelven mas complejs, ya que  produce una pérdida de expresion en la totalidad. Asi también notamos
que siintentamos tensar I3 tela sélo de algunos puntos muchas aristas

quedan a I3 vista ensuciando la forma y si quisiésemos quitarlos I3 es-

requieren de mas estructura para mantenerse en pie, cuando se realizan
pruebas de trazos rectos complejos, 3 estructura pierde simpleza llegando

asi también a complicar lo plegable de I3 estructura.

tructura en su totalidad perderia estabilidad.
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PROPUESTA 4

L3 propuesta 4 busca mas expresion en el anuncio por medio de triangu-
los equildteros superpuestos ,de modo que se generan varios vértices de
desde los cuales se puede tensar I3 tela. Sobre esta maqueta de trabaja
para llegar ala forma final, intentando conservar los vértices, pero simpli-
ficando I3 estructura de modo que se pueda plegar con mayor facilidad,
ademas de esto se debe cambiar el método de triangulos superpuestos
ya que esto conforma [a estrella de David, figura que no puede aparecer

en un objeto que esta pensado para I3 iglesia.
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ESTRUCTURAS PLEGABLES

Luego de encontrar una forma sobre Ia cual trabajar, se busca como sim-
plificar I3 estructura y a su vez que se pueda plegar, para cumplir con los
requerimientos especificados, para esto es que se busca una estructura
conlos trazos minimos y sistemas simples de plegar, I3 tela se debe fijar
en sectores que no se desplacen ya que por causas de proteccién contra

factores naturales esta no debe ser elastica.

PROPUESTA 5
Para simplificar los trazos, de determina que se requieren cuatro pilares
principales y crucetas que den estabilidad a la estructurs, esta crucetas

van cruzadas pensando en que si pivotean entre sf, el tamario puede
disminuir notoriamente, esta es la manera mas simple de plegar una

estructura.
En cuanto a I3 tela se saca provecho de los ocho vértices que se forman

en los extremos de las crucetas, tensando una tela eldstica para lograr
una mayor expresion, por esto es que también se afiade una estructura
en la parte superior 3 cual escapa de los limites de la forma principal.
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PROPUESTA 6

Esta propuesta es basicamente la misma anterior, pero I3 estructura que
antes se ubicaba en la parte superior se suprime, de este modo logra-
mos una mayor limpieza en cuanto a forma, aun no se estudia el método

para plegar, pero si se sugiere por medio de as crucetas.
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PROPUESTA 7

En fa propuesta 7 se trabajan especificamente los sistemas plegables,
haciendo un andlisis de Ia piezas que se requieren. Entre estas tenemos
ocho abrazaderas, cuatro en los extremos superiores fijas y cuatro
deslizantes en los extremos inferiores, en estas ocho abrazaderas
pivotean Ias crucetas para que I3 estructura pueda ser plegada. La tela
se mantiene con la forma anterior, pero esta vez se trabaja con tela
rigida de modo de conseguir la expresidn por medio de los moldes y 3
su vez estudiar el comportamiento de este tipo de tela, que es Ia que
se utilizara finalmente. Ademas a I3 tela se incorpora que los extremos
inferiores bajen hasta engancharse en Ia parte inferior de la estructura

para delimitar arcos en cara de esta.
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DETALLES PROPUESTA 7

En las imagenes superiores se muestra en detalle Ias abrazaderas y los
pivotes requeridos para que Ia estructura pueda ser plegada.

[1] Se muestran los tres tipos de pivotes presentes en la estructura

[2] Abrazadera 1 del tipo deslizante
[3] Abrazadera 2 del tipo deslizante
[4]Abrazadera 2 del tipo deslizante
[5] Pivote entre crucetas
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ESTRUCTURA DEFINITIVA

PROPUESTA 8

En I3 propuesta 8 Ia Gnica diferencia es que se eliminan los extremos
inferiores de I3 tela, ya que lo vuelve muy similar 3 lo ya existente en el
mercado, considerando también que la parte expresiva se encuentra
sélo enla parte superior, el hecho de mantener estos extremos sélo en-
sucia la forma, resultando un exceso que no mejora el anuncio esperado.
Una vez determinada Ia forma, se debe buscar I3 partida que se le quiere
dar, es decir hasta ahora es sélo una estructura plegable que cumple
con los requerimientos, pero el disefio de cada pieza y del conjunto en
totalidad es lo que le dard el valor del anuncio, qué es lo que anunciamos,
3 qué entidad representa y cudl es la forma que queremos proyectar, qué

es lo que debemos impregnar en I3 estructura.
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LA ADAPTACION DEL
CATOLICISMO

L3 religion catdlica tiene una dualidad caracterfstica que provoca una de-
formacion en la practica. La dualidad de Ia que hablo consta de dos térmi-

nos que son determinantes a I3 hora de llegar 3 Ia forma.

LA AUSTERIDAD

L3 austeridad por definicion es Ia severidad y rigidez en la forma de obrar o
vivir, lo que esta fielmente representado por esta religion, ya que el estilo
de vida que propone es bastante recatado, proponiendo actitudes frente a
3 vida, que al pasar de los afios se vuelve mas ausentes. La religion catoli-
(aintenta que cada persona obre de a forma mas correcta posible, cerran-
do muchas puertas y decisiones que algunas personas considerarfan una
0pcion a seguir, es muy estricta y poco permisiva, aunque por un

bien, lo que hace que a muchos se nos de dificil seguir sus patrones.
Dentro de esta austeridad encontramos también el pudor’ que forma gran
parte del método propuesto por la religion catélica al vivir, siempre lo que
propone viene acompanado de cierto pudor frente a las diversas situacio-

nes que nos encontramos.

LAFE

Por otra parte, sin querer seguir estos patrones de vida, sinos refugiamos
en Ia fe, ya que es lo que trasciende a nosotros y nos da seguridad a la
hora de sentirnos abandonados frente alguna decision o situacion en ge-
neral. A pesar de no ser consecuentes en nuestros actos siempre vamos
a sentir la fe como una especie de salvacion o resguardo, es aferrarse a
algo que sentimos més grande que nosotros (protege), pero que él no ser

tangible no logramos ver su fragilidad.

Aqui es cuando nos encontramos con Ia dualidad, una forma de obrar muy
rigida como para seguir, pero con un gran resguardo que Si queremos asu-
mir y se transforma en el clasico ‘soy catélico a mi moda” lo que llamare-
mos adaptacion del catolicismo. Obramos como queremos, pero igualmen-
te aceptamos lo que se nos ofrece a cambio del obrar correctamente.
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GENERALIDADES

Ya tenemos por una parte la estructura que queremos realizar y por otra
cudl es la partida que se quiere dar 3 la totalidad, ahora se debe buscar

como la partida replantea la forma.
Esto se hard por medio de la representacion de conceptos por medio
de materiales, a demds de trabajar la forma existente sin alterar los

sistemas de plegado, por ejemplo, el fundamento dard una forma a las
crucetas, pero las crucetas siguen funcionando de Ia misma forma.

Como pudimos ver en el fundamento, los tres conceptos fundamentales
son la austeridad, la fe y el pudor. Conceptos que se iran trabajando y

describiendo junto con las métodos constructivos.

Sin embargo, 3 modo de explicar a grandes rasgos, lo que se quiere
mostrar es Ia adaptacion del catolicismo, como una transformacion y
también como una fusién, cémo es esta fusién que transforma un trazo

regular enirregular.
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P|LARES PRINCIPALES

I aluminio representara el concepto de austeridad, en pos de lo rigido y
plano, con ausencia de matices, es de un color frio que recoge toda esta

1105 CUATRO PILARES PRINCIPALES DE LA ESTRUCTURA [2] TAPA DE PLASTICO PARTE SUPERIOR DEL TUBQ [3] ABRAZADERA FIJA EN LA PARTE SUPERIOR [4] ABRAZADERA CON ENGANCHE PARA
ELA [5] TAPAINFERIOR DEL TUBO, QUE HACE CONTACTO DIRECTO CON EL SUELO [5 B] DOS DE LOS PILARES TIENEN RUEDAS PARA EL TRANSPORTE Y EL MEJOR FUNCIONAMIENTO DEL DESPLIEGUE.

ausencia de flexibilidad. Lo austero también significa 13 sobriedad y Ia
ausencia de adornos, por esto se trabaja el material en bruto y sin ser

alterado por medio de intervenciones.
En estos cuatro pilares se juega I3 austeridad completamente, aca es don-

de se concentra este concepto. £l trazo de I3 austeridad.

BRE LO CONSTRUCTI
£l tubo de aluminio que se utiliza tiene las siguientes caracteristicas:

Altura: - 3 mt (dos unidades) 2.907 mt (dos unidades)

Diametro: 1.25 plg.

Espesor: 3.2 mm.
Lleva tapas tanto en la parte superior como en I3 inferior, a tapa superior

va por dentro y I3 inferior por fuera, ambas son de plastico negro y van

reforzadas con al menos un tornillo.
En [a parte superior podemos ver que va una abrazadera fija sobre Ia cual

pivotears fa cruceta.
En I3 parte media, especificamente a 1.6 mts. del suelo va una abrazadera

que posee un enganche para I tela.
Bl pilar principal esta constituido por estos 6 elementos fijos y una abraza-

dera que se desliza para poder cumplir con fa funcién de plegado .
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[6] ABRAZADERA FIJA 7] PARTE EXTERNA DE LA ABRAZADERA [8] HACE REFERENCIA A LA PIEZA DE GOMA NEGRA [9] PARTE INTERNA DE LA ABRAZADERA [10] PIEZA PARA ENGANCHE DE LA TELA

ABRAZADERA FIJA

COMO PARTE DEL FUNDAMENTO
Las abrazaderas son el punto de conexion entre los pilares y las crucetas,

por lo que estas debes crear una continuidad en el paso de una 3 otra,
debe integrar ambas cosas causando que todo sea parte de un mismo

diseio. Sobre estas piezas deben pivotear las crucetas, se conserva el alu-
minio como material estructural, pero ademas para que aun no se separe
la materialidad de Ias crucetas conla de los pilares, este paso de uno a otro
aun debe conservar la austeridad, pero empieza con sus formas curvas a
quebrar esta rigidez que denotan los pilares, es decir, de cierto modo se

empieza 3 romper esta austeridad.

BRE LO CONSTRUCTI
Las abrazaderas estan hechas de aluminio liso en plancha de 5 mm de es-

pesor, se dimensiond el aluminio en franjas de 6 cm Ias cuales se doblarian

por medio de sistemas hechizos

En su totalidad estd compuesta por 4 piezas.
[7] Parte externa de Ia abrazadera hecha de aluminio de e: 5 mm. Esta

parte de une por medio de tornillos a la goma [8] y al pilar.

[8] Tira de goma de e: 4 mm adherida directamente al pilar

[9] Parte interna de la abrazadera que se remacha a Ia parte externa.
[10] Pieza de enganche para Ia tela, pieza hecha con aluminio de e: 0.5
mm. La perforacion que se puede ver es un remache de 1/2 pulgada y esta

pieza se remacha a la parte interna de Ia abrazadera [9]
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e

11 PIEZA PARA ENGANCHES INFERIORES DE LA TELA [12] GOMA ENTRE EL PILAR Y LA PIEZA [13] PIEZA DE ENGANCHE

NGANCHE INFERIOR TELA

(OMO PARTE DEL FUNDAMENTO

Laforma pretende ir es fluidez con I3 tela que se tensarg, es el primer paso
hacia la tela, es el puente entre [a austeridad y el pudor. Mediante la forma

intenta integrar I tela ala estructura.

SOBRE LO CONSTRUCTIVO

Esta pieza estd hecha con aluminio de e: 0.5 mm y consta de dos partes.

[12] Goma que recubre el pilar principal, esta goma va ubicada en la mitad
del tubo que es desde donde se deberfa tensar Ia tela en la parte inferior.
[13] La pieza de aluminio se dobla manualmente para lograr la curva, ya
que el aluminio por su espesor lo permite y luego se hace una perforacion
de 0.5 pulgada para poner un remache que reforzard Ia pieza, ya que en
estos puntos se ejercera mucha fuerza. En la parte mas angosta de Ia

lenglieta se refuerza con un remache.
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[14] ABRAZADERA DESLIZANTE [15] PARTE EXTERNA ABRAZADERA DESLIZANTE [16] TUBO DE TERNIGEN [17] PARTE INTERNA ABRAZADERA DESLIZANTE [18] BLOQUEO UTILIZADO NORMALMEN-

TE PARA BICICLETAS

ABRAZADERA DESLIZANTE

(OMO PARTE DEL FUNDAMENTO
Como parte del fundamento se cumple lo mismo que con I3 abrazadera

fija, se pretende lograr esta continuidad en I3 totalidad dando el primer
quiebre en forma con I3 austeridad, pero conservando el material.
La diferencia con 3 abrazadera fija es netamente constructiva.

SOBRE LO CONSTRUCTIVO
Esta abrazadera se desliza a lo largo del pilar principal para plegar y des-

plegar el toldo estan hechas de aluminio liso en plancha de 5 mm de espe-
sor, se dimensiond el aluminio en franjas de 6 cm Ias cuales se doblarfan
por medio de sistemas hechizos, los mismos utilizados en [a abrazadera

fija.
En su totalidad estd compuesta por 4 piezas.
[15]Esta pieza es de similares caracteristicas a su correspondiente en la
abrazadera fija, pero se diferencia en que solo se remacha a un fado y al
otro se perfora para la insercién del blogueo.

[16]Tubo torneado de un plastico llamado Ternigen en el exterior tiene
4 cm de dismetro e interior es de 1.25 pulgadas que es el diametro del
pilar principal, tiene una ranura 3 lo largo de su altura, que permite que el
bloqueo ejerza la presion dptimamente. Este se une ala parte externa de
la abrazadera por medio de tornillos.

[17]La parteinterna de la abrazadera deslizante tiene un forma casi igual
3 ladelafija, perola curva termina 5 mm antes, lo que nos da una separa-
cién con la parte externa de modo que el bloqueo pueds fijar I3 abrazadera
cuando se accione el seguro.

[18]Bloqueo, que de forma usual se utiliza en los asientos de las bici-
cletas. Se utiliza en el toldo para fijar Ia abrazadera una vez que se ha

desplegado el toldo
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SOBRE LO CONSTRUCTIVO

U E DAS Las ruedas estan pensadas para el transporte y el mejor despliegue de I
umbra, esta en su totalidad tiene un peso elevado por lo que para desple-
garlo y realizar menos esfuerzo las ruedas ayudan de mucho en este caso.
Para poner Ia rueda en el pilar se hace una pieza cilindrica de madera con
el dismetro interior del tubo de aluminio, el cilindro tiene una perforacion a
lolargo para pasar el tornillo de Ia rueda y luego fijarlo. Una vez hecho esto

se introduce I3 pieza de madera en el pilar y se atornilla para asegurar.
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[19] LOS CUATRO TIPOS DE CRUCETAS, POR CADA TIPO SON DOS UNIDADES

CRUCETAS

MO PARTE DEL FUNDAMENT
Las crucetas juegan el rol mas importante del fundamento, ya que ellas

son Ias mas afectadas formalmente por este. En este campo se explicara a
rasgos generales la forma ya que en campo de [a siguiente pagina se expli-
card detalladamente cémo se representa técnicamente el fundamento.

Las crucetas son de madera que es el material que se decide represente
ala fe, ya sea por su calidez como por el contraste visual que se forma al
unirlo con aluminio. Las crucetas van a ser nuestra ‘Adaptacion del cato-

licismo’.

SOBRE LO CONSTRUCTIVO
Las crucetas son de cuatro tipos, pero de todas formas cada una posee

tres elementos fundamentales:
1. Perfil de madera tipo terciado marino de e: 21 mm encolado a dos ca-

pas.
2. Aplicaciones de aluminio incrustadas en la madera.
3. Extremos de Ias crucetas que estan hechas de un perfil tubular de alu-

minio de 30 x 60 mm y e: 1.8 mm. De estos van dos por cruceta.
A continuacion se dard una descripcién de cada pieza de forma mas de-

tallada.
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20] PERFILES QUE DENOMINAREMOS AL Y B1 [21] PERFILES QUE DENOMINAREMOS A2 Y B2

PERFILES DE MADERA

(OMO PARTE DEL FUNDAMENTO
Los perfiles de madera como ya se justificd antes fueron escogidos por Ia

calidez y la comodidad que representa la madera, se acerca fuertemente
al concepto que se quiere representar, 13 fe. Por otro lado no que que-
remos sacar estas piezas de Ia austeridad que se ha construido hasta
el momento, por lo que I3 base de estas piezas son paralelepipedos que
por medio de intervenciones se deformara para mostrar cierta fusion con
el aluminio, intentando expresar esta adaptacion del catolicismo como I3
fusion de dos conceptos contrastantes que causan una deformacién para

lograr una convivencia.
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[22] POR CADA PERFIL DE MADERA SE OCUPAN DOS TABLAS ENCOLADAS Y ADEMAS CON TORNILLOS [23] TRES TORNILLOS POR EXTREMO [24] REBAJES EN LAS MADERAS QUE VAN EN LA CARA

SUPERIOR DEL ENCOLADO, SON DE DOS TIPS [25] ACERCAMIENTO DEL REBAJE DE 1 MM DE ALTURA.

(OMO PARTE DEL FUNDAMENTO

En estos rebajes luego iran aplicaciones de aluminio que representan esta
fusion de la que hablamos, van incrustados como si fuesen parte de la ma-
dera, los conceptos se entrelazan, es Ia convivencia de ambos conceptos.

SOBRE LO CONSTRUCTIVO

AVELLANADO
Las tablas a encolar salen de una plancha completa de terciado marino de

e:21 mm, podemos dividir I3 plancha en 16 tiras de 7.5 x 244 cm.
Ocho de estas tablas, Ias que corresponden a las caras superiores de cada
perfil que se formara, tendran unos avellanados como los indicados en I3
imagen [24] se ven dos tipos de rebaje, ya que 4 tablas tendran uno y
4 el otro, los rebajes tienen un ancho de 1 cm y espesor de 1mm, el largo
que se justifique al borde tendra 50 cm y el que se encuentre junto a €l

sera de 100 cm.
ENCOLADO

Una vez que tenemos los rebajes hechos, encolamos Ias tablas y ponemos
tornillos en el interior de los rebajes de 100 cm de largo, tres por cada
rebaje, para reforzar, como se muestra en la imagen [23].
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26] MUESTRA DE LOS DOS TIPOS DE CORTES DIAGONALES REALIZADOS EN LAS PIEZAS [27] CORTES PARA CUATRO DE LAS CRUCETAS [28] CORTES PARA LAS CUATRO PIEZAS RESTANTES.

N LAS DOS ULTIMAS IMAGENES [27]Y [28] LOS CORTES VAN JUSTIFICADOS AL LADO CONTRARIO DE LOS REBAJES.

(OMO PARTE DEL FUNDAMENTO
Los cortes diagonales son parte de la transformacion que se produce en

estos trazos que en un comiendo eran paralelepipedos, pero no busca
llegar de un extremo a otro con estos cortes diagonales, por que debe
conservarse de alguna manera los rasgos originales de I3 pieza, es lo mis-
Mo que pasa con la adaptacion del catolicismo, el resultado final es una

deformacién, pero siempre conserva rasgos de ambos conceptos.

SOBRE LO CONSTRUCTIVO
En[27] y [28] podemos ver que estos cortes se realizan justificados

siempre 3l lado contrario de los rebajes hechos anteriormente algunos
pueden hacerse en maquinas industriales y otro debido a la inclinacion del
angulo debe hacerse con sierra circular manual. Estos cortes son triangu-
los rectangulos de base 1.5 cmy altura 4.2 cm, el largo es de 118.3 cm.

Luego de los cortes diagonales, se realiza una perforacion de 6 mm en fa
mitad de I cruceta, que es donde pivotean las crucetas cuando se unen

de dos.
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PARA CADA TIPO DE CRUCETA (4 EN TOTAL) HAY DOS TIPOS DE SACADOS, LOS CUALES DE DIFERENCIAN EN SU JUSTIFICACIGN HACIA ARRIBA O ABAJO [29] [30] SACADOS PARA LAS CRUCETAS A1 Y B1

(AMBOS EXTREMOS) [31] [32] SACADOS PARA LAS CRUCETAS A2 Y B2 (AMBOS EXTREMOS)

SACADOS PARA EXTREMOS

(OMO PARTE DEL FUNDAMENTO

Los sacados para empotrar los extremos, fundamentan la forma en que Ia
madera se entrelaza con el aluminio, ;cudl es la forma de esta fusion?, ya
que a su vez debe contener el rasgo de Ia convivencia de ambos concep-
tos, fe y austeridad. Pero esto se detallars en el parrafo correspondiente a

los extremos de Ias crucetas.

SOBRE LO CONSTRUCTIVO

El objetivo del sacado es que la madera se pueda empotrar en el interior
de los extremos de aluminio por lo que debe tener las medidas interiores
de este, el otro factor influyente serd si el extremo pertenece a Ia cruceta
frontal 0 a I posterior, ya que ambas deben quedas justificadas hacia las
caras coincidentes como podemos ver en la referencia [33] v luego en
la referencia [34] se muestran los cuatro tipos de justificaciones reali-
zadas. L3 parte que se empotra dentro del aluminio debe tener un largo
de 20 cm. Hecho esto se debe efectuar un chaflan en la arista mas pro-
minente luego del sacado, de forma de suavizar I3 llegada del aluminio 3

la madera [33].
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33] VISTA LATERAL DE LOS SACADOS DONDE PODEMOS APRECIAR EL CHAFLAN REALIZADO EL CUAL HA SIDO RESALTADO CON UN TRAZO ROJO [34] MUESTRA LOS CUATRO TIPOS DE JUSTIFICACIONES
ELOS SACADOS EN LAS CRUCETAS
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[35A] [358] EL EXTREMO DE TIPO 1 MIRADO DESDE AMBAS CARAS LATERALES [36 A] [36 B] EL EXTREMO DE TIPO 2 MIRADO DESDE AMBAS CARAS LATERALES

EXTREMOS DE CRUCETAS

(OMO PARTE DEL FUNDAMENTO
Los extremos de Ias crucetas, son Ia pieza clave en donde se entrelazan

ambos materiales, es el primer ingreso de el aluminio a la madera, como
el aluminio de Ias abrazaderas, que es el que tiene contacto directo con
esta pieza, I3 pieza comienza con un corte en angulo que nos lleva des-
de el plano al paralelepipedo, y I3 madera se cubre por esta pieza por lo
que podemos verla desde el extremo, pero se esconde para reaparecer
definitivamente. En esta pieza vemas la convivencia de los conceptos, I3
forma en que uno predomina por sobre el otro, intentando llegar en forma

degradada a la madera.

SOBRE LO CONSTRUCTIVO
Estos extremos esta construidos a base de un perfil tubular de aluminio

de seccion 30 x 60 mm y e: 1.8 mm del perfil que mide 6 mt podemos
sacar los 16 extremos de 26 cm que necesitamos. Tenemos dos tipos de
extremos que finalmente son [a misma pieza, pero [as perforaciones para
atornillar 13s piezas a las crucetas alternan el orden, ya que para un lado
van dos perforaciones y para el otro una sola, de modo que la otra pieza

lleva las perforaciones invertidas.
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37] MUESTRA LA DISPOSICION DE LOS CLAVOS PARA ENSAMBLAR LAS APLICACIONES A LAS CRUCETAS [38] SEMUESTRAN LOS 3 TIPOS DE APLICACIONES, A PESAR DE QUE EN LA REFERENCIA SE VEN

UATRO, LAS DOS DE LA DERECHA SON LA MISMA, PERO INVERTIDA.

APLICACIONES

MO PARTE DEL FUNDAMENT
Las aplicaciones son el acabe de I3 austeridad dentro de esta fusion, de

el enlace que simbolizaban los extremos salen estas aplicaciones incrus-
tadas sutilmente para hacer ver como Ia presencia de este concepto cada
vez es mas tenue, pero no ausente, el contacto del aluminio con la madera
deformo Ia madera, rompiendo I3 figura principal, es decir, el paralelepipe-
do, pero no I3 totalidad, ya que el segundo concepto hace el contraste e
intenta convivir con el aluminio permitiendo el pazo de estos finos trazos

que provienen desde los pilares.

SOBRE LO CONSTRUCTIVO
L3s aplicaciones provienen de una plancha de aluminio de e: Tmm cortados

en tiras a lo ancho de 1 x 110 cm. Como podemos ver en I3 referencia
[38] tenemos 4 tipos de aplicaciones para las crucetas, pero las dos de
[a derecha es 3 misma al revés por lo que objetivamente son tres tipos de
aplicaciones, Ias cuales se ensamblan 3 Ias crucetas por medio de clavos
pequenos, a 1 cm del borde y cada 10 cm. como se muestra en Ia referen-

da [37].
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TELA

COMO PARTE DEL FUNDAMENTO
L3 tela representa un tercer concepto del que se hablo anteriormente, el

‘pudor”, dentro del modo en que se muestra Ia religion catolica se aprecia
muy facilmente, por esto es que como un conceptoimportante sellevaala
tels, escondiéndola tras I3 estructura con dos objetivos, el primero es dar
[aimportancia que requiere la estructura como fundamento, pero a I3 vez
y como segundo punto importante también pretendo lograr el concepto
de ‘lo que se esconde, pero a la vez es llamativo y vistoso para el resto.
Debe ser notorio que I3 tela se esconde, pero debe hacerse notar con un

anuncio fuerte y potente.

SOBRE LO CONSTRUCTIVO

Para hacer I3 pieza de tela del toldo se utiliza tela raquelada con filtro LV,
3 cual viene de 1.50 mts de ancho, para cortar Ia tela se utilizan cuatro
tipos de moldes, uno para las partes laterales y dos para Ia parte superior
ya que debido 3 su tamafio no se podia hacer con un sélo molde. £l cuarto
molde es el utilizado para sostener as piezas metdlicas que enganchan I3

tela ala estructura del toldo.
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PROCESO CONSTRUCTIVO

CRUCETAS
(omo antes habfa mencionado lo primero que se hace es dimensionar una
plancha de madera en 16 trozos y comenzamos con ocho de ellos.
[1..2] Rebajes para la insercion de las aplicaciones, de estos tenemos
dos tipos, uno que es justificado a la derecha y otrojustificado 3 la izquier-
da, hay un rebaje de 50 cm'y otro de 100 cm el de 50 siempre sera el que
este 3 laorilla. Luego que estan listas Ias ocho tablas con [as aplicaciones,
[3] procedemos a encolar cada una de estas con una de Ias tablas sin
aplicaciones y poner 6 tornillos por crucets

[4..5] Una vez encolados y secos, hacemos los cortes diagonales que
van justificados al lado contrario de los rebajes, [6] estos cortes llegan
aproximadamente hasta la mitad de la madera, la otra mitad tiene el saca-
do por la arista contraria. Al igual que en el rebaje de la ocho que se deben
hacer, 4 son justificadas a la derecha y 4 a la izquierda. L3 maquina que
realiza este corte no alcanza 4 de los angulos de un tipo, por lo que estos

se hacen con 13 sierra circular manual.
[7..8] Luego se realizan cortes en ambos extremos de cada cruceta de

modo que podamos embutir mas adelante los extremos de aluminio, con

estos cortes quedaran diferenciadas Ias crucetas en 4 tipos, de los cuales
habrd dos de cada una. Anteriormente teniamos dos tipos de crucetas las
que llamaremos tipo A y B. Si tomamos una cruceta del tipo A debemos
realizar los cortes siempre justificados hacia el lado de Ias aplicaciones,
pero justificaremos dos hacia arriba y dos hacia abajo, de este modo pode-
mos ver que nos resultaran dos tipos de crucetas A, las que llamaremos
A1y A2. Luego realizamos bajo la misma ley los cortes en las crucetas de
tipo B, resultando esta vez B1 y B2.

[13..15] Una vez terminados los cortes comenzamos con los extremos
de aluminio de los cuales debemos hacer 2 para cada cruceta, es decir, 16

extremos de 26 cm y con cortes diagonales que abarcan 6 cm.

EXTREMOS DE ALUMINIO
[9..12] Encajamos los extremos enlas puntas de las crucetas, la ley para
poner el extremo es dejar el lado mas largo siempre hacia el lado en que se

justifico el corte realizado anteriormente.
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[16..17] Por lo que tendremos dos tipos de justificaciones de los extre-

mos encajados.
Se hace de esta forma para que al juntar [as crucetas de dos las caras mas

largas de los extremos queden mirandose entre ellas.
[19] Luego de que ya hemos puesto todos los extremos realizamos cha-
flanes manualmente en Ias aristas necesarias para que el contacto entre

la madera y los extremos no se vea tosco.

VITROLUX. PRIMERA MANO
[20..21] Una vez que realizados todos estos cortes, lijamos todas las

superficies y limpiamos bien para aplicar una primera mano de vitrolux
mezclado al 50% con agua ras. [22] Para luego de que este seco se lje

cuidadosamente con lija n°400.
[23..25] (ada extremo debemos perforarlo para unirlo por medio de tor-

nillos 3 la madera, para Ia perforacion la ley serd, dos tornillos para el lado
en que la madera no tenga cortes y uno en el centro hacia el lado en que I

madera tiene el corte diagonal.

VITROLUX. SEGUNDA MANO
[26..31] Cuando ya estan todos los tornillos puestos, limpiamos las

superficies de las crucetas para aplicar la segunda mano de vitrolux, pero
esta vez sin agua ras para asf lograr el brillo deseado. Luego de esto se
deja secar entre uno y dos dias para no ensuciar si danar la capa aplica-

da.

MATRIZ PARA CURVAS
[32..33] Mientras se seca el vitrolux de las crucetas, fabricamos una

matriz para doblar el aluminio de 5 mm con que haremos Ias abrazaderas,
para la cual encolamos 3 trozos de madera, luego hacemos una perfora-
cién en uno de los extremos de 4 cm, que es el dismetro de los tubos de
Ternigen que van en el interior de I3s abrazaderas, de as perforacion solo
necesitamos un cuarto para encajar el cilindro sélido de Ternigen, esta ma-
triz se utilizara para alcanzar las curvas que poseen todas Ias piezas de

las abrazaderas.
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[34..35] Para doblar Ias piezas fijamos el trozo de aluminio con la matriz
en el tornillo y luego de dejarlos firmes martillamos sobre un trozo de
madera apoyado el aluminio, de modo que el aluminio comienza a tomar la
forma de la curva, luego vamos cambiando de lugar Ia matriz con la pieza
de aluminio y hacemos el resto de los dobleces por el mismo método.

[36..37] Astes como doblamos los tres tipos de piezas que necesitamos
para hacer Ias ocho abrazaderas, cuatro que seran de caracter fijo y cuatro

deslizantes.

ABRAZADERAS DESLIZANTES
[38..39y 44] Las abrazaderas de tipo deslizante se arman a parte de los

pilares principales, Pero antes de ser armadas, [40] cortamos los excesos
de aluminio con la guilloting [41 A] perforamos en los extremos y [41
B] con la sierra caladora redondeamos los extremos para lograr la forma

deseada en los extremos de las abrazaderas.

ABRAZADERAS FIJAS
[42..43y 45..46] Las abrazaderas de cardcter fijo se arman una en cada

extremo superior de los tubos de aluminio (tubos de 3 mts) y se fijan por

medio de remaches pop.

[47..48] Antes de fijar la abrazadera se pone un trozo de goma de 6mm,
como esta no se puede fijar por medio de adhesivos se enrolla y fija con

huincha aisladora negra.
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[49..55]Podemos ver cudl es el orden de armado de las abrazaderas de
caracter fijo.

ENGANCHES PARA TELA
[56]Para hacer las piezas de enganche para I3 tela primero debemos rea-

lizar el mismo paso de enrollar goma 3 I3 altura deseada, esto es en Ia

mitad del pilar.
[57] Luego cortamos los trozos de aluminio del largo que necesitamos y
le doblamos manualmente las pestanas en angulo recto, esto es facil de
realizar ya que el aluminio es de e: 0.5 mm.

[58] Para los cuatro enganches superiores de la tela se dobla el aluminio
manualmente en el borde de una tabla las en forma de T estas son dis-
tintas a los enganches inferiores, ya que se fijan a Ias abrazaderas de ca-
racter fijo. Luego para sellar estas piezas se remacha un ojetillo para que
el enganche con la tela quede resistente a Ia tension de I3 tela y ademas
se remachan en la parte inferior para asegurar y finalmente se rebajan los
extremos para lograr la forma que se quiere dar.

[59] Para finalizar los enganches inferiores se ponen sobre las gomas an-
tesfijadas y los superiores se remachan a las abrazaderas fijas ya puestas

enlos pilares principales.

ABRAZADERAS DESLIZANTES
[60..62] Ahora retomamos las abrazaderas deslizantes, las cuales debe-

mos perforar para introducirlos bloqueos antideslizantes.

[63..64] Los cilindros sélidos de ternigen se tornean en el interior para
fijarlos a las abrazaderas y luego se introduce el pilar dentro de I abraza-
dera, esto para cada uno de los cuatro pilares, quedando como resultado
cuatro pilares cada uno con una abrazadera fija en el extremo superior y

una deslizante. Y el enganche inferior de I tela.
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APLICACIONES

[67..70] Para este momento 13s crucetas ya se encuentran totalmente
secas, por lo que se procede a poner Ias aplicaciones de aluminio, las cua-

les se perforan cada 10 cm para clavarlas a la madera.
[71..73] Se avellana la cruceta trasera para apernar las crucetas de dos

y entre [as crucetas se pone una golilla de 5 mm de espesor, si vemos con

detencién podemos verla en las imagenes.
[74] Se perforan los extremos de aluminio en as crucetas, para més tar-

de unir 3 Ias abrazaderas.

RUEDAS
[75..78] Luego de esto se tornea un cilindro de madera por el cual debe
pasar el perno de Ia rueda, este cilindro se introduce dentro del extremo

inferior del pilar y se fija con dos tornillos pequefios.

TELA
[74..84] Finalmente llegamos a la tela, lo primero que hacemos es marcar
y cortar todos los moldes necesarios de los cuatro tipos antes menciona-

dos.
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[85..91] Después de cortar los moldes, lo primero que se une son Ias
piezas laterales, hasta lograr el friso Iateral completo compuesto de cuatro
de estas piezas [80], esto se realiza con la maquina de coser llamada
overlocR, ya que Ias costuras que realizan estas maquinas son mas firmes

y a la vez elasticas.
[92..96] Las siguientes piezas son los extremos para unir 13 tela 3 I3

estructura, cada una de estas ocho piezas esta compuesta de dos moldes
iguales para darle mayor resistencia, luego sefija a pieza metalica que en-
ganchala telaalaestructura [92] estas se unen al friso lateral por medio
de la maquina de coser llamada recta, ya que entrega Una mejor apariencia
0 al menos la necesaria para esta terminacidn. Finalmente se unen los dos
moldes del techo, cuatro de cada uno y estos se unen al friso por medio
de I3 overlock, luego de esto [102..104] se realiza pespunte con I3 recta
para lograr una mejor terminacion.

[97..101] Lo Gltimo que se hace es una nueva pieza que sirve para guar-
dar y transportar el toldo, el cual afirma todos los pilares por medio de
huinchas con velcro, y se cierra completo con velcro nuevamente y para
asegurar por el peso del toldo con correas y tip-top que son los cierres que

acostumbran tener bolsos y bananos.
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ARMADOQ DE LA UMBRA

PILAR CON RUEDA

[1]En Ia parte superior va en primer lugar la abrazadera fija y luego la

tapa superior
[2]Por la parte inferior se introduce primero 13 pieza de enganche para la

tels, luego I abrazadera deslizante y finalmente Ia rueda.
[3]Imagen del pilar con rueda completamente armado.

PILAR SIN RUEDA
[4]En I3 parte superior el orden es exactamente igual para ambos pila-

res
[5] enla parte inferior |a diferencia radica en que para cerrar el pilar se

utiliza una tapa plastica
[6] Imagen del pilar sin rueda completamente armado.
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CONJUNTO CRUCETA 1
[7]Muestra la union de dos de las crucetas las que en el proceso cons-
tructivo denominamos a1 [7 A] y b1 [7 B]

CONJUNTO CRUCETA 2
[9]Muestra Ia unién de dos de las crucetas las que en el proceso cons-
tructivo denominamos a2 [9 A] y b2 [9B]

[8]Imagen que muestra el detalle de la union entre crucetas, como pode-

mos ver se usa una golilla entre Ias crucetas y se usa un perno de cabeza
redonda.
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UNION ENTRE PILAR Y CONJUNTOS DE CRUCETAS

[10] Union por perno, cuando el extremo de Ia cruceta va posicionado por

fuera de I3 abrazadera.
[11]Unidn por perno, cuando el extremo de la cruceta va posicionado por

dentro dela cruceta.

[12]Se deben unir a los pilares primero los dos conjuntos de crucetas 1.
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[13] Luego de armado el conjunto de crucetas 1, se utilizan los conjuntos
de crucetas 2 para cerrar y formar cuatro caras estructurales.

Nota: Se utiliza una golilla entre Ias crucetas porque al posicionarse una
cruceta sobre Ia abrazadera y otra por I3 parte posterior, se deben alcan-
zar los 5 mm que posee I3 abrazadera como espesor de material.

UNION DE LA TELA A LA ESTRUCTURA

[14] Cada extremo de los ocho que posee 13 tela se une a las abrazaderas

que tienen los ojetillos para enganche.
[15] vista de como la tela queda tensada en I3 estructura luego de en-

ganchar los ocho extremos.

265



266



[16] [17] [18] [19] DETALLES DE COMO CERRAR EL BOLSO DE TRANSPORTE [20] [21] [22] DETALLES DE COMO SE AMARRA EL BOLSO AL MEDIO DE TRANSPORTE
[25][26][27] [28][29] [30] RECORRIDO REALIZADO PARA GUARDAR EL TOLDO DENTRO DE LA IGLESIA.

TRANSPORTE Y GUARDADO

BOLSO DE TRANSPORTE

L3 umbra en desuso se envuelve en un bolso disenado especialmente para
su transporte como vemos en la referencia[18] también tiene la funcién
de mantener la umbra asegurada para su transporte ya que sostiene cada
pilar por separado por medio de dos huinchas con velcro [16], es decir

posee ocho huinchas de enganche de las cuales se utilizan dos por pilar,
luego se cierra completamente con un velcro [17] el que después se re-

fuerza con tres broches de tipo tip-top [19].

TRANSPORTE

Para el transporte el bolso tiene piezas metdlicas para enganchar la cuer-
da [20..21], el toldo se posiciona de la forma que de mas estabilidad
cuando el medio de transporte esté en reposo, luego se buscan los puntos
en que se amarrara y se unen los del bolso con los posibles en el medio de

transporte [22..24].
Para el transporte manual se necesitan dos personas, para escalas vy al-

turas se toma de los extremos [25] y para transporte en lugares planos
se levanta a a altura del hombro en la parte superior y se arrastra a parte

trasera que es donde dos de los pilares tiene las ruedas.

GUARDADQ

El guardado se realiza al interior de I3 iglesia, se ingresa por Ia puerta
principal y doblando hacia la derecha [ 26...29] hay un lugar donde queda
totalmente resguardado y pasa desapercibido dentro de la iglesia [30]
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[31] SE SACA EL TOLDO DESDE EL INTERIOR DE LAIGLESIA [32] [33] [34] [35] DESPRENDIMIENTO DEL BOLSO DEL TOLDO PARA PODER DESPLEGAR [36] [37] [38] [39] [40] [41] [42] [43]

DEPLIEGUE DEL TOLDO EN EL LUGAR DE VENTA [44] [45] FIJAR EL BLOQUEO PARA FINALIZAR EL MONTAJE DEL TOLDO

MONTAJE

PROCEDIMIENTO
Lo primero a realizar es sacar la umbra desde el interior de la iglesia [31],

luego se desabrochan los tip-top, se abre el velcro principal [32] y se
van sacando Ias huinchas de cada pilar hasta que el bolso se desprenda
totalmente de la umbra.

Luego se procede a desplegar Ia umbra, para que este proceso se re reali-
ce con mayor facilidad se debe hacer con 3 ayuda de cuatro personas, una
ubicada en cada pilar, luego simultaneamente se van tirando los pilares y

subiendo las abrazaderas deslizantes [36..43].
Para finalizar el proceso se aseguran los bloqueos para que no se deslicen

las abrazaderas. [44..45].
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[3]

EN AMBAS IMAGENES SE UTILIZAN LAS MISMAS ESTRUCTURAS LA QUE TIENEN UN CORTE EN LOS EXTREMOS DE 45° OFRECE LA OPCION DE PONERLAS COMO FRISO O INTERCALADAS
(1] VITRINAS INTERCALADAS EN ALTURA [2] VITRINAS DISPUESTAS A MODO DE FRISO [3] VISTA SUPEIOR PARA MOSTRAR LOS CORTES DE 45° EN LOS EXTREMOS [4] DETALLE DE LA PIEZA QUE

ENTRA A PRESION EN EL PILAR

PROYECCION DE VITRINAS

VITRINAS

Bl proyecto de la matriz debe seguir construyéndose para que llegue 3
un buen término, por lo que se proyectan vitrinas para exponer los pro-
ductos, las cudles son de facil instalacién en la umbra. Esto se realizarfa 3
presién, con piezas de aluminio disefiadas para esto y con pasadores para
mantener en alturs, lo cual puede trabajarse a modo de no usar pasado-
res, pero en esta proyeccion se enfoca en Ia forma general.

L3 idea es generar un friso alrededor del toldo el cual genere un recorrido
por su perfmetro, un recorrido de observacion, el cual se recoge de las

observaciones del taller de titulacion .
Por fuera se abserva, por dentro se obtienen los productos, de modo que

s6lo el vendedor pueda acceder a ellos.

Las vitrinas van hacia dentro para seguir con Ia linea del pudor, y sus ex-
tremos son de 45 grados, ya que esto ofrece I3 posibilidad de hacer un
friso [2] sin que choquen entre ellas, como también de poner unas mas
arriba y otras més abajo [1], se pretende no cerrar el juego en una sola
forma, dejar esto abierto a modificaciones, pero enunciando una primera
forma de facil instalacion y los patrones basicos que conforman el acto de

comprar un producto.
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ESTRUCTURA SIN LA TELA

[1..5] Detalles del toldo en modo plegado.

[6] Muestra los tipos de terminaciones inferiores de los pilares.

[7..10] Crucetas, terminaciones frontales, traseras y golilla.

[11-12] Detalles y diferencia en Ia terminacion de las aplicaciones de alu
minio.

[13] Terminacion de I3 cruceta en el interior del extremo de aluminio.
[14] Chaflan realizado en los sacados para la insercién de los extremos

de aluminio.
[15] Pieza de enganche para Ia tela y muestra del extremo por el interior

de la abrazadera.
[16-17] extremo unido por el exterior a I abrazadera, vista externa e

interna.
[18] Blogueo para fijar la abrazadera una ver que el toldo se ha desple-

gado.
[19..25] Despliegue de Ia estructura.

ESTRUCTURA CON LA TELA

[26..31] Despliegue de Ia estructura.
[32..35] Muestra de las terminaciones, pero ademds se puede apreciar

el fundamento, vemos como el aluminio parte en los pilares de algo en
bruto y va incorporandose dentro de la madera, y cusl es el pudor que se

muestra con la tela.
[36-37] Muestra las curvas que se generan con los cortes que se reali-

zaron en [a tela.
[38] Muestra la curvatura desde el interior de la umbra.

[39] Muestra como llega Ia tela a la estructura, en cuanto a forma.
[40..42] Distintas vistas de I3 tela desde el interior de la umbra.

[43-44] Piezas de enganche a la tela y a la estructura.
[45] Detalle de la rueda.
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Para la edicién se emplearon las fuentes tipograficas Yanone Kaffeesatz : 59 ptos para titulos separadores -
30 ptos para Titulos Generales - 17 ptos para subtitulos separadores - 12 ptos para subtitulos generales - 11 ptos para

texto destacado - 10 ptos para texto normal - 8 ptos para notas y indicadores de foto

Los colores utilizados para los textos son: Negro, Verde, Azul, Blanco

Fue utilizado el programa Adobe Indesign para la confeccidn de esta edicion y los programas
Adobe PhotoShop (53 e Adobe Illustrator (S3 para a edicion y tratamiento de

imagenes.
Se imprimié una edicién en formato 20.8 x 26 cms vertical. La impresora utilizada fue: hp PSC 1210. El papel utilizado es

oxford de 108 grs y papel vegetal gris perlado con tapa dura forrada en pvc. Empaste por Adolfo Espinoza Bernal en los
talleres de encuadernacion del Taller de Ediciones de la Escuela de Arquitectura y Disefio PUCV.

Se adjunta DVD con material referido a presentaciones realizadas para el proyecto.
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