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Introduccidén

Desde sus inicios los medios de comunicacion han influenciado a las personas no solo en
cuanto a la organizacién de la sociedad en la que viven, sino que también en la
construccion identitaria, tanto social como individual. En el caso de esta ultima se destaca
la importancia que los medios han tenido en la construccion de la identidad de género,
reproduciendo determinados roles y estereotipos que influyen en como se concibe lo que
significa identificarse con el género masculino o femenino (Milhauser & Romo, 1999). A
pesar de que en la actualidad existe un interés por desnaturalizar estos roles y estereotipos,
resulta coman ver en la publicidad presente en la television y los periddicos, por nombrar
solo algunos medios, imagenes que determinan el rol femenino y masculino, por lo general
con un sentido negativo, que se debe cumplir en las interacciones sociales. De esta manera,
los medios de comunicacion masivos construyen mensajes que se insertan en el imaginario
social que finalmente aporta a la construccion identitaria de cada sujeto (Martin Barbero,
2002; Pindado, 2006). Cabe destacar que estas representaciones no se expresan solo de
manera explicita, sino que también poseen un caracter implicito al momento de ser

reproducidas.

Ahora bien, en la Gltima década han surgido nuevas practicas comunicativas que se han
igualado en el alcance masivo a los medios de comunicacion tradicionales, pero que se
diferencian fundamentalmente en la forma en como han permitido la interaccion con los
espectadores. Entre estos se encuentra Youtube y los Vloggers. Si bien, la plataforma de
Youtube surgié como un sitio de almacenamiento, reproduccion y difusion de contenido,
con el tiempo se fue transformando en un espacio en el que se ha desarrollado una practica
particular, la de Vloggear. Esta practica consiste en presentar un tema, actividad o producto
de interés y transmitirlo por medio de un video que es publicado en la pagina web de
Youtube. Cabe mencionar que existen diferentes tematicas o actividades que son abordadas
en estos espacios, desde tutoriales de belleza, cocina y manualidades hasta comentarios
sobre temas de la vida cotidiana, los que pueden adoptar un caracter humoristico. De esta
manera el fendmeno es amplio y se adapta a las diferentes preferencias de los usuarios. En
un comienzo esta practica se asemejo a los tipicos blogs escritos, pero se realizaban a través

de videos, recibiendo asi el nombre de Videoblog, ademas eran realizados de manera
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amateur por usuarios de la plataforma. Posteriormente, la estética de la plataforma cambid
y se volvié similar a un programa de television, ya que las cuentas de los usuarios que
publican se transformaron en canales, de esta manera los videoblogs pasaron de tener un
formato casero a una estructura de presentacion organizada en estos canales tematicos e
incluyendo publicidad que la empresa Google incorpora. A esto se afiade que los
productores de los videoblogs pasaron a profesionalizarse, haciéndose conocidos con el
nombre de Vlogger o Youtubers. Una de las caracteristicas especificas de esta préactica es
que son los usuarios quienes legitiman lo que se produce, mediante las reproducciones de
videos y suscripciones, y a la vez, escogen qué ver, en qué momento, cuantas veces volver
a visualizar, suscribirse o no al canal, comentar e interactuar con otros usuarios, sin
importar la localizacion geografica, ya que pueden acceder a todo el contenido desde
cualquier lugar del mundo. De modo que los usuarios pasaron de ser espectadores pasivos a
interactuar con el medio. No obstante, lo que resulta ain mas interesante es la gran cantidad
de jovenes y adolescentes que han encontrado en esta practica un pasatiempo,
reemplazando a otros medios como la television. Precisamente por la originalidad de la

practica y su caracter masivo es que resulta pertinente de ser estudiada.

Gracias a las caracteristicas de produccion y masificacion mencionadas, la practica de
Vloggear ha despertado el interés en como, al igual que los otros medios de comunicacion,
podria influir en cierta forma en la reproduccion de ideas y estereotipos en torno a la
identidad de género, es decir, al concepto de lo femenino y masculino. Esto resulta
complejo de estudiar, pero cobra importancia, debido al contraste entre los medios
tradicionales y la préactica de Vloggear. Los medios imponen los contenidos y de esta
manera van formando parte de los discursos del entorno y, por tanto, influyendo en la
sociedad. Sin embargo, en el caso de los Vloggers y sus videoblogs, su crecimiento y
consolidacion ha dependido directamente de la preferencia de los usuarios. Frente a esto
surge la siguiente interrogante: ;Cual es la imagen de lo femenino y lo masculino, en
relacion con la construccion identitaria, presente en la practica de Vloggear? Por lo tanto el
objetivo propuesto para responder a esta pregunta es: describir la imagen de lo femenino y

masculino presentes en Videoblogs publicados a través de Youtube.



Debido a que el campo de los Vloggers es muy amplio y existen canales de todo tipo de
tematicas, idiomas, estilos, etc. alrededor del mundo, esta investigacion se centra en los dos
principales Vloggers de Latinoamérica: Yuya y German. En este contexto se seleccionaron
y analizaron ocho videoblogs (91 minutos). La seleccion de la muestra es intencionada, por
lo que se utilizaron criterios como la temética y el nimero de visitas del videoblog para
seleccionar los videos en los que se permita describir la imagen de lo femenino y
masculino. Para llevar a cabo la investigacion, se utiliz6 una metodologia basada en el
analisis del discurso, por lo que se consideran las siguientes categorias linglistico-
discursivas: estereotipos femeninos y masculinos (Suarez 2007) implicaturas (Grice, 1975)
y presuposiciones (Ducrot 2001) presentes en los videoblogs de los Vloggers mencionados.
La seleccion de estas herramientas se basa en que los mensajes tienen un contenido tanto
explicito como implicito, por tanto se necesita herramientas que permitan abordar estos dos
ambitos no de manera aislada, sino que en una relacion. De esta manera el estudio de
estereotipos, presuposiciones e implicaturas permite abordar estos dos ambitos presentes en

los discursos.

En sintesis, se considera fundamental el estudio de esta nueva practica discursiva,
precisamente porque es una practica novedosa, de acuerdo a lo que ya se ha mencionado
anteriormente, que hasta ahora ha sido poco explorada, pero fundamentalmente porque esta
practica esta relacionada directamente con nifios y adolescentes, y ha alcanzado masividad.
Cabe destacar que este grupo etario esta en un proceso de formacion identitaria que esta en
plena construccion. De modo que es necesario atender a esto desde un ambito
interdisciplinar, considerando el aspecto educativo, social y linguistico que esta presente.
Por lo tanto, se busca que la presente investigacion sea un aporte en relacién con la
descripcion de nuevas practicas discursivas que se involucran con nifios y adolescentes, y a
los discursos que estas generan, sobre todo en un ambito tan trascendental como lo es la

construccion de identidad.



|. Estado del arte

A partir de una busqueda en bases de datos académicas como Scielo y en buscadores
electrénicos como Google se realiz6 una indagacién acerca de la construccion identitaria en
los medios de comunicacion, especificamente en Youtube. Cabe destacar que al momento
de realizar la bisqueda no se obtuvieron resultados en habla hispana acerca de este tema,
sino que en otros idiomas como el portugués, pero que no abordaban el tema de la
construccion de identidad. Ante tal situacion, se acoté la busqueda en torno al concepto de
Youtubers, teniendo escasos resultados en el ambito académico, pero si algunos articulos
periddicos, fundamentalmente relacionadas con la dimensién econémica del fendémeno.
Finalmente, se realiz6 una basqueda mas amplia con el concepto de Youtube, ante lo que se
encontraron solamente estudios de mercado y algunas noticias relacionadas con lo que es
esta plataforma, pero no acerca de estudios en ambitos sociales y menos vinculados a la
construccion identitaria. Frente a este panorama, en el unico &mbito que se logro indagar
fue en estudios enfocados en las representaciones sociales del género, especificamente
femenino, en diferentes medios. A continuacion, se presentan algunos de los sitios y

documentos encontrados.
1.1 Investigaciones acerca de Youtube

La primera investigacion revisada acerca de Youtube es de Denis Ren6 (2007), denominada
“Youtube o mediador da cultura popular no ciberespacio”. En esta se aborda como la
plataforma se ha transformado en una forma de hacer mediatica y masiva la cultura
popular. Si bien es un articulo mas bien de caracter tedrico, se intenta comprobar la
hipotesis a través de un estudio cuantitativo a los videos que abordaban tematicas
relacionadas con la cultura popular. En este analisis se indagd en torno a una serie de
palabras claves que estuvieran relacionadas con el ambito, por ejemplo, “Folclore”

29 ¢¢

“conocimiento del pueblo” “cultura popular”, entre otras palabras especificas. La cantidad
de videos relacionados con estos términos les permitioé determinar como la cultura popular
o folclore estd presente de manera diversa, pero igualmente aporta a la construccion
mediatica de la cultura popular. Aunque este estudio no se relaciona directamente con la
tematica estudiada en la presente investigacion es uno de los pocos trabajos realizados a los

videos publicados en Youtube y que articulen el &mbito social, en este caso referido a la



cultura popular. A partir de la investigacion se desprende que Youtube no solo se consolida
como una plataforma de almacenamiento de contenido, sino que también como un
productor y difusor de ciertos temas que son validados y promovidos por la sociedad, por lo
que este trabajo tiene una vision esperanzadora en cuanto a como Youtube puede afectar
positivamente a la difusion de la cultura popular. Cabe destacar que esta investigacion es
no aborda la relacion entre la formacion de la cultura popular con la identidad desde la
observacion que se realiza a los videos de Youtube, sino que se limita a la discusién teorica,
dejando solo un apartado para el analisis cuantitativo realizado y uno para retomar estos
resultados, por lo que la profundidad y alcance de la investigacién no resulta tan amplio.
Pese a esto, es importante destacar que es una investigacion pionera en cuanto a la

plataforma y a la préctica propia que se da en ella.

La segunda investigacion revisada es en habla hispana y realizada por la misma autora en
compafiia de Catalina Mier & Denis Rend (2009), titulada “Blogosfera y Youtube como
espacios para la exhibicion de productos audiovisuales interactivos ”. Esta investigacion se
centra en la reflexion del funcionamiento de Youtube como ambiente de difusion y para
esto analiza las diferencias estéticas de un programa que fue producido en television y que
presenta su formato para la web a través de Youtube. Las autoras retoman la discusion
acerca de como esta plataforma ha ofrecido un cambio en la web.2.0 y en la manera en que
se desarrolla la interactividad. Del mismo modo plantean que la relacion entre las
audiencias y los productores ha sufrido un cambio importante. Luego, presentan el analisis
de caso descriptivo que realizan al programa en sus dos formatos, contrastando las
diferencias en su estética Las autoras concluyen que las diferencias en el formato
necesariamente estan dadas por el espacio en que son transmitidas, pero que mantienen un
caracter televisivo porque el medio lo permite. A su vez, reflexionan acerca de la
importancia que va cobrando cada dia Youtube como un espacio similar al blog que
permite una mayor interactividad y, por tanto, participacion de usuarios que en el caso del
canal de television no era posible comentar o incluso seleccionar el momento en el que se
ve el programa. De este modo, se destaca el contraste que esta investigacion realiza entre la

television y los canales de Youtube como un aporte a la comprensidn de este nuevo espacio



1.2 Investigaciones acerca de Youtubers

Ahora bien, con respecto a los estudios sobre la practica de Vloggear, es decir, producir
videoblogs, no se encontraron estudios en el &mbito académico, sino que solo comercial o
noticioso. Estos estudios se centraron solo en lo que significa ser Vlogger en una dimension
un nivel econdmico, las ganancias y el mercado explosivo que ha desarrollado durante los
ualtimos afios. Periddicos como “El pais” y revistas electronicas como “Merca20.com”,
abordan el negocio de lo vloggers, la regulacién de contenido y el negocio de la publicidad
detrés de los canales de Youtube. Pese a toda la informacion que hay en la web en torno al
negocio de Youtube y la préctica de vloggear, no existen estudios especificos que describan
la préactica, al menos en habla hispana, por lo que la presente investigacion puede

considerarse como un aporte al estudio y descripcidn de esta nueva practica discursiva.

1.3 Investigaciones sobre construccion identitaria en los medios de

comunicacion

Cabe destacar que en relacion a este tema se encontraron articulos tedricos que abordan la
tematica de identidad. Estos se enmarcaban en diferentes lineas como la psicologia,
educacion y sociologia, pero no presentaban un foco de estudio. La Unica fuente encontrada
es una tesis de doctorado de la Universidad de Malaga acerca del rol que cumplen los
medios en la socializacidon de adolescentes. Ademas, se realizd una busqueda de las ultimas
investigaciones realizadas en el catdlogo de la biblioteca de la universidad (PUCV),
hallandose tres investigaciones de pregrado, relacionadas con la representacion social de
ciertos grupos en los medios de comunicacion, una tesis doctoral sobre la construccion

discursiva de la identidad y una propuesta didactica desde el analisis discursivo.

La primera tesis doctoral encontrada es de Pindado (2003) titulada “E! papel de los medios
de comunicacion en la socializacion de los adolescentes de Mdlaga”. En ella se parte de la
base que la construccion de identidad es un proceso en el que los medios de comunicacion
influyen, pese a que no es el Unico factor que esta presente. Entre las preguntas que busca
responder, una de ellas es cual es el papel que los medios desempefian en la construccion
identitaria. Para llevar a cabo esta investigacion se realizan entrevistas a los jovenes de

diferentes niveles educacionales de Malaga, de manera que se conocen sus preferencias y
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se realiza un analisis a estos discursos. En las conclusiones se realiza una comparacion
entre las preferencias de estos jovenes con el resto de los espafioles y paises de Europa. Se
destaca que los jovenes utilizan en gran medida los medios de comunicacion y que estos
tienen una influencia significativa, puesto que se generan identificaciones particulares con
personajes mediaticos. Con respecto a la construccion identitaria se concluye que los
medios tendrian una funcion de mediacién en el proceso de socializacion y por tanto, de
construccion de los imaginarios que influyen en la construccion de la identidad. Finalmente
se destaca que los medios siempre estan entre los adolescentes y los otros factores de la
sociedad que aportan a los procesos de socializacion.

Con respecto a las tesis de pregrado de la PUCV, la primera de estas corresponde a la tesina
realizada por Andrade & Caceres (2011) titulada “Representacion social de la mujer en el
periodico The Clinic en las elecciones presidenciales de 2005 ”. En este trabajo los autores
estudian la figura femenina que se representa en este periodico, destacando si estas son
positivas 0 peyorativas. Ademas, se proponen determinar si las representaciones sociales
que se exponen corresponden a la ideologizacion del medio o si responden a la
construccion de género de la sociedad. La investigacion se basa en una problematica de
caracter social y mediatico en torno a la reproduccion que los medios hacen acerca del
género femenino. Los autores concluyen que las mujeres son presentadas a través de sus
atributos fisicos, dandole énfasis a la figura antes que a lo intelectual. De modo que se
clasifica a las mujeres en categorias de mayor prestigio social por el cargo que desempefiar
y de menor prestigio por la profesion que ejercen, por ejemplo vedettes o bailarinas.
Ademas, se hace un trato diferenciado entre mujeres y hombres. Cabe destacar que estos
autores no realizan un analisis discursivo propiamente tal, sino que se le da un mayor
énfasis a la imagen y a lo que se dice de ella, pero desde una perspectiva mas interpretativa.
Por ultimo, destacan que la representacion de la mujer no solo es parte de la ideologia del

periddico, sino que también de la sociedad o mas bien de otros medios nacionales.

La segunda investigacion revisada corresponde a la tesina realizada por Mufioz, Oyarzin &
Rudolphy (2014) titulada “Representacion social de la mujer presente en las secciones
Texto principal y Moda de las revistas Ya y Mujer, durante el primer semestre 2013 en

esta investigacion se abordan no solo el concepto de representacion social, sino que
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también la construccion de género, desde una perspectiva sociolégica. Por lo tanto, todos
los objetivos apuntan a una descripcion e interpretacion de elementos en este &mbito, por lo
que la metodologia se centra en caracterizar cada publicacion por medio de unidades
comunicativas (UC), en las que se incluye lo que se dice y lo que se muestra en las
iméagenes, para posteriormente interpretar los datos. Uno de los aspectos destacables de este
estudio es que realiza una identificacion de estereotipos que permite estructurar esta
descripcion. Entre las mualtiples conclusiones a las que llegan las autoras con respecto al
medio, destaca la caracterizacion de la mujer como un producto “No—Humano”, puesto que
existe un patron de generalidad y no de particularidad al momento de presentar la figura
femenina. Ademas, se presenta a la mujer asociada Unicamente a la belleza, de modo que
esta ligada a la moda y a ciertas marcas prestigiosas que promociona. Las autoras comentan
que el estereotipo que se destaca es el de “La super mujer” quien se preocupa de si misma
de manera integral, considerando dietas, deporte y moda, asi como una profesion y trabajo,
por tanto, de acuerdo a estos autores, la imagen que se daria de la mujer chilena estaria

completamente sesgada.

Una tercera investigacion con respecto a la representacion social es la tesina realizada por
Quezada y Tilleria (2015) llamada “Representacion semdntico discursiva que la prensa
realiza de el/lo flaite: analisis comparativo entre las plataformas online The Clinic y La
Cuarta 2005-2014”. Si bien, esta investigacion no aborda la identidad de género interesa
porque realiza un analisis semantico discursivo a otro ambito de la representacion y por
tanto, identidad, en este caso social. Esta investigacion busca aportar acerca del concepto
“flaite”, estudiando su evolucion historica y su conceptualizacion en los medios. En este
sentido, lo que realizan los autores es analizar por medio de un software las apariciones de
la palabra en los medios, cuantificando no solo sus frecuencias de aparicion, sino que
también como el término ha ido evolucionando en los contextos de uso. Por lo tanto,
aplican un andlisis semantico y discursivo al término. En este caso, se destaca este estudio
por su cercania a la linguistica para estudiar las representaciones sociales, puesto que las
autoras comprenden que lo que se presenta en los medios es discurso y por tanto, debe ser
analizado como tal, incluyendo todos los aspectos sociales, pero también lingulisticos
pertinentes. A partir del estudio llegan a la conclusion que el concepto de “lo flaite” tiene

diferentes acepciones, dependiendo del contexto en el que es utilizado, por lo que, como
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una de sus conclusiones, los autores proponen que el concepto deberia ser considerado por
diccionarios como la DRAE para asi evitar equivocos y estereotipaciones sociales.

La cuarta investigacion corresponde a la tesis doctoral de Garrido (2015) titulada “La
construccion discursiva de la identidad colectiva: el caso de una comunidad educativa
intercultural en contexto MAPUCHE”. Esta investigacion se centra en delimitar cuales son
los rasgos identitarios en el discurso de la comunidad intercultural en contexto mapuche,
cudles son las representaciones sociales que se dan y como se construye discursivamente la
identidad. Para esto se analizan los discursos escritos de la comunidad educativa y los
discursos de los actores sociales de dicha comunidad, realizando entrevistas, grupos focales
y grabaciones de clases, por lo tanto, el material es diverso y permite dar cuenta a cabalidad
como es que esta identidad se presenta y se construye. El analisis discursivo se realizd en
base a conceptos que se agruparon. Cabe destacar, que esta articulacion entre lo discursivo

y lo social no se presenta en muchos trabajos que abordan la construccion identitaria.

Finalmente, la propuesta didactica encontrada se enmarca en la tematica de género. Esta fue
realizada por Campos (2014) y se titula “Andlisis critico del discurso en los medios de
comunicacion enfocado desde la construccion de estereotipos y prejuicio: una propuesta
diddctica para séptimo basico”. Esta propuesta se centra en aportar a mejorar el objetivo
curricular para séptimo basico que sugiere que los estudiantes deben analizar los mensajes
mediaticos desde los estereotipos y prejuicios presentes. Por lo tanto, mas que investigar, lo
que se hace en esta propuesta es plantear una forma en que los estudiantes puedan
comprender los medios de manera critica. De esta forma la propuesta destaca que existen
estereotipos y prejuicios dentro de los mensajes a los que los alumnos estan expuestos.
Cabe destacar que pese a ser una propuesta y no una investigacion, presenta herramientas

para el analisis de medios a través del andlisis del discurso y desde el &mbito educativo.

En conclusion, dentro de las investigaciones que fueron consultadas para elaborar esta
investigacion, se encuentra que se han desarrollado trabajos en el ambito de Youtube,
Youtubers y construccion identitaria de género, pero no han sido abordadas de manera
conjunta. A esto se afiade que solo en un caso se utiliza el analisis del discurso para abordar
la identidad de género. Un aspecto que es necesario destacar de las investigaciones

revisadas es que durante los ultimos afos los estudiantes han manifestado estas inquietudes
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y las han expresado en sus trabajos de titulacion, por lo que llama la atencion que estos
estudios sobre género y representaciones en los medios sea algo reciente que estd
comenzado cobrar importancia en el ambito universitario. Ante esto, la presente
investigacion encuentra un espacio en donde insertarse, ya que no han existido propuestas
que vinculen directamente el andlisis del discurso, la construccion identitaria y las nuevas
practicas discursivas como Vloggear. De modo que esta investigacion proporciona un
caracter transversal a los estudios de género y a las aplicaciones que la linguistica puede
tener, abordando una practica que no ha sido estudiada en profundidad y hasta ahora solo

descrita de manera general.
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1. Marco teérico
2.1. Identidad

Para hablar de identidad es necesario entenderla como una parte fundamental del ser
humano que necesariamente esta vinculada a las relaciones sociales en las que se

desenvuelve cada individuo. En este sentido, es entendida como:

(13

. el conjunto de representaciones del yo por el cual el sujeto comprueba que es
siempre igual a si mismo y diferente de los otros, afirma que es recreada a diario a
través de la actuacion cotidiana y del relato de si mismo. Ademas es una
construccién histérica que cada persona va reajustando a lo largo de las diferentes
etapas de su vida y de acuerdo al contexto en que actta. (Fuller, 1997 en Cabral &
Garcia, 2005: 8).

Por lo que la primera consideracion que hay que tener es que la identidad es un proceso de
construccion social. Segun Barker (2003), no puede entenderse como caracteristicas
simplemente, sino que como un entramado de creencias que aplica un proceso de
construccion mediado socialmente. Esto quiere decir que no existe una identidad Unica ni
estatica, sino que estd en continuo cambio. A su vez, este caracter de construccion social
implica que existen diferentes dimensiones de la identidad, sobre todo en relacion con

otros. En palabras de Paramo (2008):

“...1a identidad es una trama construida por diferentes fibras como la raza,

edad, clase social, estado de salud fisica 0 mental, orientacion sexual, género, nivel
educativo, etc., las que en su conjunto constituyen la identidad. Cada una de estas
fibras corresponde a un discurso presente en la cultura y lo que somos resulta del
entramado de todos estos discursos para cada individuo, los cuales trabajan
permanentemente construyendo nuestras identidades.
Lo que significa que nuestras identidades no son fijas, no estan determinadas por
nuestra naturaleza, ni son producto de la accidentalidad. Por el contrario, parecen
resultar de los discursos ideoldgicos e igualmente de los que van construyendo las
disciplinas cientificas.” (2008:543-544).

Cabe destacar que en este proceso de construccion identitaria, también entran en juego
factores cognitivos y fisicos. En otras palabras, la construccién no es un proceso que se
realiza desde un solo &mbito en la vida del individuo, sino que esta vinculado a todas sus

areas, incluyendo las relacionales. En palabras de Cabral & Garcia (2005):
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“La identidad aparece conceptualizada principalmente con referencia a:
- La construccion del yo individual (como persona singular o particular) en
interaccion con los/as otros/as,
- Las representaciones que cada cual se hace de si mismo/a (mismidad) con relacién
a los/as otros/as (otredad),
- Las significaciones sociosimbdlicas que internalizamos (imagenes, creencias,
ideas, nociones, pensamientos, lenguaje, etc.) y
- La interaccion de la subjetividad, la experiencia de vida en el entorno cotidiano
inmersa en un determinado contexto sociohistorico” (2005: 8).

Esto conlleva a entender que el proceso de construccidn identitaria no es simple, puesto que
es dindmica en relacion con diferentes &ambitos del ser humano. Las autoras profundizan en
que la dimension sociocultural es fundamental porque “establece, dicta, trasmite, impone,
reproduce y legitima normas y pautas de comportamiento, creencias, valores y estereotipos
que se asignan, atribuyen y esperan socialmente en un determinado contexto
sociohistorico” (2005: 8).

2.1.1 Construccion identitaria

Como ya se ha mencionado, a construccion identitaria es un proceso social y por lo tanto,
nunca sera estatica, sino que depende de representaciones. Gelbes et. al (2013) plantean que
“La identidad social no esta irreparablemente determinada por la sociedad, pero si esta
necesariamente construida por la sociedad y mediada por el discurso (...)” (2013: 2). Esto
implica que la construccion de identidad esta vinculada al discurso como una forma de
representacion de si mismo ante los demas y mediada a través de los discursos que se
encuentran en el entorno social del sujeto. En palabras de Aguilar & Moyano (2009).

“Como seres humanos de existencia real e historica, nos configuramos
reciprocamente en el intercambio discursivo, construimos nuestras identidades
personales y comunitarias atravesados por el lenguaje, con el que aprendemos a
actuar, a valorar, a pensar” (2009: 2).

Por lo tanto, la construccion se genera, fundamentalmente, a través del lenguaje. Este seria
la herramienta que permite este proceso. Esto sucede debido a que el lenguaje construye al

hombre a través de las representaciones que este tiene de si mismo y de su entorno. No es
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una novedad que el lenguaje construya, ya que nos permite acceder al mundo que
conocemos por medio de representaciones. Ante esto Paramo (2008) plantea que:

“Tanto psic6logos como soci6logos estamos de acuerdo en que nuestra
identidad (la manera como somos reconocidos por los demas) es el resultado de la
interaccion que tenemos con los demas. Y es gracias al lenguaje precisamente, que
comenzamos a construir socialmente la identidad del individuo. El lenguaje nos
hace personas; a través del lenguaje creamos las condiciones para identificar a las
personas... para reconocerse a si mismas a partir de lo que los demas dicen de ellas
y de la diferenciacion respecto de los demas” (2008: 543).

En este sentido, los medios de comunicacion serian grandes productores de discursos y al
ser tan masivos tendrian una gran influencia en la manera en que se construye la realidad y
por tanto, las relaciones sociales. Pero, este es un asunto que se profundizara unos
apartados mas adelante. Lo que es necesario dejar en claro es que la identidad es un proceso
de construccion continua y activa que se realiza por medio de las representaciones sociales
que se materializan en el discurso. Ante esto Cabral & Garcia (2005), centrandose en la
construccion identitaria de género sefialan que:

“La identidad se construye a través de un proceso de interaccion activa, no
de asimilacion pasiva ni unidireccional, con posibilidades de transformacion fuera
de los esquemas y estereotipos de género. El problema radica en que estas
interacciones se dan en un contexto de relaciones asimétricas entre los sexos que
son relaciones de dominacion a las que es dificil sustraerse (mas no imposible) sin
caer en conflictos individuo/sociedad” (2005: 8).

En sintesis, la construccion identitaria pese a ser activa, necesariamente depende de un
contexto y este puede ser rigido o estar normado por relaciones jerarquicas como la
sociedad de hoy. Esto conlleva que aspectos identitarios como el género se vuelvan

estereotipados en cuanto a los valores, creencias y formas de comportamiento.

2.1.2 Identidad de género.

Como bien se definid en el apartado anterior, el lenguaje permite la construccion de
representaciones, las que, a su vez, son la base para la formacién de la identidad. En este
sentido, el género seria un ambito dentro del conjunto de factores que conforman la

identidad y necesariamente estaria vinculado a los discursos que existen en torno a él.
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“El lenguaje permite construir enormes representaciones simbdlicas, a través
de las cuales operamos el mundo... el lenguaje constituye campos seméanticos o
zonas de significacion lingliisticamente circunscritos... Asi pues, el lenguaje
elabora esquemas clasificadores para diferenciar los objetivos segun su “género
(cuestion muy diferente del sexo, por supuesto) o su numero”. (Miihlhauser &
Romo, 1999: 29).

Entonces, las autoras reafirman que el lenguaje seria el aspecto fundamental a considerar al
momento de estudiar la construccidon identitaria y que precisamente posibilitaria la

distincion entre género y sexo. Segun Suarez (2007):

“Se entiende como sexo, la condicion bioldgica con la que se nace, es decir,
nacemos hombre o mujer dependiendo de nuestra anatomia. Por el contrario, el
género es un producto cultural, ya que se define por comportamientos atribuibles a
hombres y mujeres que estan socialmente construidos y que carecen de una base
biolégica.” (2007: 2).

A esta concepcion de género De Barbieri (1992) agrega que:

“El género es el sexo socialmente construido [...] En otras palabras: Los
sistemas de género/sexo son los conjuntos de practicas, simbolos, representaciones,
normas y valores sociales que las sociedades elaboran a partir de la diferencia
sexual anatomofisiologica y que dan sentido a la satisfaccion de los impulsos
sexuales, de la reproduccion de la especie humana y en general al relacionamiento
entre las personas” (1992: 114).

En definitiva, sexo es el aspecto biologico, y por tanto determinado, mientras que el género
es socialmente construido. Cabe destacar que ante esta diferenciacion entre sexo y género
existen posturas mas radicales como la de Butler (1990, 2004) que basandose en sus
estudios de Foucault, Lacan, Freud entre otros autores, plantea no solo que el género es

construido, sino que el sexo también lo es:

“El género se construye culturalmente: por esa razon, el género no es el
resultado causal del sexo ni tampoco es tan aparentemente rigido como el sexo. Por
tanto, la unidad del sujeto ya esta potencialmente refutada por la diferenciacion que
posibilita que el género sea una interpretacién multiple del sexo. Si el género es los
significados culturales que acepta el cuerpo sexuado, entonces no puede afirmarse
gue un género Unicamente sea producto de un sexo. Llevada hasta su limite l6gico,
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la distincion sexo/género muestra una discontinuidad radical entre cuerpos sexuados
y géneros culturalmente construidos” (Butler, 1990: 52).

En sus estudios mas recientes, Butler (2004) propone incluso la inexistencia del género,
puesto que no todos las formas de comportamiento hoy encajan en la concepcidn tipica
acerca del género, es decir,0 masculino y femenino, por lo que la idea de género no alcanza

a satisfacer la realidad, por lo tanto, la propuesta apuntaria a deshacer el género.

“El género es una complejidad cuya totalidad se posterga de manera
permanente, nunca aparece completa en una determinada coyuntura en el tiempo.
Asi, una coalicion abierta creara identidades que alternadamente se instauren y se
abandonen en funcion de los objetivos del momento; se tratard de un conjunto
abierto que permita maltiples coincidencias y discrepancias sin obediencia a un
reios normativo de definicion cerrada” (Butler, 2004: 70).

Sin embargo, en esta investigacion nos centraremos en la distincién entre género y sexo
desde la perspectiva de Mulhauser y Romo (1999) y De babieri (1992) mencionada al
comienzo. EI género es socialmente construido, por ello, puede estar influido por los
discursos que existen en la sociedad actual, principalmente por los medios de
comunicacion, puesto que son los discursos a los que jovenes y adolescentes estan
continuamente expuestos. Cabe mencionar que el género es un ambito fundamental de la
identidad que se construye durante la adolescencia y se va modificando con el paso del
tiempo, pero necesariamente esta ligado a la relacion con otros y a las ideas preestablecidas

que estén en el medio social. Ante esto Muhlhauser & Romo (1999) comentan que:

“Un proceso fundamental en la vida de cualquier hombre o mujer es el hecho
de adquirir la propia identidad de género. Los conceptos que tenemos sobre nosotros
mismos y los que los demas tienen sobre nosotros nos sirven como punto de
referencia para calibrar o medir la convivencia y el posible éxito de nuestros
esfuerzo comunicativos” (1999: 23).

Ante la importancia de la construccion identitaria desde la perspectiva de género y la
emergencia de los medios por abordar estas tematicas es que resulta relevante de ser
abordada, sobre todo en practicas discursivas recientes y que tienen como publico directo
jovenes y adolescentes. De manera que la identidad de género implica el reflejo de la

sociedad sobre determinados roles. Por ejemplo, las mujeres hace algunos afios atras para
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definirse de género femenino necesariamente debian llevar vestido. Solo basta con ir a
alguna de las publicidades de los afios 20" 0 40"y se puede evidenciar como los patrones de
vestimenta y comportamiento para la sociedad de esa época debian seguir ciertos
parametros sociales, puesto que validaban el género al que se pertenecia. Lo mismo ocurre
hoy, a pesar del interés que existe por desnaturalizar estos patrones, basta con encender la
television, salir a la calle y darse cuenta que existen patrones repetitivos en torno al
comportamiento femenino y masculino que no necesariamente encajan con las formas de
actuar de las personas en la cotidianeidad y mucho menos ayudan en su construccion libre
de presupuestos, sobrentendidos y estereotipos. Los que finalmente terminan en
naturalizaciones de expresiones y comportamientos. “De esta manera, el sexismo es una
discriminacion basada en los roles sexuales estereotipados, ideas excesivamente
simplificadas referente a lo que realmente significan la masculinidad y la femineidad”
(Pearson, 1975 en Muhlhauser & Romo, 1999: 34).

En sintesis, la construccion identitaria es un hecho necesariamente social, por lo que los
discursos que estan en el medio social van a aportar a su construccion, ya sea de manera

positiva 0 negativa. Ante esto Muhlhauser & Romo (1999) comentan que:

“El proceso de socializacion se realiza a través de la comunicacion, y dentro
de esta, parte especial juega el lenguaje codificado. El lenguaje usado en la vida
cotidiana nos proporciona continuamente las objetivaciones indispensables y
dispone el orden dentro del cual estas objetivaciones adquieren sentido y dentro del
cual la vida cotidiana tiene significado para cada uno de nosotros. De esta manera el
lenguaje, tanto visual como verbal, marca las coordenadas de la vida en la sociedad
y llena esa vida de objetos significativos. La realidad del acaecer cotidiano se nos
presenta ademas como un mundo intersubjetivo, un mundo que es compartido con
otros” (1999: 28).

Por tanto, es fundamental prestar atencion no solo ha como el género es construido por
medio de los discursos, sino que también a cdmo muchas de estas ideas acerca de lo que es
parte de un determinado género o0 no va cambiando con el tiempo y, a la vez, se va
naturalizando en la cotidianeidad. En este sentido, la nocién de género permite entender las
jerarquias de poder que hay en la sociedad occidental. Cabral & Garcia (2005) plantean

que:
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“En la perspectiva de una teoria critica de lo social, el género como categoria
de andlisis permite, no solo indagar para comprender sino visibilizar para de
construir las relaciones asimétricas de poder que estan en la base de las estructuras
sociales asi como en las estructuras mismas del psiquismo de los hombres y de las
mujeres, como uno de los dispositivos de la légica de la dominacion de la
civilizacion occidental” (2005: 2).

Entonces, la identidad de género implica mucho més que solo un ambito de la vida personal
de los individuos, sino que esta relacionado con las concepciones que se tienen como
sociedad en diferentes &mbitos. Es decir, la identidad de género influye en la manera en
coémo se jerarquiza el trabajo, ingresos y roles sociales. Por lo que no necesariamente es
importante estudiar el género desde lo individual, sino que también a partir de las

implicancias en otros &mbitos sociales.

2.1.3 El concepto de lo femenino y lo masculino

Al profundizar en como es construido el género por medio de los discursos, necesariamente
se debe entender como han sido abordados hasta ahora el concepto de lo masculino y lo
femenino. Estos dos conceptos se han entendido como contrarios, es decir dos polos
opuestos de un mismo continuum en relacion al género. Esta idea ha llevado a considerar
que existen ciertas caracteristicas propiamente masculinas y otras propiamente femeninas,
las que por supuesto, se encuentran en oposicion constante. Esta perspectiva de oposicion
entre ambos conceptos tiene su fundamento en la base bioldgica del sexo. Por lo que
femenino seria considerado completamente diferente a lo masculino desde una mirada
anatomica como espejo de lo que ocurre a nivel social. En este sentido, como nos vemos
fisicamente determinaria la forma con la que nos vestimos, comportamos y relacionamos en
la vida social. Frente a esta base bioldgica Boff (2004) comenta que “la elaboracion
sociocultural de esta diferencia ha hecho que, por ejemplo, se hayan atribuido a los
hombres las tareas més ligadas al peligro fisico, la conquista territorial, la dominacion y el

juego de poder sobre los otros” (2004: 40).

Sin embargo, no podemos asegurar de que estas dicotomias sean correctas o las Unicas
formas de comprender el ambito masculino y femenino dentro de la identidad de género. Es

mas, Boff y Murano (2004) destacan que no se trata de delimitar y estereotipar los
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comportamientos, sino que hay algunas diferencias sutiles, pero que a la vez se vuelven
significativas pues permiten comprender la influencia del medio social en la manera en la

que estos conceptos se manifiestan en la construccion de la identidad de género.

“No se trata evidentemente, conviene repetirlo, de una dicotomia de
comportamientos, sino de diferencias de frecuencia y de intensidad en estos
comportamientos que pueden identificarse en ambos sexos. En este sentido la
variable del medio sociocultural tiene que ser atentamente considerada, en particular
en lo que respecta a la distribucion del poder y de las formas de participacion,
campo altamente conflictivo y, en la historia, organizado por los hombres en
detrimento de las mujeres.

No podemos hablar, propiamente, de una programacion genética fija, propia de cada
sexo — Vvision esencialista-, sino de matrices distintas en el hombre y en la mujer, a
partir de las cuales se opera la sintesis con el medio sociocultural, el
constructivismo. Tanto las matrices como el medio actian como co-causas. (Boff &
Murano, 2004: 41 -42).
Esto implica que dependiendo de como sea el medio en el que se desenvuelve una persona,
se van a ir desarrollando sus caracteristicas femeninas o masculinas. De manera que entran
en juego los valores que la sociedad de hoy en dia destaca y que afectan a la construccion
de identidad de los sujetos, ya sea femeninas 0 masculinas. Debido a esto, lo femenino y lo
masculino también pueden ser entendidos como categorias que no necesariamente se
oponen, sino que se complementan. Esto va a depender desde la perspectiva que miremos el
género (Como ya se ha mencionado antes hay quienes ni siquiera consideran valida la
nocion de género). En este sentido, se entiende que al ser conceptos complementarios estos
estan intimamente relacionados. Los autores recientemente citados plantean la idea de que
los seres humanos poseen ambas aspectos desde el momento en que son concebidos. Esto
quiere decir que el plano bioldgico se une al social, existiendo asi una relacién entre género
y sexo que estd dada por el hecho de que se nace de una manera que también contiene a
otra. En términos simples, las mujeres poseen una parte de masculinidad a nivel hormonal y
genético, al igual que los hombres poseen una parte de femineidad a nivel biol6gico, la que

finalmente también es complementaria al momento de construir la identidad de género.

“La reciprocidad se da desde el interior de cada uno. La mujer dialoga, acoge
y se relaciona con la porcion de hombre que lleva dentro de si y, a partir de ahi, con
el hombre concreto que encuentra en su camino. Lo mismo ocurre con el hombre
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que incluye en si la porcion de mujer que le abre el camino para encontrar a la mujer

real en su vida” (Boff & Murano, 2004: 56).
Esto implica que las relaciones entre lo femenino y masculino son reciprocas desde lo
genético hasta lo social. Por lo que en la construccion identitaria no existirian formas
delimitadas y estrictamente rigurosas para determinar qué es lo que corresponde a ser
hombre y qué es lo que significa ser mujer. Esto no quiere decir que estas concepciones no
existan 0 que en este trabajo se quieran desmentir, sino que las delimitaciones y normas
existen, pero son acuerdos sociales que funcionan bajo normas de una sociedad. Estas
normas no necesariamente son acordadas, pero funcionan en el imaginario social de las
personas que pertenecen a una comunidad. En este sentido Boff & Murano (2004) sefialan
que:

“Cuando hablamos de masculino y femenino queremos sefialar con estas

palabras la estructura de base del ser humano mostrada arriba. Masculino y

femenino existen en cada ser humano, hombre y mujer, como fuerzas productivas

de identidad y diferencias, que se realizan en las muchas dimensiones de la realidad
total...” (Boff & Murano, 2004: 59).

Por ello, no se trata de delimitar qué es lo propiamente masculino y lo femenino, puesto que

ambas fronteras se entrecruzan y se complementan. Al hablar de género inmediatamente se

concibe la nocion de femenino y masculino, y lo que la sociedad en la que se esta inserto

considera como tal, por lo que estas concepciones necesariamente van a ser validadas por

los discursos que circulan en el medio social y que afectan a la construccién propia de la

identidad. Ante esto Cabral & Garcia (2005) comentan que:

“Hombres y mujeres llevamos, por tanto, la impronta de una estructura
jerarquica de relaciones de dominacion que interviene en la construccion de la
masculinidad y la feminidad (desde el interior mismo de nuestras representaciones
sociosimboglicas) como expresiones fundantes de la identidad de género y de la
identidad sexual” (2005: 5).

En este sentido, la diferenciacion que se hace entre el concepto de femenino y masculino en
nuestra sociedad, tiene que ver con relaciones de jerarquia y dominacion, las que
finalmente han influido en la manera en que se construye la identidad. Entendiendo, por

ejemplo, desde una cultura machista, que las mujeres tienen las abores inferiores al hombre,
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o relacionadas solo a un ambito especifico. Precisamente es ahi donde radica el conflicto
entre lo que se delimita como masculino y femenino, puesto que estd mediado por discursos
hegemdnicos que no solo tienen intereses sociales, sino que también de dominacién. Con
esto no se busca alarmar, sino que tomar conciencia de lo que significa hoy identificarse
desde el género femenino o masculino, y como este estd mediado por discursos dominantes
y naturalizados en practicas tan sencillas como por ejemplo vestir a los bebés y que
finalmente nada tienen que ver con lo que realmente define ser hombre o mujer en el siglo
XXI.

2.2. Los medios masivos de comunicacion y la construccion identitaria

Los medios masivos de comunicaciéon o “los media” como decide llamarlos Thompson
(1998) se caracterizan por la produccion institucionalizada y difusion generalizada de
bienes simbdlicos a través de la fijacion y transmision de informacion o contenido
simbadlico (1998: 47), por lo que los medios no se pueden separar de la industria mediética.
Ante esto, el autor propone que el estudio de los media en las sociedades modernas se ha
dado a nivel de efectos, cuando en realidad se deberia analizar las formas simbolicas que se
transmiten y sus modos de produccion para entender como se da la mediatizacion de la
cultura a través de los media y de ahi recién comprender como afectan. En este sentido, es
necesario realizar un estudio de estas nuevas practicas desde la perspectiva de género, por
tanto, se tiene que entender que los mensajes que estan en el medio social formarian parte
de esas formas simbdlicas que necesitan ser analizadas para comprender su efecto en

diferentes ambitos sociales como lo es la construccién identitaria.

Ahora bien, ;como es que los media son capaces de influir en la construccion de un
proceso social tan significativo, si muchos de los mensajes son efimeros? Para contestar a
esta interrogante se necesita retomar el hecho de que en el proceso de construccion
identitaria influyen los discursos que estan en el entorno, entre ellos los producidos y

transmitidos por los medios de comunicacion.

Ante esto, Meyrowitz (1985) comenta que la identidad es una triada imbricada en la que
entra en juego el conocimiento compartido, la difusién gradual de este conocimiento y la

jerarquia informativa, es decir, la circulacion del conocimiento. Todos estos elementos de
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la triada que conforma la identidad se van adquiriendo por medio de las relaciones sociales
y los discursos a los que estamos expuestos. El problema, para el autor, estd en aquella
audiencia que no puede actuar como audiencia activa, sino que reciben todos los mensajes
directamente de quien los produce. Por ello, su formacion de la triada, que conforma la
identidad, puede verse alterada al recibir conceptos errados y adelantados para su
mentalidad. En este sentido, se destaca que la sociedad postmoderna tiene un problema de
temporalidad, que decide llamar “temporalidad esquizofrénica”, puesto que no hay una
limitacion en las practicas que corresponden a las edades. Cada dia es mas comun ver
adultos comportandose como nifios en programas de television o nifios adoptando
caracteristicas de la adultez. Esto genera que no exista un tiempo determinado para cada
etapa, por lo que el proceso de formacién de la identidad de se ve alterado por simples

mensajes mediaticos transmitidos con la simple intencion de brindar entretencion.

Al respecto Martin Barbero (2002) comenta algo similar destacando los problemas de las

identidades juveniles hoy:

“Los jovenes articulan hoy las sensibilidades modernas a las posmodernas en
efimeras tribus que se mueven por la ciudad estallada o en las comunidades virtuales,
cibernéticas (...) Estamos ante identidades mas precarias y flexibles, de temporalidades
menos largas y dotadas de una flexibilidad que les permite amalgamar ingredientes
provenientes de mundos culturales distantes y heterogéneos, (...)” (2002, en linea).

Por esta razon, las influencias que los medios pueden tener ante la conformacion de
identidad de género son tan cambiantes que resulta relevante estudiar estas nuevas practicas
discursivas que tienen un gran alcancel. Por lo que no solo basta con abordarla desde los
estudios mediaticos, sino que también desde ambitos educativos y sociales, ya que
finalmente es ahi donde residen las ideas sobre los aspectos que conforman la identidad

social.

Para comprender la influencia de los medios en la construccién de identidad, sobre todo en

una etapa adolescente, hay que entender que:

“La adolescencia es un tiempo que se caracteriza por el incremento en la
autoconciencia, por lo que son especialmente sensibles a las imagenes que
provienen de los medios. Esas imagenes son utilizadas como fuente de informacién
y comparacion en la bisqueda de su identidad” (Pindado, 2006: 13).

25



En definitiva, es fundamental comprender como los medios influyen en identidades tan
fragiles como son las adolescentes, puesto que se encuentran en un proceso de construccion
mas cambiante en comparacion con el de un adulto y, por ende, se ven sobre identificados
con muchas de las ideas, conceptos e imagenes que perciben en los medio. Un ejemplo de
esto es la manera en como diversas series, programas o figuras del ambito musical influyen
en gustos y preferencias, transformandose asi muchas veces en modelos o referentes a
seguir por los adolescentes. Frente a esta realidad innegable acerca de como los medios
influyen es que resulta necesario profundizar en los contenidos y las formas de las nuevas
practicas comunicativas que hay hoy en dia en los media, sobre todo en la web 2.0 puesto
que es el espacio virtual por excelencia que prefieren dia a dia jovenes, adolescentes y

nifos.
2.3. El desarrollo de nuevas practicas y las preferencias de los jovenes

Durante los altimos afios han surgido nuevas préacticas discursivas, sobre todo, asociadas a
la web. Esto se debe a que la esta ha tenido un avance exponencial pasando de ser utilizado
por empresas e industrias, a ser de utilidad para todas las personas. Los jovenes y
adolescentes han sido una de las principales audiencias de todas las plataformas que han
surgido, mayoritariamente de las redes sociales. Esto se debe no solo al cambio en las
practicas, sino que también en la facilidad para el acceso y en la manera en cémo los
dispositivos electronicos, por medio de los cuales se accede a la web, cada dia son mas
modernos y estan al alcance de muchos. Ante esto resulta coman ver jovenes cada vez mas
inmiscuidos en las diferentes formas de comunicacion y entretencion, tales como Facebook,
Twitter, Blogspot, Whatsapp y Youtube han marcado precedentes en las vidas de jovenes y
adolescentes de todo el mundo. Esta investigacion se centra precisamente en el estudio de
Youtube, especificamente en la practica de Vloggear que ha sido tan masiva durante los

ultimos onces afios por jovenes y adolescentes.
2.3.1 Youtube

Youtube es una plataforma que surgi6é en 2005, fue creada por Chad Hurley y Steven Chen,
con la finalidad de ser un espacio virtual en el que se almacenara material audiovisual con

todos los derechos reservados. La informacion almacenada permitio que millones de
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personas pudiesen tener acceso al contenido que desearan y, a la vez, pudiesen comentarlo
y compartirlo al instante, por lo que rapidamente se transformo en una de las principales
plataformas de entretenimiento. Durante los ultimos seis afos, Youtube también se
transformé en un espacio para la creacion original de contenido, la practica de Vloggear,
permitiendo que los usuarios puedan crear sus propios canales en formato de video y
puedan recibir comentarios, formandose asi un foro de discusion entre los participantes que

acceden al blog.

Precisamente este formato audiovisual y el hecho de que los usuarios puedan escoger lo que
ven e interactuar con el contenido, hacen que en cierta forma este espacio haya superado el
rol que cumplia la television hasta ahora. Ante esto, Van Dijck (2016) comenta que:

“La presentacion de Youtube, primero como un sitio donde “compartir”
videos y luego como sitio de almacenamiento y red social, le permitioé proliferar
como un serio rival del complejo de entretenimiento, amenaza que ya habia estado
presente con el crecimientos de internet en la década de 1990” (2016: 185).

Sin embargo, esta autora describe los cambios que fue teniendo Youtube en el tiempo y
destaca el hecho de que en los ultimos afios ha tenido una apariencia mucho mas similar a
la de la television. Aparentemente parece contradictorio que consolidandose como una de
las principales fuentes de entretencion quiera emular a la television, es decir, al medio que
superaba. Sin embargo, Van Dijck (2016) plantea que esto es una estrategia dada por la
compafiia organizadora que le permite permanecer en el tiempo y ser mucho mas familiar

para los usuarios de todas las edades.

“Los graduales cambios que favorecieron las caracteristicas televisivas de
Youtube ... culminarian en una total renovacion de su interface presentada el 11 de
diciembre de 2011... adopté de manera definitiva el aspecto visual de la television.
En principio en vez de presentarse como una coleccion de videos, comenzé a
organizarse en canales. Estos divididos en entretenimiento, deportes, musica,
noticias, politica, etc, empezaron a direccionar la navegacién del usuarios, y
convirtieron la pagina de inicio de la interface en el sucedaneo de un control remoto
que da acceso a los quinientos canales” (Van Dijck, 2016: 188).

En este sentido, Youtube no es un sitio que funcione de manera autonoma, sino que es un

producto mas de grandes consorcios en materia de comunicacion. Pese a que existe también
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una regulacion por parte de los usuarios acerca del contenido, esta es menor que la que

realiza los especialistas.

Segun las estadisticas de Youtube', la plataforma cuenta con mas de mil millones de
usuarios, es decir, casi un tercio de las personas conectadas a la web. Por lo tanto, el sitio
registra mas de miles de millones de visitas a diario. Ademas, se encuentra disponible en 76
idiomas diferentes, abarcando asi un 95% de la poblacién mundial. A esto se afiade el
hecho de que esta disponible en teléfonos mdviles, lo que aumentan en un 100% cada afio
las personas que pasan horas viendo videos en la plataforma. Sin duda, las cifras
demuestran que el crecimiento que esta teniendo esta plataforma sigue aumentando dia a

dia, transformandose asi en uno de los medios de comunicacidén mas relevantes en la web.

Ahora bien, el surgimiento de este espacio y la alta participacion genera cambios también
en las audiencias y como estas recepcionan el contenido transmitido en él. Ante esto Mier y

Rend (2009) comentan que:

“Este nuevo espacio también cambié el modelo de los visitantes como
usuarios o participantes, al presentar la posibilidad de intervenir en las discusiones
de los contenidos, que da como resultado la interactividad. A través de éste hay una
participacion que involucra los intereses de los grupos involucrados, que acaban por
reconducir las discusiones” (2009: 208).

En este sentido, Youtube se diferencia de otros medios masivos de comunicacion, puesto
que permite que los usuarios interactden con el contenido e incluso sean productores
originales de €él. Estos autores plantean que al ser Youtube un espacio no solo encargado de
almacenar y poner a disposicion contenido audiovisual, sino que también de producirlo,
seria un espacio de difusién popular, esto quiere decir que es un espacio en el que los que
eligen qué ver o producir son los mismos usuarios. Esto no quita que en Youtube hoy exista
publicidad, la que no es dominada por los usuarios, sino que aparece ya dada ante cada uno
de los videos que se reproducen, pero por lo general es un sitio en el que el usuario elige
qué ver y en algunos casos producir. En este Ultimo aspecto existen filtros dados por la
misma empresa a cargo de la plataforma, Google, ya que se puede denunciar el contenido

gue no esté acorde a las politicas y que no cumplan con respetar los derechos reservados.

! https://www.youtube.com/yt/press/es-419/statistics.html
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Frente a un caso como este el contenido audiovisual es censurado y quitado de la
plataforma, pero para que eso suceda se necesita una denuncia por parte de los usuarios. En

este sentido, son ellos mismos quienes hasta cierto punto pueden legitimar la préctica.

2.3.2 Préctica de Vloggear

Como ya se ha mencionado anteriormente, en el sitio web Youtube no solo se puede
acceder a contenido informativo o de entretencion ya publicado en otro medio. Es decir, no
es solo una plataforma de almacenamiento, sino que en el Ultimo tiempo ha surgido la

préctica de Vloggear.

Antes de describir en qué consiste la practica de Vloggear, es necesario comprender el
origen de esta practica discursiva, que radica principalmente en el género virtual Blog.
Segun Yus (2010):

“Los blogs son discursos verbo-visuales que funcionan como evidencias de
la intencion comunicativa e informativa de sus autores. Dicha intencidn va dirigida
0 bien hacia un filtrado de la informacidn que, sobre el papel, podria ser relevante
para otros usuarios (blog de tipo filtro), o bien hacia un deseo de dar informacion
sobre la vida personal del autor (blog de tipo diario) ... en los ultimos afios se ha
popularizado el segundo tipo de blog, el que posee un formato de diario donde los
usuarios aportan (hacen manifiesta) informacion sobre sus vidas, o bien con acceso

libre, o con suscripcion previa” (2010:121-122).
Este tipo de género se popularizé hace algunos afos atrds no solo entre los jovenes, sino
que tambien en adultos, adoptandose incluso para géneros periodisticos. Una de las
caracteristicas mas relevantes es la interactividad entre el blogger y sus seguidores, puesto
gue pueden comentar y por tanto, la comunicacion tiene un caracter reciproco simultaneo.
La diferencia de este tipo de medio de comunicacidn virtual con otros radica en la intencion
del autor, esto quiere decir, que en un blog de caracter personal, lo que genera el interés es
el contenido publicado, puesto que genera identificacion con la realidad del receptor (o

suscriptor).

A partir de las innovaciones en la web 2.0, se gener6 un cambio en la manera en que se
concebia el género blog, que pasd de ser una pagina en la que se publicaba de manera

dinamica diferentes contenidos sobre la vida o intereses del blogger, a una plataforma adn
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mas dinamica en la que la identidad del autor estaba completamente a la vista. De manera
que Youtube como plataforma, permitié que los bloggers se transformaran en Vloggers o
Youtubers (como se les conoce popularmente), conservando las tematicas, pero cambiando
el formato.

La préctica de Vloggear consiste en una participacion directa de los usuarios, ya que
pueden subir sus propios videos a la web, transformandose asi en sus propios creadores,
directores, productores y editores del contenido. Esto les dio un caracter ain mas autbnomo
a la manera en la que el Vlogger (autor) exponia su contenido. Como la transmision de
informacion ahora se realiza por medio de videos, la practica ha recibido el nombre de
Vloggear. La importancia de este cambio en la produccion de contenido en la web y, por
tanto, en los medios masivos de comunicacion, es el hecho de que se aleja del control
mediatico o mediatizacion que hasta ahora practicamente todos las practicas comunicativas
tenian. Si bien, estos Videobloggs pasan por filtros por parte de la empresa, son creaciones
originales de los usuarios, por lo que el contenido en cierta forma esta relacionado
directamente con los intereses y creencias que el productor, en tanto usuario y parte de la
comunidad tiene. Cabe destacar que los Blogs también tenian este caracter autbnomo en
relacion con la mediatizacion, no obstante, no lograron reemplazar espacios tan tipicos
como los programas de television, algo que los Videoblogs han conseguido en un tiempo

breve. Ante esto, Mier y Rend (2009) destacan que:

“También esta claro que el uso de este medio esta generando nuevas formas
de comunicacion en la gestion de informacidn, conocimientos y criterios por
compartir; va mas alla del simple hecho de que la participacion es la libre expresion
de las personas de una comunidad, su uso se ve incrementado por el interés de cada
administrador de ser conocido, comentado y refutado por sus pares u otros publicos
que puedan compartir sus intereses desde cualquier latitud” (Mier & Rend, 2009:
212).

En otras palabras, los Videoblogger estan planteando sus propios intereses en los videos
publicados y de esta manera, se crea un espacio en la que las personas desde sus ideas
transmiten a otros y no desde los grandes consorcios a las masas. Precisamente por este
hecho es que resulta relevante estudiar esta nueva practica, puesto que un analisis acerca de

lo que se dice y no se dice y cdmo esto podria afectar o aportar a la construccion identitaria,
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nos permite saber cuales son las representaciones que como usuarios de los medios de

comunicacion y ahora productores de contenido estamos transmitiendo.

Ahora bien, como funciona esta préctica discursiva. Lo primero que se realiza para poder
publicar un Videoblogger, es crearse un canal en la plataforma, para esto simplemente se
necesita una cuenta de correo electrénico de Google (Gmail) y el canal queda asociado al
nombre del usuario, es decir, con los datos originales del correo. Sin embargo, es posible
cambiar el nombre del canal. Cabe destacar que no existe una seguridad al momento de
crear el correo electronico, puesto que los datos personales que se solicitan (nombre,
apellido, fecha de nacimiento, otro correo de referencia) pueden ser alterados. Una vez que
el canal ha sido creado, el usuario puede subir sus videos, inicialmente los videos no debian
tener una extension temporal de méas de 10 minutos, no obstante, hoy es posible publicar
videos de mayor duracion. Ademas, si se quiere comentar o suscribirse a algun canal es
necesario ingresar con la cuenta de Google, lo que automéaticamente genera un canal
personal. En términos simples, todos los usuarios al ingresar ya sea como Vlogger o
usuario activo (que comenta o se suscribe) deben tener un canal. Esto hace que las
preferencias de videos queden registradas como actividad del usuario. Por lo que la
publicidad (aspecto que ha sido incorporado en el Gltimo tiempo) se basa en esas

preferencias, asi como las sugerencias de videos y canales para seguir.

La proliferacion de esta practica discursiva ha sido muy rapida, puesto que cualquier
persona que accede a la plataforma puede transformarse en un Vlogger. Lo que resulta
novedoso es el hecho de como los jovenes y adolescentes han encontrado un espacio de
interactividad mediatica, algo que antes la television y otros medios no les permitia. En esta
plataforma no solo pueden escoger los contenidos que mas les Ilamen la atencion, sino que
también pueden interactuar con otros Vloggers y canales, asi como crear su propio
contenido. Esto hace que la practica sea mas interesante para los usuarios y mucho mas
compleja de estudiar, puesto que se relaciona con las preferencias de miles de usuarios, que

en su mayoria son jovenes y adolescentes, pero que no por eso se excluyen los adultos.
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Frente a todo lo mencionado resulta necesario delimitar que se entiende por videoblog. Este
es un video en el que uno, dos 0 méas participantes, que son el o los usuario(s) del canal,
suben a la web abordando diferentes tematicas cotidianas. En el caso de los videoblogs
dirigidos a jovenes y adolescentes abordan tematicas de interés para ellos, desde tutoriales
de cocina, maquillaje y juego hasta respuestas a preguntas sobre relaciones de amistad o
pareja. Por lo general tienen un carécter irénico o humoristico, llamando asi la atencién de
jovenes y adolescentes. Pese a este caracter humoristico no dejan de tratar temas relevantes
e incluso sociales, por lo que a través del recurso del humor logran dar a conocer sus ideas
frente a diferentes temas. Como bien menciona Rend (2007), Youtube funciona como una

plataforma que permite transmitir la cultura popular:

“Através do YouTube, os grupos sociais passaram a difundir suas idéias,
crencas e costumes. E, através deste espaco ciberespacial, pode-se construir um
hibridismo cultural capaz, inclusive, de combater a homogeneidade provocada pelos
interesses neoliberais, presentes nos produtos da industria cultural, criticada pela
escola de Frankfurt exatamente por seus efeitos” (Rend, 2007: 7).

En este sentido, es lo que se evidencia en la practica de Vloggear, ya que los usuarios

transmiten aquellos temas, ideas, concepciones y practicas que para ellos son relevantes.

Otro aspecto a destacar de la practica discursiva de Vloggear es que la interactividad esta
presente de una manera muy evidente, puesto que los visitantes al canal pueden suscribirse
y con esto los Vloggers tienen mayor nimero de seguidores. Ademas, pueden calificar el
video si les gusta 0 no, y por ultimo, comentar. De esta manera, se ha producido un
contacto cercano entre lo que los usuarios quieren ver y los productores (que también son
usuarios) producen. A esto se afiade, el hecho de que se interconectan los videos y canales
con otras plataformas y redes sociales, como Whatsapp, Facebook e Instagram, generando
asi una verdadera red y comunidad en que los usuarios se conectan a través de la mayor

cantidad de canales posibles.

Ante todo lo expuesto, cabe destacar que la forma de Vloggear ha cambiado en el Gltimo
tiempo. Van Dijck (2016) menciona que “La idea de que Youtube es un sitio dominado por
la produccion amateur rapidamente fue desbaratada. De la mano del explosivo crecimiento

que la plataforma experiment6 en 2007 llegé un inevitable aumento de la influencia de
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productores de contenido audiovisual profesional” (192). Esto no quiere decir que muchos
de los Vloggers no hayan comenzado subiendo sus videos amateur, sin embargo, gracias al
negocio que existe detrds de Youtube, estos Vloggers han cambiado sus estatus de
productores amateurs a verdaderos comunicadores puesto que asumen esto como un

trabajo, del cual perciben remuneraciones.

Segun el periédico El Pais, los Vloggers reciben ganancias segin la cantidad de
suscriptores, reproducciones de sus videos y de sus asociaciones con empresas
publicitarias. Estas ultimas les entregan un porcentaje de ganancia no solo por publicar en
sus inicios de videos, sino que por las veces en que los usuarios se redirigen a las paginas

comerciales.

“por cada mil visualizaciones de un video el youtuber recibe una cantidad
variable que dependera del tipo de contenido —los canales de videojuegos son los
peor pagados porque hay muchos; los de belleza, en cambio, estan mejor
remunerados”—, de la inversion publicitaria —“no todos los videos tienen anuncios, a
veces la cobertura llega al 80%, otras al 50% o al 30%, porque la publicidad es
estacional, y en diciembre los anunciantes van en tromba, pero en enero o febrero
desaparecen”— y del pais en que se encuentren quienes dan al play, porque si la
publicidad es barata en Espafia, lo es aun mas en Latinoamérica, donde
los youtubers espafioles tienen un gran seguimiento. Por ultimo, a los ingresos hay
que restarles la comisién de Google, que esta entre el 45% y el 50%. 2

En este sentido, estas plataformas y por ende, practica discursiva también tiene un negocio
en cuanto a la captacion de audiencias. Pese a que este trabajo no se centra en la captacion
de audiencias es importante para conocer en profundidad la practica discursiva de

Vloggear.
2.4 La construccién de lo femenino y masculino a través del discurso

Para articular la construccion de identidad de género y la practica discursiva de Vloggear es
necesario recurrir al analisis del discurso, precisamente porque la construccion de identidad
estd mediada por representaciones, las que, a su vez, estan mediadas por el discurso, sobre

todo por el discurso de los medios como se mencionaba anteriormente. Desde los estudios

2 http://elpais.com/elpais/2015/06/24/eps/1435156615 876950.html
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del lenguaje en uso, se ha entendido que los discursos tienen dos &mbitos, por una parte lo
explicito, que corresponderia a lo que se dice, y por otra, lo implicito, vinculado a lo que
esta detras del mensaje y que se entiende por la seleccion intencionada de recursos o por el

contexto en que se emite.

2.4.1 Las ideas sobre lo femenino y masculino naturalizadas: Estereotipos de

género

Los estereotipos se sittan en el nivel mas explicito de los mensajes en torno a lo femenino
y masculino, puesto que tienen un cardcter linguistico-discursivo, es decir, estan vinculadas
tanto a lo que se dice explicitamente, como a lo que se implica en el discurso. Sin embargo,
antes de precisar detalles es necesario entender qué es un estereotipo. En Palabras de
Amossy & Herscheberg (2010) los estereotipos corresponden a “[...] representaciones
cristalizadas, esquemas culturales preexistentes, a través de los cuales cada uno filtra la
realidad del entorno [...] Estas imagenes de nuestra mente son ficticias, no porque sean
mentirosas, sino porque expresan un imaginario social” (2010: 32). Esto quiere decir que
no necesariamente implican una vision peyorativa, Sin0 que son construcciones que
tenemos y que permiten generalizar en relacion a algunos aspectos caracteristicos de
algunos grupos. En este sentido, los estereotipos son una nocién ambigua, en el sentido que
pueden tener un aspecto peyorativo, pero por otro conforman las representaciones mentales
gue tenemos en relacion a determinados grupos, por lo que permitirian analizar la relacion

del individuo con el otro y consigo mismo.

Asimismo Suarez (2007) en concordancia por lo planteado por Amossy & Herscheberg

(2010) define los estereotipos como:

“... conjunto de ideas que una sociedad obtiene a partir de las normas o
patrones culturales previamente establecidos. La accion de estereotipar es fijar de
manera permanente y de identificar lo estereotipado como el seguimiento de un
modelo preestablecido, conocido y formalizado que se adapta de una manera fija.
Los estereotipos sociales son generalizaciones sobre personas e instituciones que se
derivan de su pertenencia en determinados grupos o categorias sociales. Pertenecen
al imaginario colectivo y se nos presentan como la pura realidad objetiva e
incuestionable ya que estan vinculados a la estructura social y obviamente
transcienden asi a la sociedad.” (Suarez, 2007: 3).
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En este sentido, los estereotipos necesariamente forman parte del imaginario social. Por lo
que es necesario distinguirlo del prejuicio, ya que este tiene un sentido evidentemente
peyorativo, mientras que el estereotipo va a depender de la situacion y el contexto en el que
es propuesto.

“Podemos decir que el estereotipo del negro, del japonés o un aleman es la
imagen colectiva que circula de los mismos, el conjunto de rasgos caracteristicos
que se les atribuye. El prejuicio seria la tendencia a juzgar desfavorablemente a un
negro, un japonés o un aleman por el solo hecho de pertenecer a un grupo” (Amossy

& Herscheberg, 2010: 39).
En cuanto al caracter positivo de los estereotipos, estas mismas autoras destacan que hoy en
dia la nocion de estereotipo desde una perspectiva positiva, es decir, descriptiva de un
grupo no se cumple. Por el contrario, los medios de comunicacion acentuan estas
diferencias que el estereotipo cristaliza y por ende, le da un sentido peyorativo que la
mayoria de las veces no concuerda con la realidad. Por lo tanto, el estereotipo permite
concebir al otro desde una representacion, pero esta tiene generalmente un sentido errado y
genera equivocos, llegando a ser, en algunos casos, el origen de discriminaciones. Ademas,

cabe mencionar el impacto que tienen estas representaciones. Las autoras mencionan que:

“Con frecuencia, el publico se forja a través de la television y la publicidad
una idea de un grupo nacional con el que no hay ningin contacto. Los nifios y los
adolescentes toman conocimiento de algunas realidades a través de las series de
television, las historietas y los libros escolares. El impacto de estas representaciones
resulta poderoso no solo en el caso de los grupos de los que no se tiene
conocimiento efectivo, sino también de aquellos con los que se tiene contacto
cotidiano o los grupos a los que uno pertenece” (Amossy & Herscheberg, 2010: 41).

Asimismo, cabe destacar que para este estudio los estereotipos son fundamentales, puesto
que en la construccion identitaria se han convertido en formas de naturalizar ciertas
concepciones sobre lo femenino y lo masculino. En cierta forma este es uno de los ambitos
en los que mas estereotipos se han generado, sobre todo de caracter negativo o peyorativo.
Esto coincide con una nocion peyorativa de estos como mencionan Milhauser & Romo

(1999), quienes realizan un estudio acerca de las practicas educativas:

“Los estereotipos corresponden a las representaciones rigidizadas de lo
femenino y lo masculino. Salirse de estos marcos es socialmente repudiado. Los
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estereotipos que se han establecido sobre los roles y conductas propias del hombre y
la mujer impiden un desarrollo libre y espontaneo de las personas, bloqueando sus
caracteristicas creativas, su capacidad de ser auténticos, libres y empaticos con la
diversidad” (1999: 25).
En general, el problema que existe en relacion a los estereotipos sobre lo masculino y
femenino es que en la medida que son internalizados limitan el accionar de los hombres y
mujeres a esas representaciones sociales especificas que se tienen. De modo que funcionan
rigidamente conformando el rasgo caracteristico de su personalidad y rol social, limitando
asi los intereses, valores y capacidades. Cabral & Garcia (2005) destacan algunas de las
concepciones estereotipadas que se generan por medio de los discursos y que son
potenciales generadores de estereotipos, por lo que se estructura la forma de ser hombre o

mujer.
SER MASCULINO SER FEMENINA
Fuerte Débil, bella
Inteligente, 16gico, racional Emocional, intuitiva
Activo, agresivo, dominante, asertivo Pasiva, sumisa, coqueta
Rudo, agresivo Tierna, delicada
Productivo Reproductiva
Independiente Dependiente, obediente, receptiva
Fuerte, decidido Tolerante, paciente
Seguro, estable Insegura, inestable
Competitivo Colaboradora
Persistente Voluble, cambiante
Estereotipos que los encasillan en: Estereotipos que las encasillan en:
El desempefio de roles instrumentales que los El desempefio de roles expresivos y de servicio
llevan: gue las llevan a:
Entrenarse en actividades como luchar, ganar, Postergar (se) esperar, sacrificarse, perder,
atacar, mirar, tocar, conquistar, vencer, defenderse, limitarse, dejarse conquistar,
dominar, controlar, expresar su sexualidad, ser mostrar (Se), someterse, reprimir, negar o
infiel distorsionar su sexualidad, a ser fiel, ayudar,
Orientarse hacia la vida publica, y la realizacién seducir, ser fiel.
social, motivarse al logro, al éxito, a tomar Orientarse hacia la intimidad, construir su vida
decisiones en el espacio privado y doméstico, a ser
responsable de la crianza de los hijos, limitando
Ser proveedor, protector, servido, obedecido y su realizacién personal en la familia y en el
detentar el poder, la fuerza y la violencia. hogar
Lo que significa construir la masculinidad bajo Ser receptiva, protegida, servir, obedecer
el “machismo” como expresion exagerada de Ser objeto de abusos de poder, maltrato y
masculinidad, con el deseo y la necesidad de violencia
afirmarse constantemente como hombre ante los | Lo que significa construir la feminidad en torno
demas hombres y ante las mujeres, probando la a los ejes de la maternidad como maxima
hombria y su virilidad. realizacion e ideal del deber femenino, a la
servidumbre voluntaria, entrega y dependencia
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de los otros en lo emocional, afectivo, sexual
econdmico y social; a albergar sentimientos de
desesperanza aprendida y sentirse duefia de la
culpa.

Fuente: Elaboracion propia. Mérida (1998). (pag. 12).

En este sentido, los estereotipos de caréacter negativo tendrian su fuente en la diferenciacion
opositora y sexual entre hombres y mujeres, por lo que serian nocivos al momento de
formar parte del imaginario social que aporta a la construccion de la identidad de género en

jovenes y adolescentes.

Suérez (2007) define ciertos estereotipos presentes en la comunicacion, comentando que
estos siempre tienen que ver con la afectividad, la dependencia y la sumisién, generalmente

referida a la figura masculina:

El primer estereotipo que el autor define es “La abuelita previsora” quien vela por su
familia, ya que representa el arraigo a la tradicion. Su imagen es de una mujer llena de

felicidad que aporta felicidad a otros a traves de sus acciones y vestimenta.

El segundo estereotipo es “El ama de casa”, este estereotipo es definido como las mujeres
delicadas y hogarefias. Lo Unico que busca es satisfacer a su familia. Se ve joven y
atractiva, por lo que no hay una relacion directa de su imagen con el esfuerzo que suponen
las tareas domésticas. En palabras de Suarez (2007): “Estas tendencias intentan evadir las
connotaciones negativas del trabajo doméstico para conseguir una mayor aceptacion.
Suelen ensalzan las cualidades del ama de casa: esfuerzo, dedicacion, constancia y

conocimiento.” (7).

El tercer estereotipo femenino es “La triunfadora profesional”. El autor comenta que este es
méas frecuente en el mundo occidental y se presenta como la mujer independiente,
autonoma y desenvuelta. Fisicamente es pulcra, hermosa y cautivadora, por lo que el éxito
profesional parece ser una consecuencia de su atractivo. En ocasiones se ve como solo un

complemento del hombre, como es el caso de la secretaria.

El cuarto estereotipo descrito por Suarez (2007) es el de la “La mujer objeto” la que se
muestra solo fisicamente, por lo tanto se ve como un objeto que puede ser adquirido. El

autor plantea que: “ES un reclamo sexual, un cuerpo al servicio de la satisfaccion
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masculina. Se trata de la manifestacion sexista méas clara y mas atacada por los colectivos
de mujeres” (8). Dentro de este estereotipo se encuentran diferentes roles que la mujer
cumple. El primero de ellos es “la mujer adorno” la que carece de inteligencia y
personalidad, por lo que su cuerpo es todo lo que tiene, limitdndose a posar y sonreir. El
segundo es “la mujer escaparate”. Este tipo de mujer es una forma de triunfo del hombre,
ya que puede ser exhibida como trofeo, siendo asi una simple posesion. Por lo que el

hombre debe adornarla, para demostrar su estatus.

El quinto estereotipo corresponde a “La mujer complemento”, este tipo de mujer es
atractiva y sensual. Su Unica funcién es satisfacer los deseos del hombre y por tanto, su vida
gira en torno a él. Sin embargo, se siente feliz de hacer esta labor.

Por ultimo, se encuentra la relacion entre “La mujer y belleza”, que desencadena otros
estereotipos como “La mujer fatal”. Esta corresponde a una mujer voluptuosa, insinuante y
misteriosa, por lo que llama la atencion de todos los hombres, transformandose en su
perdicion. Otra parte de la belleza es “La mujer ninfa”, la que tiene rasgos infantiles e
inocentes. Simboliza la pureza y por esto la seduccion no se aprecia abiertamente, pero el
hombre desea conseguirla. Finalmente, existe un estereotipo que unifica estos modelos y

que genera un mayor atractivo desde el sexo opuesto.

En relacion con los estereotipos juveniles, Sudrez (2007) define a “La adolescente guay”, es
decir, la adolescente genial. Esta es informal y Ilama la atencidn de los chicos. Tiene una
silueta estilizada y de moda. Tiene un equilibrio entre la inteligencia y la superficialidad,

estando siempre en el centro de atencion.

Ademas, Suarez (2007) define algunos de los fundamentos para los estereotipos
masculinos. Partiendo de la base que estos se desprenden de los estereotipos femeninos y
que por lo tanto, tienen que ver cémo el hombre se relaciona con ellas. Debido a esto el
hombre va a ser entendido como poder, fuerza y dominacién. Esto es mas trascendente que
solo una idea, puesto que en todos los &mbitos se evidencia esta dominacion y esta fuerza.
A partir de esto se ha asociado al hombre con la fuerza animal, el sexo, las necesidades

bésicas y la violencia.
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2.4.2 Lo no dicho acerca de lo femenino y masculino

Bien es sabido que el discurso posee mucho méas que lo que se dice de manera explicita.
Los estudios sociales del lenguaje proponen que existe un &mbito implicito al momento de
enunciar, la pragmatica (Grice, 1975) lo ha entendido como las implicaturas, es decir,
mensajes que estan relacionados con el contexto y la significacion de las palabras en un
enunciado. Desde los ambitos més estructurales de la linguistica se les ha llamado
sobreentendidos o presupuestos, planteando asi que en los discursos siempre hay, incluso a
nivel gramatical, ideas que no se mencionan explicitamente por los hablantes, pero que de

igual manera son entendidas por los destinatarios.

Por lo tanto, para estudiar la construccion identitaria de género en los discursos de los
Vloggers no solo es necesario centrarse en lo dicho, sino que también en lo implicito de los
mensajes, puesto que es ahi precisamente donde residen muchas de las ideas que se adoptan
en el proceso de construccion social de la identidad. A continuacion, se describen cada uno
de los elementos discursivos relacionados con lo implicito que seran abordados en la

investigacion.
2.4.2.1 El estudio de las implicaturas

En primer lugar, el término implicatura fue acufiado por H. P Grice en 1975 desde la
filosofia del lenguaje, siendo estudiadas por la pragmatica. De modo que estan relacionadas
con el uso del lenguaje en su contexto especifico. Ante esto, son interpretadas desde un

analisis no solo gramatical o semantico, sino que contextual.

En términos generales, las implicaturas corresponden al contenido que se transmite de
manera indirecta, es decir, significados adicionales. Desde el estudio de Levinson (1989)
las implicaturas se insertan en el ambito inferencial (1989:102), por lo que estan
estrechamente relacionadas con lo que el hablante intencionalmente quiere decir u ocultar a
su destinatario y, a su vez, lo que este interpreta e infiere de lo que el hablante ha dicho o
no dicho. En este sentido, desde la revision teorica de Puig (1993), los hablantes pueden

desdecirse de los implicitos discursivos al no presentarse como informaciones directas.
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En segundo lugar, para hablar de implicaturas es necesario entender que estas tienen dos
tipos de clasificaciones. Charaudeau y Manguineau (2005) plantean que, por un lado, los
contenidos implicitos marcados por un soporte Iéxico o morfosintéctico, reciben el nombre
de implicaturas convencionales y estan relacionadas con la seleccién por parte del hablante
de ciertos elementos Iéxicos o morfosintacticos que van mas alla del significado explicito.
Por otro lado, existen contenidos implicitos que no tienen un soporte marcado y que por lo
tanto, dependen de otros factores como informaciones previas particulares o generales, la
intervencion de operaciones logicas y de las maximas conversacionales. Este tipo de
contenido implicito se conoce como implicatura no convencional o conversacional. Cabe
mencionar que dependen directamente del contexto, por lo que conllevan un trabajo de

caracter mas interpretativo.

En sintesis, el estudio de las implicaturas requiere considerar que, por una parte, lo que se
dice no termina ahi, sino que hay ideas que estan detras y que por lo tanto, necesitan ser
estudiadas para determinar qué es lo que realmente se quiso decir. Y por otra, los
enunciados que se emiten estan en un contexto determinado que muchas veces traspasa lo
linglistico y por lo tanto, es necesario determinar lo que ocurre a un nivel pragmatico que

también tiene una influencia en lo que se dice y como se dice.
2.4.2.2 El estudio de las presuposiciones

El término presuposicion ha sido desarrollado por diferentes linguistas desde distintas
corrientes, tales como Ducrot (1972), Martin (1976), Levinson (1989), entre otros. En
términos generales consisten en tipos particulares de significados implicitos ligados al
significado semantico de ciertos elementos Iéxicos. Antes de profundizar en el concepto es
necesario destacar que existe una discusion tedrica en torno a si pueden ser consideradas
como implicaturas de caracter convencional o estan aparte de esta clasificacion,

conformando asi otro tipo de contenido implicito.

Frente a esta discusion se plantea que las presuposiciones funcionan como una implicatura
convencional, ya que estan ligadas a un elemento léxico y semantico dentro de un
enunciado y por lo tanto, no dependen de la informacién contextual. Sin embargo, existen

autores como Levinson (1989) y Ducrot (2001) que los diferencian de las implicaturas
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considerdndolas un contenido implicito relacionado necesariamente con el aspecto
gramatical del enunciado y no con el contexto. En este sentido, pese a que la relacion léxica
semantica existe, una presuposicion, desde la perspectiva de Ducrot (2001) es una verdad
universal, por lo que no puede negarse ni anularse. A pesar de estar vinculada a lo
gramatical, tendria una mayor profundidad, puesto que implica una idea que no puede ser

anulada.

Para fines de esta investigacion, la nocidn de presuposicion propuesta por Levinson (1989)
y Ducrot (2001) permite fundamentar el hecho de que hay contenido implicito con respecto
a la identidad de género que se enuncia y se establece como una verdad incuestionable, por
lo que resulta significativo investigar sus frecuencias de aparicion y lo que estan
implicando al momento de ser enunciadas. En este sentido, se consideraran como un tipo de

contenido implicito diferente de las implicaturas propuestas por H.P Grice (1975).

Ahora bien, con respecto a las caracteristicas de las presuposiciones y a la importancia que

le confiere Ducrot (2001), el autor menciona que:

“Si los presupuestos de un enunciado son informaciones que éste contiene y
que siguen siendo transmitidas en el caso de que el enunciado se ponga en tela de
juicio (suponiendo, lo cual no es evidente, que la transformacion interrogativa de un
enunciado constituya su cuestionamiento), los presupuestos deben constituir
indicaciones que el hablante presente como incuestionables y como si estuvieran
méas alla de toda refutacion. Son lo que el hablante dice como si no hubiera
necesidad de decirlo” (Ducrot, 2001: 14).

En este sentido, la verdad resulta incuestionable, puesto que no puede ser negada ni
transformada en forma interrogativa. En sintesis, las presuposiciones poseen las siguientes
caracteristicas:

1) Corresponden a realidad que se suponen ya conocidas por el destinatario, conformandose

asi como una base sobre la cual se asientan los explicitos.
2) No estan afectados por la negacién ni por la negacion.
3) No pueden ser anulados ni servir de base al encadenamiento.

Precisamente, gracias a estas caracteristicas funcionan como verdades universales, ligadas

siempre al significado semantico de algiin marcador en el enunciado, los que se denominan
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como accionadores presuposicionales (Levinson, 1989:170) y le permiten una relativa
independencia del contexto.

Desde la perspectiva de Ducrot (2001) la presuposicion tiene un sentido explicativo, pues
permite acceder a ciertos contenidos que a nivel superficial no se puede. “Si la
presuposicion puede facilitar algunas descripciones, nos parece que se legitima. Ademas, en
virtud de su funcién explicativa. Recurrir a la presuposicién a menudo muy Util para prever
el sentido de enunciados complejos a partir de enunciados simples contenidos en €él. Desde
este punto de vista, puede servir para constituir una especie de célculo de las
significaciones.” (Ducrot, 2001: 21). Por lo tanto, la presuposicién es una herramienta para
extraer el trasfondo de enunciados y en el caso de la practica discursiva que se pretende
estudiar, permite indagar en las ideas que se dan como verdades universales y que se

introducen en los mensajes, ya sea de manera inconsciente o consciente.

Puig (1993) resalta que existe una diferencia que es necesario comprender cuando se habla
de presupuestos, y es la nocion de sobreentendido. Ya que estos estarian de la mano con lo
que son las presuposiciones, pero Ducrot (2001) los diferencia por el simple hecho de que
el sobreentendido seria una idea que de manera directa se sobreentiende del enunciado que
se emite. Mientras que la presuposicion no necesariamente es objeto de la comunicacion y
por esta razon entonces puede ser considerada universal, ya que si se cuestiona se anula el
sobreentendido consciente. En palabras simples, la profundidad de la presuposicién radica
en el hecho de que es un enunciado que no se dice directamente, pero que hace posibles los
sobreentendidos vy, a la vez, esta presente en la memoria colectiva de los sujetos y por esto
es tan dificil de diferenciar, pero a la vez tiene una implicancia mayor, puesto que no puede
ser negado y aporta al conocimiento compartido que poseen los sujetos. Por ltimo, al igual
que las implicaturas para comprender las presuposiciones es necesario realizar un

razonamiento inferencial por parte del receptor.
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I1l. Metodologia
3.1 Tipo de investigacién

La presente investigacion tiene un enfoque cualitativo, desde la perspectiva de Hernandez,
Ferndndez y Baptista (2003), entendiendo lo cualitativo como una forma de investigacion
contextualizada que permite abordar los fenémenos de manera holistica y dinamica, ya que
posibilita el aspecto interpretativo de los datos. El disefio de este estudio corresponde a un
analisis de dos casos especificos, por lo que la investigacion es de caracter descriptivo. Los
autores mencionados plantean que un estudio descriptivo permite medir o evaluar
diferentes dimensiones de un fendmeno. En este caso se analiza la practica del Videoblog y,
por lo tanto, se busca indagar en un &mbito especifico como la identidad de género. La
investigacion se enmarca en los estudios del discurso, especificamente en el anélisis del

discurso a través de herramientas linglisticas.
3.2 Pregunta de investigacion

Frente a lo anteriormente mencionado, especificamente al caracter descriptivo de la
investigacion, la pregunta guia propuesta es: ;Cual es la imagen de lo femenino y lo
masculino, en relacion con la construccion identitaria, presente en la practica discursiva del
Videoblog?

3.3 Objetivos de investigacion
Para responder a esta pregunta se han propuesto los siguientes objetivos:
Objetivo general:

- Describir la imagen de género femenino y masculino en dos casos de videoblogs: Yuya y

HolaSoyGerman.
Objetivos especificos:

- ldentificar presuposiciones e implicaturas asociadas al género en videoblogs de Yuya y

HolaSoyGerman.
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- Reconocer los estereotipos de género presentes en  videoblogs de Yuya y

HolaSoyGerman.

- Establecer aspectos comunes sobre la construccién de género entre los vloggers Yuya y
HolaSoyGerman.

3.4 Corpus de investigacion

La recoleccién del corpus se realiz a partir de cuatro criterios, tres de ellos en relacién con
los Vloggers y uno relacionado con los videoblogs analizados. El primero de ellos es el
idioma. Se decidi6 solo considerar videos en espafiol y, por lo tanto de Vloggers
latinoamericanos, principalmente, porque permitiria visualizar los constructos culturales
propios de un grupo. El segundo criterio fue el sexo de los vloggers. Se selecciond a un
vlogger de cada sexo para abarcar las construcciones identitarias que provienen tanto de
hombres como mujeres. El tercer criterio fue la popularidad de los Vloggers, lo cual se ve
reflejado en la cantidad de suscriptores al canal que tiene cada uno de ellos. Por ultimo, fue
la tematica de los videos. Se recolectaron videosblogs que tenian como tema situaciones

cotidianas sobre hombres y mujeres.

A partir de los criterios especificados, el corpus analizado quedé conformado de la

siguiente manera, con un total de 91 minutos:

Vlogger | Cat. Titulo Fecha de N° de
publicacion visitas*
Yuya V.1.Y | Nos besamos en la primera cita | 11 de febrero de | 5.173.117
#elamorl 2012
https://youtu.be/i pKp5VDCCw
V.2.Y | Me corté mi novio #elamor2 10 de agosto de | 4.400.910
https://youtu.be/Kf480adzjCI 2013
V.3.Y | Estoy enferma de celos #elamor | 13 de abril de | 5.036.612
https://youtu.be/yBziTyjm-4E 2014
V.4.Y | Cositas de novios/ Amigas/ ex 4 de noviembre | 2.365.580
https://youtu.be/xz3-XOmLgCE | de 2015
Germén | V.1.G | Eldiade San Valentin 11 de febrero de | 11.609.792
https://youtu.be/tXxSS5Y 679k 2012
V.2.G | Hombres (macho que se respeta) | 22 de junio de | 15.838.421
https://youtu.be/nbEwOUbsGRE | 2012
V.3.G | Mujeres/Women 10 de marzo de | 12.456.176
https://youtu.be/ UReBxdGd6U | 2012

44




V.4.G | Las ventajas de estar soltero | 3 de diciembre de | 8.986.517
https://youtu.be/KsrF2NgkMwM | 2011

(Figura 1: tabla de corpus) * NUmero de visitas al 21 de junio de 2016.

La investigacion se realiz6 a los dos Vloggers latinoamericanos, Yuya y German
Garmendia, quienes realizan videoblogs en espafiol y tienen la mayor cantidad de
suscriptores a nivel latinoamericano. Los Videoblogs analizados corresponden a aquellos

que poseen una tematica relacionada al género con el fin de delimitar el analisis.

La primera vlogger analizada es la mexicana Mariand Castrejon, conocida como Yuya,
quien con veintidds afios tiene alrededor de 14,742, 867 suscriptores (hasta el 7 de junio de
2016). En su canal realiza videos de cocina, maquillaje y manualidades, ademéas de
comentarios acerca de diferentes temas de importancia para los jovenes y adolescentes,
sobre todo mujeres. Comenzé solo haciendo tutoriales con una calidad de edicion bastante
baja, sin embargo, con los afios ha cambiado la forma en que se editan los videos y la
calidad en la produccion. Segun las estadisticas de Youtube, es la mujer con mas
suscriptores en Latinoameérica. Su primer video fue publicado en 2012 y desde ahi la
frecuencia de publicacion es alrededor de dos videos a la semana. Ademas, posee un
segundo canal llamado Yuyacst (2.521.467 suscriptores) en el que su hermano colabora. El
estudio realizado a esta Vlogger se centra principalmente en los ultimos, ya que tiene una
seccidn de videos llamada #EI amor en donde junto a su hermano comentan temas sobre las
relaciones de pareja. Estos tienen la caracteristica de ser conversaciones espontaneas (solo

tienen un pequefio guion) y se van enumerando los aspectos a tratar.
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(Figura 3: Captura de pantalla realizada al canal de Yuya el 22 de junio 2016)

El segundo Vlogger analizado es el chileno German Garmendia, conocido con el nombre de
HolaSoyGerman. Con 25 afios tiene aproximadamente 27.973.253 suscriptores (hasta el 7
de junio de 2016). En sus videos aborda situaciones cotidianas con un lenguaje ironico y
ludico. Se hizo conocido por su capacidad de hablar rapido y tratar temas de interés comdn

a través de bromas y caracterizaciones. Actualmente es uno de los Youtubers con mas
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seguidores en la categoria de habla hispana. Ademés, posee otros dos canales,
HolaSoyGerman2 (con 2.780.258 suscriptores) y JuegaGerman (con 13.321.809

suscriptores) en el que publica sus impresiones al momento de jugar videojuegos.
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(Figura 4: Captura de pantalla realizada al canal de German el 22 de junio 2016 )
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(Figura 5: Captura de pantalla realizada al canal de German el 22 de junio 2016)
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3.5 Instrumentos para la recoleccion de datos

A pesar de que los videoblogs analizados se encuentran albergados en la plataforma de
Youtube y esta no permite realizar descargas, para su analisis estos fueron descargados a

través de la pagina web www.savefrom.com, que permite convertir los videos de Youtube

a traves de un link en otro formato y de esta manera poder trabajar con ellos. Una vez
seleccionados y descargados se realizo el andlisis a través del software que se presenta a

continuacion.
3.5.1 Software para analisis lingUistico: ELAN 4.9.3

ELAN es una herramienta linglistica de anotacion, que permite crear, editar,
visualizar y buscar anotaciones en un video o un audio. Esta especificamente disefiada para
el anélisis de lenguajes, signos y gestos. Sin embargo, se puede usar para cualquier tipo de
documentacién® o trabajo en el que se utilicen corpus orales. Esta herramienta pertenece al
Instituto Psicolinglistico Max-Planck, Nijmegen, The Netherlands. En su pagina se puede
acceder a la seccion de herramientas y descargar el software en sus diferentes versiones
gratuitamente. En esta investigacion se utilizo la version lanzada en febrero de 2016,

existiendo una Gltima version 4.9.4 publicada recientemente en mayo de 2016.

Con respecto al analisis el software permitié bajar la velocidad en la reproduccion de los
videos para asi realizar las transcripciones. Ademas, posibilita el establecimiento de las
categorias de analisis en diferentes lineas y asi, realizar la transcripcion especifica solo de
los fragmentos en los que se presentaban estas categorias. Asi, también permitio registrar
las marcas no verbales y paraverbales en el fragmento, aunque para ello se utilizaron las

convenciones de transcripcion de Jefferson®.

® Pagina de Instituto Max-Planck (herramientas) https://tla.mpi.nl/tools/tla-tools/elan/release-notes/

* Jeffersonian Transcription Notation as described in Jefferson, Gail (1984). On the organization of laughter
in talk about troubles. In J. Maxwell Atkinson & John Heritage (Eds.), Structures of Social Action: Studies in
Conversation Analysis (pp.346-369). Cambridge: Cambridge University Press.
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(Figura 6: Captura de pantalla realizada al andlisis del primer video de Yuya “nos besamos en la

primera cita)

Una vez que se realiz0 este proceso de transcripcion y categorizacion, el software permite
exportar las lineas de transcripcion en un documento en formato TXT. Esta transcripcion
incluye informacion sobre la categoria, el tiempo del fragmento seleccionado, el
participante y las transcripciones. Luego, se procedio a traspasar estos datos a una tabla de
andlisis interpretativo en WORD, puesto que permite subrayar los fragmentos y términos
especificos que desencadenan presuposiciones, implicaturas y estereotipos. Estos se fueron
comentando e interpretando. Cabe mencionar que se afiadio una linea de contexto, puesto
que muchos fragmentos necesitaban de enunciados y acciones anteriores para una mayor

comprensién de su significado.

49



a debilidad de nosotros los hombres siempre han sido las ] Tiras [a]
mijeres m M
C 00:00:43.280 - 00:00:46.100 [v] Impli. CONVEN
(5D (0.05) [v] Impli. CONVERS
_| (v PRESUF
Iupli, CONVERS. T algunas personas se aptovechan de esto [v] ESTEREQTIPD
C 00:00:46.150 - 00:00:48.030
5D (0.05)

Iupli. CONVEN. T siempre hay howbres que caen en especial los de cuarenta | opciones de seleccién avanzadas... [
{{gesto con la meno)) cuarenta y cinco.
C 00:00:48.085 - 00:00:51.055

Qué
STEREOTIPO ¥ siempre hay hombres gue caen en especial los de cuarenta ["] Mostrar sélo seleccién
{igesto con la mano)] cuarenta y cinco.
¢ ?8=2?=4ﬁ-090 - 00:00: 51, 060 [¥] Mostrar etiquetas de tira
Mostrar cédigo de tiempo mm:ss.ms L
STEREOTIFO =Hola quapo {[gesto de saludo con la mano]) [hola] ;Te
gustaria suscribirte a un afio de televisidn por cable ] Mostrar slots vacios

fquapeton? | (Movinientos suaves)) [No gracias ya tengo]
00:00: 51,165 - 00:00: 56,075

(0.07) (® Esconder lineas vacias

() Muestra todas las firas
STEREQTIPO ;Enserio? ((Tono lastimero)) es que este es mucho ::: ME:

JDR ((5e toca los senos)) ((vozr m&s lenta)) [(gemida)) : [ Muestra los nimeros de pagina
C 00:00:55.150 - 00:01:03,050
(0.03)

Incluir la duracion de los silencios

STEREQTIPO [umu] =Buspo di que —Con wa condicién 20 duracion minima de los silencios en ms
C 00:01: 03 140 - 00:01505.710 00:01:05.730 - 00:0L:08. 730 5 . .
(0.08] (0,06 numero de digitos después del decimal
STEREOTIPQ =Dime ((%e lame los labios y achica la miradal) EEID
C 00:01:06.795 - 00:01:08. 235 Anchura 30 =
(0.11)
Altura
ETEREUTIPU En?alggngiz n_:eng?ﬁ_tgg \;g? invitacidn a comer Envuelve blogues En los limites de bloque:
(0.18) Envolver lineas
STEFEOTIPD =Pillin {(gesto de pellizear)) primerc firma v luego te Clase Tal como se ha leido del fichero |~
respondo [4] 1l | ]
C 00:01:10.175 - 00:01:12.355

(0.51)

_| Aplicar cambios H Guardar Como... H Cerrar |

(Figura 7: Captura de pantalla realizada a la transcripcion de lineas del primer video de Yuya “nos

besamos en la primera cita”)

3.5.2 Categorias de analisis

Las categorias para realizar el analisis y asi responder a la pregunta de cual es la imagen de
lo femenino y masculino en esta nueva practica discursiva y por ende, a los objetivos de
esta investigacion, estan relacionadas con la capacidad que proporciona el lenguaje de
producir significados adicionales al momento de comunicarnos y que por lo tanto, en
muchas situaciones permiten decir mas que simplemente lo que se dice. En este sentido, los
estereotipos permiten caracterizar de una manera mas clara la naturalizacion que se realiza
acerca de lo femenino y masculino, mientras que las implicaturas y presuposiciones
permiten identificar estas ideas desde lo implicito, es decir, lo no dicho directamente, pero
que de igual manera estdn presente en los mensajes. En definitiva, estas categorias
permitirian, desde una perspectiva linguistica, identificar la imagen en relacion a lo
femenino y masculino. El analisis no solo esta centrado en lo que se dice directamente, sino
gue también en lo no dicho con respecto a la identidad de género, permitiendo asi construir

un determinado tipo de imagen sobre este &mbito de la identidad.
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3.5.2.1 Estereotipos

Por altimo, en relacion con la categoria de estereotipos se realizé un reconocimiento de
estos por medio de las caracteristicas que se entregaban en los enunciados. Para esto se
utilizé la tabla de caracterizacion realizada por Cabral y Garcia (2005) y la clasificacion de
los estereotipos femeninos de Suéarez (2007) descrita en el marco tedrico del presente

trabajo. A continuacion se presenta una sintesis de estos:

e Estereotipos e ideas femeninas: Segun Cabral y Garcia (2005) las caracteristicas
estereotipadas de la mujer serian: débil, bella, emocional, intuitiva, pasiva, sumisa,
coqueta, tierna, delicada, reproductiva, dependiente, obediente, receptiva, tolerante,
paciente, insegura, inestable, colaboradora, voluble, cambiante. En general,
construir la feminidad en torno a los ejes de la maternidad como méxima realizacion
de la mujer o, por el contrario, la imagen de una mujer seductora y frivola. Por lo
que se podrian dar los siguientes estereotipos (Suarez, 2007):

- La abuelita previsora

- El ama de casa

- La triunfadora profesional
- La mujer objeto

- La mujer completo

- La adolescente genial

- La mujer ninfa

- La mujer fatal

e Estereotipos e ideas masculinas: Segun Cabral & Garcia (2005) las ideas
relacionadas con el comportamiento masculino son: fuerte, inteligente, l6gico,
racional, activo, agresivo, dominante, asertivo, rudo, agresivo, productivo,
independiente, decidido, seguro, estable, competitivo, persistente. Esto conlleva a
desarrollar estereotipos relacionados con el atractivo fisico, la fuerza, la violencia, la
competitividad. De esta manera se encuentran estereotipos como el hombre animal,
el hombre violento, el galan, el hombre independiente. Su figura siempre esta

relacionada con la de la mujer y la dominacion de esta.
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Por lo tanto, en el andlisis se consideraron estos estereotipos como base, pero se fueron
describiendo de acuerdo a lo que aparecia y como se fijaba la imagen del hombre y de la

mujer en el contexto especifico.
3.5.2.2 Implicaturas

Para el andlisis de implicaturas se utilizaron las clasificaciones de implicaturas descritas por
Levinson (1989) y Charaudeau y Manguineau (2005). Como se mencioné anteriormente,
estas se dividen en dos tipos. Por un lado, las implicaturas convencionales y, por otro, las
conversacionales. Las primeras corresponden a aquellos términos especificos que no
necesariamente estan vinculadas al contexto, sino que a lo que el término puede implicar.
Por lo que en el analisis se consideraron todos aquellos fragmentos en los que se presentaba
una expresion en la que la significacion del léxico estaba desprendiendo un significado
adicional o generalizaciones. Mientras que las implicaturas conversacionales tienen una
relacion directa con el contexto y, por ende, con las maximas conversacionales. Cada vez
que existe un incumplimiento de estas o una indireccion, entonces se esta entregando una
informacion adicional a lo dicho. En el analisis se consideraron aquellos enunciados en los
que se incumplian las maximas conversacionales, se realizaban actos de habla indirectos y

el contexto permitia un significado adicional referido a las ideas de género.
3.5.2.3. Presuposiciones

Como se ha mencionado anteriormente una presuposicion es un significado adicional que
se desprende de los términos de un enunciado, desde la perspectiva Iéxico—semantica, pero
que a diferencia de las implicaturas convencionales son verdades universales que no se
pueden anular ni contradecir, puesto que siempre van a estar presuponiendo. Para el analisis
se aplicaron los tres criterios planteados por Ducrot (2001) que consisten en probar la
veracidad del enunciado, negarlo y contradecirlo, es decir, identificar cual es la idea que se
presupone, cambiar el enunciado en una negacién y descubrir si aln asi sigue
presuponiendo lo mismo. Finalmente, afiadir una contradiccion, sin embargo, el enunciado
debe seguir presuponiendo lo mismo. Por lo que ante estas tres pruebas se consolida como
una verdad innegable y por lo tanto, universal. Cabe destacar que la presuposicion siempre

se desprende una palabra, denominada accionador presuposicional (Levinson 1989). En el
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analisis se aplicaron estas tres reglas a los fragmentos que podian contener una
presuposicion, por lo general fueron aquellos que en un inicio se identificaron como
generalizaciones del comportamiento masculino y femenino y que, por tanto, se pensé que
pertenecian a la categoria de implicaturas convencionales, pero al aplicar las reglas se
entendieron como verdades universales. Esto quiere decir que cada vez que habia un
enunciado, el criterio que permitia discriminar entre una implicatura convencional y una
presuposicion era la anulacion del presupuesto al aplicar las tres reglas. Si se anulaba era
una implicatura de caracter convencional, mientras que si seguia presuponiendo lo mismo

pertenecia a la categoria de presuposiciones.

Finalmente, cabe destacar que pese a utilizar un software en el que se realizaba la
clasificacion en cada una de estas categorias fue necesario comprobar esta categorizacion
mediante un andlisis manual de cada una de las lineas transcritas. Esto se debe a que en
papel resulta mas sencillo visualizar los téerminos especificos que implican ideas sobre lo
femenino y masculino. Esto se realizd sobre todo para distinguir entre una implicatura
convencional y una presuposicion, puesto que en necesario aplicar reglas a los enunciados y
comprobar si al transformarlos siguen implicando o presuponiendo lo mismo. En sintesis,
lo primero que se realizo fue una visualizacidn completa del videoblog, para luego destacar
los fragmentos cuyo contenido aludiera a lo femenino y masculino. Posteriormente se
transcribieron estos fragmentos tanto en el software como en papel, para asi comprobar la
clasificacion en la linea correcta de la herramienta de analisis. Esta permite modificar la
linea, borrar o cambiar la transcripcion de linea, por lo que la comprobacion fue factible y,
permitiendo asi, la comprobacién de la clasificacién. Como Gltimo paso, se procedio a

realizar el analisis interpretativo de los datos recogidos en una tabla.
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V. Resultados

A partir del anélisis realizado se encontraron los siguientes resultados. Debido a que el
estudio es de caracter cualitativo, la organizacion de este apartado corresponde a una
exposicion de los hallazgos y posteriormente un comentario de las categorias mas
destacadas con sus respectivos ejemplos. Cabe destacar que se presentaran los aspectos
comunes que poseen estos dos Vloggers, para luego detallar las tres categorias analizadas
en cada uno de sus videoblogs.

4.1 Aspectos comunes en los Vloggers: Yuya y German

Dentro de la investigacion realizada se encontraron resultados importantes en relacion con
la practica discursiva y como esta permite fijar lo que se transmite. Ambos se caracterizan
por tener una gran calidad en la edicion de sus videos. La estrategia que utilizan estos y
otros vloggers es la de cortar, editar y superponer diferentes fragmentos de videos, lo que
hace que la comunicacion sea mas fluida, rapida y dindmica, teniendo un ritmo no natural,
ya que hablan mucho méas rapido de lo normal. Esto puede provocar diferentes
repercusiones en los espectadores, sin embargo, a grandes rasgos se puede decir que aporta
dinamismo y por ende, llama mas la atencion de la audiencia. Asi también, ambos utilizan
modos de organizacion discursiva expositivos y en algunos casos argumentativos, ya que
presentan sus ideas al comienzo de cada videoblog y utilizan diferentes formas del discurso
expositivo, como la enumeracion, el comentario, la descripcion, etc. Esto lo realizan de una
manera muy ordenada por medio de ejemplos y representaciones realizadas por ellos
mismos. Esta forma de estructurar el discurso también tiene implicancias en las audiencias,
ya que en la medida que el contenido esté mas organizado, mayor claridad hay en las ideas
que la audiencia recibe. Cabe mencionar que estos modos de organizacion son replicados
unay otra vez y hay muy pocos cambios en los diferentes videos que suben a la plataforma,
formando asi una matriz a la que los espectadores se acostumbran a seguir y responder.
Ahora bien, existen ciertos rasgos particulares de cada uno de esto Vlogger, ya que sus
tematicas son diferentes y por lo tanto, la forma en que las abordan cambia. A continuacion

se presentan las descripciones mas especificas de sus videoblogs y canales.
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4.1.1 Caracterizacion de los videoblogs de Yuya

Los videoblogs de Yuya poseen una estructura particular y reiterativa en todos sus
videoblogs sin importar la teméatica o el tipo de videoblog que esté presentando. Al
comienzo realiza una apertura presentando el canal con una melodia comun a todos sus
videos. Luego, aparece ella realizando su tipico saludo “Hola Guapuras” y presenta el
contenido del video. Como ya se ha mencionado, sus videoblogs abordan diferentes
tematicas, por ende el desarrollo y duracion va a depender de esta. En el caso de los
tutoriales, los videos son mas breves y no aparece ella la mayor parte del tiempo, mientras
que en los videoblogs de conversacidn esta presente durante todo el videoblog, acompafiada
con su hermano, por lo que tienen una duracion mas extensa. Finalmente, se despide de sus
seguidores con la frase “les envio muchos besitos chiquitos” (los que lanza frente a la
camara) y “les mando muchas letritas de amor” (afiadiendo una imagen de muchas letras
en la pantalla). Ademaés, al final de cada videoblog hace mencion de sus redes sociales e
invita a suscribirse al canal. Dentro de la edicion afade las redes sociales en el mismo

video.

Un aspecto que cabe destacar es que Yuya edita su voz. Se hizo conocida por la rapidez y
agudeza de su voz, pero en videos posteriores reveld que era editada. La caracteristica de
esta impostacion de la voz es que es muy aguda y similar al tono de voz de una nifia
pequefia, lo que genera un atractivo al momento de ver uno de sus videoblogs por primera
vez, puesto que parece extrafia para la edad que la Vlogger tiene. La utilizacion de este

cambio en la voz hace que sus videoblogs sean mas llamativos para la audiencia.

4.1.2 Caracterizacion de los videoblogs de HolaSoyGerman

Los videoblogs de German comenzaron siendo caseros, puesto que eran editados de manera
sencilla. Sin embargo, en los dultimos afios la calidad de edicibn ha mejorado
considerablemente. No obstante, el formato se ha mantenido. En cuanto a las tematicas,
estas siempre tienen un caracter ironico, tratando tematicas cotidianas y actuales de una
manera sencilla y graciosa. Al comienzo de sus videoblogs realiza su tipico saludo “Hooola
soy German y te apuesto...” Estas apuestas siempre son ilogicas u obvias, dandole asi un

caracter de mayor distencién al video. Posteriormente presenta el tema del videoblog, este
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va siendo desarrollado por medio de ejemplos, representaciones y una estructura bastante
esquematica. En este sentido, sus videoblogs presentan una estructura expositiva, al igual
que los de Yuya, enumerando los aspectos y ejemplificandolos de inmediato, provocando
asi una mayor claridad en la audiencia que recepciona el contenido de sus videos. Al
finalizar cada videoblog realiza una pregunta, la cual aparece escrita en la pantalla y a la
que se pide respuesta en los comentarios. A su vez, da a conocer sus otras redes sociales e
invita a suscribirse a su canal, diciendo: “eeeennn finnn...si te gusto has click en el botén
me gusta de aca abajo y si es primera vez que vez uno de mis videos, suscribete, subo
videos todas las semanas”, afiadiendo “un abrazo psicologico, chau chau”. Por ultimo,
aparece una cancion que pertenece a su banda de musica y algunos links para redireccionar

a sus otros canales o videos anteriores.

En sintesis, ambos Vlogger utilizan una estructura similar, pese a que sus tematicas son
diferentes, esta estructura permite una mayor adhesion a sus mensajes, puesto que al ser el
mensaje mas claro y organizado se comprende de mejor manera. A esto se afiade el
dinamismo que tienen ambos, ya sea por la rapidez en la forma en que comunican, el tono
de voz y la edicion que realizan de sus videos. Finalmente, se destaca la importancia que
tiene el hecho de que estéen intercomunicados con su audiencia por diferentes canales. Esto
hace que los videoblogs ya no sean seguidos solo por ser similares a programas de
television, sino que porque precisamente permiten una mayor interactividad con la
audiencia. De esta manera los Vloggers no solo comunican por medio de los videoblogs,

sino que a través de todo lo que publican y responden en sus redes sociales.
4.2 La identidad de género en los videoblogs

Como se ha mencionado anteriormente el objetivo de esta investigacion se centra en
describir la imagen de género femenino y masculino en los videblogs de Yuya y German
Garmendia. Para esto se utilizaron las categorias linguistico — discursivas de estereotipos
implicaturas y presuposiciones. A continuacion, se presenta una sintesis de los resultados y

un comentario acerca de cada uno de los &mbitos estudiados en estos videoblogs.
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4.2.1 Resultados generales

En la siguiente tabla se presentan los datos cuantitativos de las categorias analizadas. Se
realiza la separacion entre ambos Vloggers, pese a que la comparacion no puede realizarse
en base a la cantidad de apariciones, puesto que la extension de cada videoblog es diferente,
por tanto, el contraste tiene relacion con el contenido mas que con la regularidad de
aparicion de cada una de las categorias. En la siguiente tabla se distingue entre las
apariciones relacionadas con lo femenino y masculino, permitiendo asi ver un panorama

general de las dos imagenes que se presentan en los videoblogs de los Vloggers.

Vlogger | Categorias Total de N° apariciones N° de N° de
apariciones | relacionadas con | apariciones apariciones
lo femenino relacionadas relacionadas
con lo con ambos
masculino
Yuya Presuposicion 0 0 0 0
Implicatura 14 6 4 4
convencional
Implicatura 10 5 2 3
conversacional
Estereotipos 28 15 13 0
2 1 1 0
15 5 10 0
20 13 7 0
55 21 34 0

(Figura 8: Tabla de resultados generales)

En relacion con la presente tabla se destaca la aparicion recurrente de los estereotipos tanto
femeninos como masculinos, por tanto, tos mensajes de caracter explicito estan presentes
de manera mayoritaria en los videoblogs analizados. Sin embargo, pese a que los
implicitos, es decir, implicaturas y presuposiciones, se presentan en menor cantidad no
quiere decir que tengan una menor relevancia, puesto que estos estan apoyando a la
construccion de estereotipos. En otras palabras, cada vez que se presenta un estereotipo
existe no solo un contexto, sino que otros elementos léxicos y gramaticales que amplian la
idea detras del estereotipo. Por esta razdn muchos casos los fragmentos en el analisis se
repiten simplemente con el fin de ejemplificar el estereotipo y la implicatura o presupuesto

que hay detras de €l. En este sentido, como se ha mencionado anteriormente los mensajes
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explicitos e implicitos no son necesariamente separables, sino que se complementan unos a

otros, en este caso, reproduciendo la imagen de lo femenino y masculino.

Debido a que la categoria de estereotipos fue la mas predominante y dentro de ella existen
diferentes estereotipos mencionados anteriormente, a continuacion se presenta una tabla

resumen de estos:

Estereotipos Yuya German
Femeninos | Mujer fatal 0 6
Mujer inocente (ninfa) 13 5
Mujer controladora 0 3
Mujer dependiente 1 1
Mujer Duefia de casa 0 2
Abuelita previsora 0 2
Mujer Objeto 2 2
Masculinos | Hombre Galan 20 3
Hombre bésico (animal) 0 10
Hombre fuerte (o violento) 1 13
Hombre sostenedor 0 1

(Figura 9: Tabla resultados de estereotipos)

Con respecto a los estereotipos encontrados se destaca el hecho de que los que tienen
mayor aparicion se presenten en pares de oposicion en los videoblogs de los Vlogger. Por
ejemplo, en Yuya se presenta mayoritariamente el estereotipo femenino de la mujer
inocente, mientras que en German se presenta con mayor frecuencia el de la mujer fatal. En
cuanto a los masculinos, en Yuya se presenta mayoritariamente el hombre galan, mientras
que en los videoblogs de German se presenta el hombre fuerte y el hombre basico, los que a
su vez, son complementarios. En este sentido se destaca que la caracterizacion que se hace
de lo femenino y masculino se complementa en cada uno de los Vloggers y parecen tener

una imagen predefinida acerca de lo que significa ser hombre o mujer.
4.2.2 El reconocimiento de estereotipos en los videoblogs

La primera categoria analizada corresponde a los estereotipos. Como se ha mencionado

anteriormente son la categoria con mayor nimero de apariciones en ambos Vloggers. Esto
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se debe a diferentes factores. En primer lugar, el hecho de que los videoblogs de ambos
Vloggers utilicen una estrategia expositiva de caracter explicativo, ya sea a través del
desarrollo de ideas, como en el caso de Yuya o por medio de la ironia, como en el caso de
German. Sobre todo en el caso de este ultimo, se evidencia una mayor utilizacion de los
estereotipos, ya que se realizan representaciones sarcasticas de hombres y mujeres. En
segundo lugar, ambos Vloggers necesitan caracterizar las personas de las que hablan en sus
videos, por lo que buscan rasgos que sean comunes a todos y que estén en el imaginario de
la audiencia que los observa. A continuacion, se presentan las categorias mas destacadas

con sus respectivos ejemplos.

Con respecto a los estereotipos femeninos, estos estan mas presentes en los videoblogs de
German. Esto se debe a que él mismo caracteriza la figura femenina, poniéndose atuendos
como un pafiuelo o pelucas y a la vez, actuando de maneras exageradas con el fin de marcar
la diferencia con él mismo. De este modo el estereotipo mas comun que se presenta en sus
videoblogs es la mujer fatal, la mujer inocente y a la vez, la mujer controladora. De esta
forma, presenta a la mujer siempre en torno a los hombres. Por ejemplo, la mujer fatal va a
estar relacionada con la seduccién al hombre. Esto se ve claramente en el siguiente

fragmento:

“=Hola guapo ((gesto de saludo con la mano)) [hola] ¢Te gustaria suscribirte a un
afio de television por cable, guapeton? ((Movimientos suaves)) [No gracias ya
tengo]” “¢Enserio? ((Tono lastimero)) es que este es mucho ::: ME:: JOR:. ((Se toca
los senos)) ((Voz mas lenta))((Gemido))” “=Dime ((Se lame los labios y achica la
mirada))” (V.2E.F.2,3y5.G).

En este caso se realiza una representacion de una mujer seductora que intenta convencer y
manipular a un hombre para que adquiera un producto. Esto reproduce la imagen de que la

mujer utiliza su cuerpo para seducir y conseguir lo que quiere.

Por el contrario, la mujer inocente se caracteriza por ser tonta en sus respuestas, por lo que

su ingenuidad es tan exagerada que parece no comprender lo que se le dice. Por ejemplo:

“=Mi amor, ¢qué me vas a regalar para san Valentin? ((voz suave)) ((gestos

suaves)) ((caracterizacion))” “=Llevamos tres dias pololeando ((mirada escéptica))
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() ()’ (HOMBRE) “= ¢Qué me vas a regalar para San Valentin? ((mirada y
cabeza inclinada)) ((Voz suave)) ((Manos en la cara simulando ternura))” (V. 1.
E.F.1y2. G).

El estereotipo no solo esta en la caracterizacion que se hace de la mujer inocente a través de
sus gestos, sino que también en cémo no comprende lo que se le esta diciendo y repite la
pregunta. A la representacion de la mujer inocente se le afiade la idealizacién que tiene,

como se evidencia en el siguiente ejemplo:

“Oh qué romantico yo también quiero ir a Paris algun dia ((voz suave, gestos de
admiracion con las manos juntas))” (V.1. E.F. G).

En relacion al estereotipo de “La mujer controladora”, esta es representada como una mujer
con caracter determinante, pero que es capaz de manipular al hombre con sus atributos

fisicos y sus estrategias de control. Un ejemplo de este estereotipo es:

“Si no me compras algo te voy a engafiar con el primer tipo que se me cruce en la
esquina” (V.1 E. F 3. G).

En este caso por medio de una amenaza la mujer representaria el control en una relacion.

“A VER, "pérate, ‘pérate ((énfasis con la mano)) Déjame ver si entendi... ¢esto

quiere decir que no hay rosas, ni chocolates, ni auto nuevo?” (V.1. E. F 4. G).

Ademas, la mujer controladora tiene una forma de decir las cosas mas agresivas y genera

temor en el hombre.

Por altimo, se presenta el estereotipo de la duefia de casa, en la que la mujer esta asociada a

todos aquellos roles vinculados con la limpieza del hogar.

“compra ya el nuevo DVD: sobrevive a la solteria. en el que te ensefiaremos a
lavar la loza, hacer las camas, cocinar, barrer, sacar al perro, entrar al perro,
darte placer ((cara de placer)) ::: jugando pley station, sentarte en una silla y
mucho mas” (V.4. E.F. 3. G).
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En este caso, el contexto es que el hombre se ha quedado soltero y, por tanto, necesita
aprender a realizar todas las labores que antes hacia la mujer. Esto implica que es la mujer

la Gnica encargada de las tareas del hogar.

En el caso de los estereotipos femeninos presentes en los videos de Yuya. Estos
mayoritariamente tienen que ver con la mujer inocente. Cabe mencionar que en la mayoria
de los videos analizados la representacion de la mujer siempre esta hecha por su hermano,
quien exagera los rasgos femeninos, poniendo una voz extremadamente suave o chillona,
actuando con gestos sutiles, como pestafiear, tomarse las manos o tocarse la cara con

suavidad. Por ejemplo:
“= °Hola® ((entonacién suave y modulacion exagerada)) (V.1 E.F 3.Y)

= °Aqui pasandola® ((entonacion suave, modulacion exagerada e indiferencia))”
(V.1E.F5.Y)

En este ejemplo se muestra que la exageracion connota que las mujeres actian de esta
manera sumisa y delicada. Segun el contexto de este estereotipo, al comienzo la mujer no
se da cuenta de que esta siendo conquistada, de ahi se desprende su inocencia, pero cuando
se hace consciente, entonces se vuelve seductora por medio de sus ademanes mas coquetos.
Esto es una manera de conceptualizar a la mujer en un estereotipo entre inocente y

seductora.

En relacion con los estereotipos masculinos reconocidos en los videoblogs de German se
encuentran principalmente aquellos asociados a la masculinidad violenta o de fuerza, basica
o animal. En el caso de la masculinidad violenta se presentan ejemplos y representaciones
en las que el hombre se enoja rapido, golpea a su pareja y demuestra su fuerza fisica. Sobre
todo estos estereotipos se presentaron en el videoblog “Hombres (macho que se respeta)”

pese a que tiene un caracter satirico en la estereotipacion del hombres, de igual forma se

juega con este tipo de estereotipos de manera abundante.

En el caso del hombre golpeador o relacionado con su fuerza fisica se presenta el siguiente

fragmento.
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“Amor, tu pieza siempre estd desordenada la voy a ordenar” “((la golpea)) Ml
PIEZA, MI DESORDEN” (V.2 EM y E.F 4. G).

En este caso se presentan ambos estereotipos, tanto femenino como masculino. Puesto que
se asocia a la mujer con la limpieza y al hombre son su caréacter explosivo y reaccion

violenta. En este sentido, esta seria una reproduccion de un estereotipo machista.

También se presenta el hombre semejante a lo animal, ya que se presenta solo preocupado
de las  necesidades basicas de  subsistencia, sobre todo el sexo

“NUmero uno, Sexo. Solo dennos sexo minimo tres veces a la semana ((indica con
los dedos)) y quedamos como puerco en un chiquero ((gesto levantando los
pulgares))” (V. 3. EM. 1. G).

En este caso, se asemeja incluso al hombre con un cerdo. Si bien es una expresion popular

el estereotipo se potencia a través de esta comparacion.
“Uhh, huedn ((sefialando)) la mea” mina ((ambos miran))” (V. 4. EM.1 G).

De manera que se reproducen acciones estereotipadas que los hombres realizan. De igual
manera existen estereotipos en torno a la profesion de los hombres como se ve en el

siguiente fragmento:

“De verdad crei” que siendo musico ((gesto de comillas)) vai” a mantener a mi
hija,” (V. 4. EM. 4. G).

En este caso, se realiza un estereotipo acerca de que el hombre que elige la profesion de
musico no es valido, porque debe mantener a la mujer. De esta forma se naturalizan dos
ideas complementarias: por un lado que el hombre debe mantener a la mujer y por otro, que

no puede permitirse realizar cualquier profesion.

Por tultimo, es necesario destacar que el videoblog “Hombres (macho que se respeta)” tiene
alrededor de veinticinco alusiones al comportamiento machista en las que se menciona que
el hombre es un “macho que se respeta”, complementando la expresion con un gesto de

fuerza con los brazos. Ademas de presentar alusiones a que los hombres no lloran “NO
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LLORA AL GOLPEARSE EL DEDO CHICO DEL PIE”, no se sientan como sefiorita en las
sillas “NO SE SIENTA COMO SENORITA ((accién)), SE DESPARRAMA EN LA SILLA
((gesto)) ' y que las mujeres deben servirles “No baila ((hombre con los brazos cruzados))
bailan para €l ((mujer bailando)) MACHO”. Todas estas referencias son una reproduccion
de estereotipos necesariamente de caracter machista que ain estan presentes en la sociedad

y que parecen naturalizarse en estos videos por medio de la ironia.

En el caso de los videoblogs de Yuya, los estereotipos masculinos se presentan asociados a
la belleza fisica y al hombre galéan. Esto tiene directa relacion con la temética tratada en sus
videos y con las expectativas estereotipadas que se plantea que tienen las mujeres de los
hombres. EI hombre galan con recurrencia es asociado a un espafiol y particularmente un
torero. Esto da cuenta de que el estereotipo de galan tiene que ver incluso con un
estereotipo social. Ademas, el hecho de ser galan esté relacionado a ciertas conductas como
invitar a la mujer, pagar la cuenta, ser caballero, etc. Algunos ejemplos de estos

estereotipos son:

“Imaginate, que a tu novia le llegue... Hola como estas quiero ser tu amigo ((acento

espafiol)) ((representacion extendiendo la mano))” (V. 2E.M. 1Y).

En este caso se presenta al hombre caracterizado como un galan espafiol. El estereotipo
radica principalmente en la forma en que se comporta. Esto mismo se observa en el

siguiente ejemplo:

“= Te comportas de una manera que la gente ve y dice: es fuerte ((énfasis con las
manos)), habla recio ((énfasis con las manos)) OLE” (V. 1. E.M 8. Y).

Otra forma de representar al hombre galan es en la voz ronca y en los ademanes de

conquista:

“[Hola] °Te vi desde la otra esquina y no pude dejar de observarte, entonces me

dije: por qué no°” ((voz ronca y gestos)) (V. 1. EM 6Y).

En este caso, la representacion demuestra que mientras mas masculinidad exista el hombre

habla mas ronco y necesariamente debe ser un galan con las mujeres.
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4.2.3 La significacion de las implicaturas en la construccion de género

La segunda categoria analizada son las implicaturas, como ya se ha mencionado
anteriormente y se muestra en la tabla de resumen (figura 8), estas se dividieron en dos
debido a las diferencias entre ambas. Cabe destacar que tanto las implicaturas
convencionales como las conversacionales presentaron un nimero de apariciones similares

en la totalidad de los videoblogs analizados.

Con respecto a las implicaturas convencionales encontradas, estas variaron en las
relacionadas con la idea de femenino y masculino. En los videoblogs de Yuya se
encontraron mas las vinculadas a lo masculino, mientras que en el caso de los videos de
German se encontraron mas relacionadas con lo femenino. Sin embargo, de modo general
las implicaturas convencionales abordaban, al igual que las presuposiciones, leyes o reglas
en relacion a la manera de comportarse de hombres y mujeres segun el genero al que
pertenecen. La diferencia con las presuposiciones radica fundamentalmente en que no se
comportan como reglas universales, sino que pueden ser negadas y por lo tanto, solo

funcionan en situaciones como estas. Por ejemplo:

“= Entonces, yo creo que lo ideal y creo que lo basico? ((Enfasis con la mano)) y
que todos sabemos y que tenemos? ((Enfasis con la mano y la mirada)) que hacer si

nos gusta alguien” (V1. 1.C 1. Y).

En este caso las palabras subrayadas permiten entender que lo que va a mencionar es algo
sabido y conocido por todos. Esta significacion reside necesariamente en el significado de
las palabras, como por ejemplo “todos” esta connotando que es una generalidad, por lo

tanto todo lo que va a mencionar en el comportamiento femenino.

Asimismo, se presentan implicaturas convencionales mas especificas en torno al

comportamiento femenino. Un ejemplo de esto se evidencia en el siguiente fragmento:

“Las mujeres nos volvemos locas ((énfasis con la mano)) y supongo que los
hombres también_por lo detalles” (V. 2. 1.C 3. Y).

En esta asercion se plantea que las mujeres aman los detalles, utilizando la generalizacion

detras de el pronombre en primera persona, nosotros inclusivo “nos”. Esto da a entender
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que todas las mujeres necesariamente se comportan de la misma manera ante cosas

materiales o atenciones en la relacion de pareja.

Ademas, existen implicaturas convencionales relacionadas con el comportamiento

masculino como se evidencia en el siguiente fragmento de un videoblog de German:

“todos sabemos que hacer feliz a un hombre es muy facil, solo se necesita cumplir

estos tres pasos ((gestos con los dedos indicando un tres))” (V.3 I.C. 1 G).

En este caso nuevamente la palabra todos esta implicando que es una idea conocida por
todas las personas acerca de como los hombres se comportan y de lo sencillos que son. Esta
implicatura se unifica a la significacion de otras de caracter conversacional presentes en le
videoblog y que apuntan a relacionar el comportamiento sencillo de los hombres con las

satisfacciones sexuales y basicas como lo es la comida.

Algunas de estas implicaturas incluyen a ambos géneros, por lo que realizan generalidades

sobre los comportamientos en la relacion de pareja. Un ejemplo de este caso es:

“= Diez cosas que ° no tenemos ° ((énfasis)) que hacer en una relacion para que no
fracase” (V.2 1.C. 1Y).

En este sentido, nuevamente la generalidad esta implicando que se enumeraran acciones
preestablecidas que necesariamente no se deben realizar tanto por hombres como por
mujeres. Esta implicatura convencional sirve de introduccién a la tematica que se

desarrollara a lo largo de todo el videoblog.

En relacién con las implicaturas conversacionales presentes en los videoblogs, cabe
destacar que su presencia fue mas notoria en las alusiones al comportamiento femenino.
Como se ha mencionado a lo largo de todo este trabajo, las implicaturas de este tipo estan
vinculadas al contexto y, por tanto, al incumplimiento de las maximas conversacionales.
Por lo general, las maximas que se incumplen son las de calidad y las de modo, puesto que
va a influir la pertinencia de lo que se dice y la forma en que se enuncia. Por lo tanto, se
evidencia una importante presencia de actos de habla indirectos, sobre todo en los
videoblogs de German. Esto ultimo puede tener una relacion directa con el caracter ironico

presente en sus videos. En muchas implicaturas conversacionales es necesario acudir al
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contexto para comprenderlas, por lo que en el analisis se incluy6 una linea para transcribir

el contexto en el caso de ser necesario, por ejemplo:

“yo lo senti como media hora, el dice que fueron minutos. ya saben cémo somos

las mujeres” (V.31.C.R1Y).

En este caso, el contexto en el que se emite este fragmento corresponde al abrazo que le da
el hombre a otra persona, entonces, esta haciendo referencia a como las mujeres actdan o
interpretan las situaciones en relacion a los hombres. Es decir, se comportan de manera
exagerada. Sin embargo, como en el enunciado no se explicita esto abiertamente y se
necesita el contexto para realizar la interpretacion, entonces corresponde a una implicatura
conversacional. En este caso especifico se realiza un acto de habla indirecto, por lo que se
incumplen las maximas de cantidad y modo, ya que la asercion no es realmente verdadera y

la forma en que se enuncia es evidentemente indirecta.

Otro ejemplo en relacion a las implicaturas conversacionales es el siguiente fragmento en el

que se alude nuevamente al comportamiento femenino:

“=Mi amor, ;qué me vas a regalar para san Valentin? ((voz suave)) ((gestos

suaves)) ((caracterizacion))” (V.1 .LC.R 1 G).

En este ejemplo, se da una implicatura conversacional particularizada, ya que depende
necesariamente del contexto en el que se enuncia, es decir, la situacion particular, mas que
del incumplimiento de las maximas conversacionales. Nuevamente se presenta un acto de
habla indirecto emitido a partir de los gestos que realiza y de la pregunta, cuando en
realidad quiere dar a entender que espera un objeto material, la significacion se extrae del
contexto en el que se alude a la mujer como materialista. Por lo tanto, lo que esta
implicando finalmente es que las mujeres esperan un objeto material para esta fecha. De
igual manera, este tipo de implicaturas en la mayoria de los casos deriva en la formacion de
estereotipos. En este fragmento se evidencian directamente en los gestos que German
realiza en la caracterizacion. De esta manera la mujer se asocia alguien suave, débil y con

una voz chillona.
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Otro ejemplo en relacion con la implicatura entendida en un contexto es el siguiente que
muestra especificamente como a través de un gesto se pueden implicar ciertas ideas acerca

del comportamiento femenino:

“Mujer, si_sigues estos tres pasos tienes a cualguier hombre AQUI ((énfasis con
las manos apuntando))” (V.3 I.C.R 4. G).

El contexto en el que se emite este fragmento corresponde a los ejemplos que da German
para que las mujeres puedan controlar a los hombres. En este caso, se busca que las mujeres
realicen algo. En el gesto AQUI enfatizado y representado a través del gesto con la mano,
se implica que hay una dominacion por parte de las mujeres a los hombres. Es decir, tener
al hombre aqui (en la mano) es dominar. A su vez, esto tiene una relacion directa con el
contenido del resto del video, ya que las ideas para dominar al hombres tiene una relacion
con el sexo, la comida y la entretencion, de modo que se reduce el comportamiento
masculino simplemente a suplir necesidades de sobrevivencia. En otras palabras,

asemejarlo a lo animal.

Otro fendmeno observado con respecto a este tipo de implicatura es que por lo general
encierran dichos o ideas que forman parte del imaginario social de todos con respecto al
comportamiento de hombres y mujeres. Esto se evidencia sobre todo en los videos de
German, puesto que tienen un caracter ironico. Al tomarse de ideas preestablecidas y
conocidas por todos, le da un caracter mas distendido al contenido que transmite. Un

ejemplo claro se evidencia en el siguiente fragmento:

“Numero uno, Sexo. Solo dennos sexo minimo tres veces a la semana ((indica con
los dedos)) y quedamos como puerco en un chiquero ((gesto levantando los
pulgares))” (V. 3. 1.C.R 2 G.).

En este fragmento se hace uso de esta expresion en la que se asemeja la idea de felicidad.
Se incumple la méaxima de calidad y de modo, puesto que el mensaje no es preciso y a la
vez, se dice de manera figurada. Este uso del lenguaje es caracteristico de las ironias y

asemeja al hombre a una situacion basica como la de obtener felicidad solo por el sexo.
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Otro ejemplo de este tipo de implicaturas en las que se utilizan los dichos es el siguiente

fragmento:

“namero dos, comida ((gesto de comer)). guatita llena corazén contento dicen ((se

toca la barriga)) y ni siquiera tiene que ser buena comida, con unos huevos con

fideo estamos al otro lao”((gesto levantando los pulgares))” (V. 3 1.C.R 3 G).

En este caso se utiliza un dicho popular en el que se incumplen las mismas méaximas
mencionadas en el ejemplo anterior y esta implicando que el hombre solo necesita comida
para ser feliz. El dicho en este caso sirve como una forma de hacer el contenido més

explicativo, familiar y, por tanto, fijarlo.

En sintesis, las implicaturas, ya sean convencionales o conversacionales tiene una
relevancia significativa en la construccion de la imagen de lo femenino y lo masculino en
esta practica discursiva, puesto que permiten la naturalizacion de ideas generalizadas sobre
estos dos ambitos del género, es decir, hacer que las determinadas ideas sobre género
formen parte de la cotidianeidad y por lo tanto, se consideren dentro de los parametros de

normalidad de los sujetos.
4.2.4 La significacion de las presuposiciones en la construccion de género

En primer lugar, es necesario destacar que la categoria de presuposiciones fue la menos
encontrada en el analisis realizado a los videoblogs. Una posible explicacion a este
fendbmeno es el cardcter dinamico y conversacional que estd presente en la practica
discursiva, ya que muchos de los mensajes no dichos directamente estan relacionados con
el contexto y depende de una conversacion, sobre todo en el caso de los videos de Yuya.

Por lo tanto, el contexto es fundamental a la hora de analizar un mensaje no dicho.

En segundo lugar, las presuposiciones encontradas tienen relacién con la manera en que se
hace una regla o ley de una accion por parte de los hombres y mujeres. De manera que en la
construccion de la identidad de género tiene una gran importancia, puesto que al ser ideas
irrevocables estarian formando parte del imaginario social en torno a lo masculino y
femenino. Pese a que su aparicion no haya sido significativa, no quiere decir que su

importancia en el estudio de la construccion identitaria de género no tenga relevancia.
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Las dos presuposiciones encontradas precisamente abordan una idea universal sobre la
feminidad y la masculinidad. En el videoblog 1 “El dia de San Valentin” del Vlogger

Germéan Garmendia aparece la primera referida al comportamiento femenino:

“Aunque ella te diga, nee lo material no importa, con su mirada te esta diciendo”
(V.1-P.1).

En este caso la expresion esta diciendo genera el presupuesto de que la mirada de las
mujeres siempre dice algo. Por si sola la presuposicién no aporta mucho significado, por lo
que necesariamente este se complementa con la implicatura convencional anterior referida
a que las mujeres nunca dicen lo que realmente quieren decir. Esta manera de fijar un
absoluto acerca del comportamiento femenino es importante, ya que genera la idea de que
las mujeres solapan ciertas informaciones y solo las hablan de una manera indirecta a través

de la mirada. Esto hace que se asocie un comportamiento rigido a las mujeres.

Con respecto a la segunda presuposicion encontrada, esta también pertenece a los
videoblogs de German, especificamente al video nimero dos llamado “Hombres (macho
que se respeta)” Esta se encuentra al comienzo del videoblog y esta referida a la

masculinidad:

“La debilidad de nosotros los hombres siempre han sido las mujeres”.

La presuposicién se encuentra en el accionador presuposicional han sido, este esta
presuponiendo que las mujeres son la debilidad y lo siempre lo han sido. La significacion se
aumenta al afiadir el adverbio de tiempo Siempre, ya que esta suponiendo que siempre ha
sido asi. Esto fija la idea de que las mujeres representan una debilidad y por tanto, se
vuelve absoluta. A la vez, la presuposicion desencadena estereotipos en cuanto a la relacion
entre el hombre y la mujer, reduciéndose solo a un encuentro fisico, esto se denota a partir
de la idea de debilidad. En este sentido, la presuposicion hace una verdad absoluta acerca

de la necesidad de todos los hombres del género femenino.

Estas dos presuposiciones estan generando universales acerca del comportamiento y de las
maneras de conceptualizar lo femenino y lo masculino, reduciéndolo a un unico plano: el

de las relaciones entre hombres y mujeres. La mujer como manipuladora de los hombres y
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poco clara al momento de decir las cosas y el hombre como dependiente de las mujeres
quienes serian una tentacion, similar a lo que ocurre en el relato edénico en el que la mujer
induce al pecado al hombre, si bien en este relato no es de caracter sexual, la tradicion lo ha
asociado con esto y, por tanto, ha pasado a formar parte en el imaginario acerca de este tipo
de comportamiento femenino. De esta manera, el hecho de que se hagan presupuestos de
estas ideas demuestra una mayor profundidad de lo que se dice y lo que no se dice, ya que
son verdades que no pueden ser negadas.

4.3 Otras observaciones

A modo general, es importante destacar algunas observaciones del analisis realizado que no
necesariamente encajan del todo en las categorias utilizadas. En primer lugar, es importante
destacar como en mas de una ocasion en los videoblogs de German se hace alusion a la

violencia con un tono sarcastico.

En segundo lugar, a pesar de lo mencionado, en el video niimero tres “Mujeres” toma una
postura diferente acerca de la estereotipacion y discriminacion que viven las mujeres en
Chile. Realiza un comentario acerca del caracter peyorativo de la expresion ‘“Perra” en
contraste con la alusion positiva que tiene en el caso masculino “Perro”. En esta parte del
video realiza una defensa de este tipo de practicas hacia las mujeres, comentando que es
injusto que el lenguaje provoque esas diferencias. En este sentido, esta aparente
contradiccion permite pensar que no necesariamente German piensa todo lo que dice en sus
videoblogs, sino que necesariamente tienen un caracter humoristico y que por tanto los
estereotipos, caracterizaciones y generalidades de lo masculino y femenino son un recurso
para lograr su objetivo. Sin embargo, el hecho de que sean reproducidas y expuestas en sus

blogs no deja de ser significativo para la construccién identitaria de jovenes y adolescentes.

Por ultimo, cabe mencionar que en videoblogs de Germéan de los Gltimos afios existe una
mayor defensa de los derechos de la mujer y el hombre abiertamente, publicando videos
como “Las desventajas de ser mujer” en las que se pone en el lugar de una mujer y comenta
lo dificil que es enfrentarse a los estereotipos sociales en torno al género. No obstante, en
otros videoblogs continda utilizando estereotipos e implicando contenido acerca de la

imagen femenina y masculina como recurso para la ironia.
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V. Discusién

A partir de los resultados presentados en el apartado anterior se destaca principalmente la
relacion que las categorias encontradas tienen con la construccién de la imagen de lo
femenino y masculino. Se puede decir que esta imagen necesariamente esta en relacién con
la construccion identitaria de jovenes y adolescentes, puesto que como se ha mencionado
anteriormente los discursos presentes en los medios de comunicacion tienen una relevancia
en la manera en como se concibe el mundo y se conforman los imaginarios sociales que
entran en juego en el proceso de construccion identitaria. Precisamente es ahi en donde

radica la importancia de esta investigacion y de los resultados encontrados.

En primer lugar, la importancia de las presuposiciones para el proceso de construccion
identitaria de género radica en el hecho de que estas se configuran como verdades
universales, obvias y por tanto, presupuestas por todos. Si bien, su significacion esta dada
simplemente por el caracter ldgico-semantico, como menciona Ducrot (2001), influyen en
la manera en que se configuran los discursos en torno al género. Esto se debe precisamente
al hecho de que se presentan como aserciones que no pueden ser negadas. En este sentido,
que se diga que una mujer o un hombre se comporta de una manera determinada, como en
el caso de las presuposiciones encontradas en el analisis, esta suponiendo necesariamente
que esta forma de comportarse pertenece al imaginario social ya establecido y por lo tanto,
no puede negarse. La relevancia de esto esta que al no poder negarse pasan a formar parte
de absolutos que las audiencias recepcionan. Con esto no se quiere decir que todas las
audiencias acttan de manera pasiva frente al contenido, pero resulta dificil pensar que las
audiencias juveniles e infantiles, que precisamente son el pablico de estos videoblogs,
discriminen entre los mensajes que escogen y recepcionan. Por lo tanto, las presuposiciones

encontradas encierran esta idea universal e innegable acerca de lo femenino y masculino.

En segundo lugar, el uso de las implicaturas tanto convencionales como conversacionales
permiten identificar la imagen de lo femenino y masculino, puesto que como plantean
Levinson (1989) y Charaudeau & Manguineau (2005) las implicaturas son significados
adicionales que se desprenden de las palabras que se utilizan, o del contexto en el que son
emitidas. Por lo tanto, centradas en la tematica de identidad de género permiten describir

los significados adicionales que se emiten en estos videoblogs y que aportan a la
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construccion de identidad de género. En cuanto a las ideas de lo femenino y masculino
presentes en las implicaturas convencionales, estas encierran generalizaciones y estan
vinculadas a la manera en que se engloban todos los comportamientos de un determinado
género. En el caso de las implicaturas conversacionales su interpretacién es mas compleja
puesto que, como se ha mencionado en apartados anteriores, tienen una mayor dependencia
del contexto, por lo tanto, en muchos casos todo el contexto del videoblog aporta a la
construccion de la imagen que se esconde detrés de los dichos. Por lo general, en el analisis
se encontraron casos de actos de habla indirectos en los que las maximas conversacionales
eran incumplidas, sobre todo las de calidad y modo. Esto significa que por medio de estos
recursos se solapan mensajes que configuran la imagen de lo masculino y lo femenino. Esto
demuestra que estas ideas no se dicen abiertamente, sino que necesitan de implicitos para
ser dichas y por tanto el analisis de implicaturas y el contexto permite dar cuenta de ello.
De la misma forma, los Vlogger hacen uso de elementos populares como son las
expresiones dadas o los dichos, con el fin de dar una mayor cercania y distencion a la
explicacion del contenido. No se puede estimar si esto es realizado de manera consciente o
no, pero si se puede evidenciar que estos dichos se aplican a situaciones en las que la
construccion de la imagen de lo femenino y lo masculino esta presente, ademas de que esta

aportando a la construccion de estereotipos en cierta forma negativos.

En definitiva, se puede sefialar que el analisis de presuposiciones e implicaturas permite
estudiar desde la linglistica un &mbito social, como es la construccion identitaria de género.
Debido a que esté vinculada al discurso y para estudiar el discurso necesariamente se debe
remitir a los estudios del lenguaje en uso. Esto Gltimo permite comprender la importancia
que tiene el lenguaje en la construccion de los imaginarios sociales que finalmente tienen
repercusiones directas en la formacién individual de la identidad. En cierta forma, no es
posible estudiar la identidad sin recurrir al lenguaje, puesto que como plantean los autores

antes mencionados el lenguaje es construccion de sentido y configura la vida en sociedad.

En cuanto a los estereotipos, si bien estos no forman parte de una categoria lingiistica se
sirven del lenguaje para subsistir, puesto que aparecen representados en lo verbal, lo no
verbal y lo paraverbal. De esta manera al intentar reconocerlos, se necesita recurrir al

andlisis del discurso en que son emitidos. Por tanto, estarian aportando a la descripcion de
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la imagen que se naturaliza acerca de lo femenino y lo masculino en esta practica
discursiva. Por ejemplo, el estereotipo de la mujer inocente y, a la vez, seductora,
concuerda con el estereotipo planteado por Suarez (2007) en el que se unifica la mujer fatal
con la ninfa, provocando un efecto mas atrayente en los hombres. En cierta forma, esta
imagen femenina circula de manera mas predominante en los imaginarios sociales actuales,
presentes en la publicidad dentro de la television, periddicos, peliculas, entre otros, y
actualmente en este tipo de practicas discursivas. Ahora bien, el hecho de que sea un
estereotipo reproducido por una mujer, implica que esta forma de conceptualizar lo
femenino no es solo una idea generada desde la oposicion, es decir, los hombres, sino que
de las mismas mujeres. En este sentido los estereotipos y la naturalizacién de estos
dependen de la reproduccion que toda la sociedad hace, como plantean los tedricos antes

mencionados.

En resumen, y como se plantea desde la teoria, los estereotipos corresponden a
representaciones cristalizadas que permiten filtrar el entorno (Amossy & Hersecheberg,
2010). Ademas, destacan que estas imagenes pertenecen a un imaginario social. En relacion
con lo que provocan en la construccion identitaria de nifios y adolescentes Milhauser &
Romo (1999) destacan que estas representaciones rigidizadas impiden un desarrollo libre y
espontaneo de las personas. En este sentido, se comprueba a través del analisis que los
estereotipos presentes no solo son bastantes en cantidad, sino que también son recurrentes,
como la mujer fatal, la mujer inocente, el hombre galan, el hombre violento y basico. Estos
son significativos a la hora de analizar las reproducciones culturales que se vienen
produciendo dentro de una cultura patriarcal, ya que estan directamente relacionados con
ella. Ademas, se destaca el hecho de que sean presentadas a modo de juego, puesto que se

produce una mayor naturalizacion de estos.
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V1. Conclusiones

A partir de esta investigacion se destacan diversos hallazgos en relacion con la imagen de
lo femenino y lo masculino construida en la practica discursiva del videoblog publicado en
Youtube. En primer lugar, la imagen de género se presenta tanto con recursos explicitos
como implicitos. Con respecto a lo explicito, se ha comprobado el caracter estereotipado de
la representacion femenina y masculina en estos espacios. Esta presentacion se manifiesta
para ambos géneros, sin embargo tiene una mayor presencia de los estereotipos de caracter
femenino. El aspecto que resulta destacable de esta presencia tan importante de los
estereotipos es que siguen respondiendo a estructuras fijas de caracter sexistas y machistas,
pese a todo lo que actualmente se discute acerca de la eliminacion de estos patrones de
conducta. A esto se afiade que los Vloggers son jovenes y realizan practicas originales, por
lo que se podria haber esperado que sus discursos no presentasen un predominio de este
tipo de mensajes, ya que pertenecen a una generacion en la que las discusiones en torno a
género, machismo y feminismo ya estan siendo instauradas. Pese a esto, se presentan de
manera evidente y se reproducen conductas violentas, caracterizaciones idealizadas y se
encasilla a ambos géneros en patrones muy contrapuestos. Por un lado, la mujer inocente y
la mujer fatal, y por otro, el hombre basico (o animal) y el hombre galan. En este sentido, el
hecho de que se utilicen estos opuestos, posiblemente sea una estrategia de hacer mas
Ilamativo el videoblog, ya que son patrones de antemano conocidos por la audiencia. Sin
embargo, pese a que las razones de por qué se presentan mayoritariamente estos
estereotipos e ideas no estan contempladas dentro de esta investigacion, no deja de ser un
aspecto a destacar y, asi abrir la interrogante para futuras investigaciones acerca de cuales
son las causas por las que ocurre este fendmeno y qué efectos puede tener en la poblacion

juvenil.

En segundo lugar, con respecto a lo implicito, como se ha mencionado anteriormente, los
mensajes de este tipo son los que sirven de base para que un estereotipo se instale en el
imaginario, por lo tanto, apuntan a la naturalizacion y generalizacion de ciertos
comportamientos tanto de hombres como mujeres. Esto, en cierta forma, genera que la
imagen que se presenta en estos espacios sea fija, ya que se constituyen como verdades

absolutas. En este mismo plano es que las presuposiciones accionan, en este caso, se

74



presentaron solo dos apariciones en los videoblogs de German, mientras que en los de Yuya
no se encontraron. Pese a esto resultan relevantes porque apoyan la instalacion de verdades
universales, ya que se ubican en un plano légico-semantico y por lo tanto utilizan un
lenguaje enriquecido. Precisamente por esta razon se considera que su aparicion fuese
escaza, ya que los videoblogs analizados aspiran a un publico masivo y joven, utilizando un
registro informal. Esto explicaria por qué se presentan en los videoblogs de German y no en
los de Yuya, quien esta dirigido a un rango etario menor que Germany, a la vez, no utiliza

el recurso de la ironia.

En tercer lugar, en cuanto a la presentacion que se hace de lo masculino y femenino hay
diferencias importantes entre los dos Vloggers analizados. Como se ha sefialado en los
resultados, los estereotipos se expresan principalmente a traves de oposiciones, tanto dentro
de cada Vlogger como lo que se puede observar entre ambos. De modo que se maximiza la
presentacion de lo femenino y lo masculino dentro del videoblog, construyendo asi una
relacion estereotipada entre ambos géneros. En este mismo sentido, llama la atencion la
construccion de lo femenino realizada por una mujer, en este caso Yuya, y a su vez, como
German construye lo masculino. De esta manera, en Yuya se presenta una imagen mas
angelical e inocente de la mujer frente al hombre, quién seria siempre un galan. Esto lleva a
pensar que en este espacio dirigido por una mujer el concepto de hombre coincide con los
ideales y estereotipos que en cierta forma existen en la sociedad, presentes a traves de los
medios, como por ejemplo, el estereotipo de las princesas inocentes de las peliculas de
Disney. De esta misma forma, en German se reproduce la imagen del hombre agresivo,
que responde de manera déspota y no valora nada, asi como también se presenta el hombre
basico o ligado a lo animal. Esto lleva a reflexionar que este espacio dirigido por un
hombre, tiene un caracter sesgado cuando se trata de hablar de sus propias cualidades.
Mientras que la mujer es presentada como una mujer fatal, por la que todos los hombres
sienten atraccion. De manera que no solo las imagenes de ambos géneros son presentadas

en pares de oposicidn, sino que coinciden estas diferencias a nivel de Vloggers.

En general, las tres categorias que se han utilizado para describir la imagen de lo femenino
y masculino dan cuenta de una nocion de género estereotipada, inclinada a las ideas

machistas y sexistas en torno a la identidad de género. Cabe destacar que estas categorias se
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complementan unas a otras, ya que las implicaturas y presuposiciones sirven de base a la
construccion de estereotipos. De este modo, la presente investigacion es un ejemplo més de
cémo el andlisis discursivo y pragmaético permite indagar en &mbitos sociales como es la

construccion identitaria de género.

Por ultimo, se destaca que esta practica discursiva pese a estar legitimada directamente por
los propios usuarios y, por tanto, tener una relacion horizontal con ellos, reproduce una
imagen de los femenino y masculino similar a la que se presenta en los medios de
comunicacion tradicionales. Esto abre una reflexion importante no solo acerca de la
capacidad que tienen los usuarios de discriminar al momento de seleccionar el contenido
que recepcionan, sino que también de cdmo pese a todas las discusiones que existen en
torno a estas tematicas se siguen reproduciendo y aceptando por los usuarios. A esto se
afiade la masividad que tiene esta practica, que pese a llevar varios afios en el mercado se
aun se sigue expandiendo, incluso a otros &mbitos culturales. Hoy resulta comdn que los
Vlogger o Youtuber mas conocidos a nivel mundial publiciten sus libros u otros productos
comerciales. Precisamente este es el caso de German, quien hace un par de meses publicd
su primer libro y que hasta ahora se ha transformado en uno de los best seller mas
solicitado por los nifios y adolescentes de toda Latinoamérica. De esta manera, los Vlogger
han pasado de ser simples productores de contenido en la web para transformarse en
verdaderos referentes de nifios y adolescentes, quienes los incorporan en sus relatos,
conversaciones y opiniones. Frente a esto, es pertinente cuestionarse para futuras
investigaciones: ¢Qué es lo que hace que esta practica o estos Vloggers sean tan atractivos
para audiencias juveniles?, y a su vez, ¢Cual es el impacto que estas practicas tienen no
solo en la construccion de identidad, sino que en el comportamiento de nifios y

adolescentes?
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8.1 Tablas de analisis

8.1.1 Videoblogs Yuya

VIII. Anexos

Video 1: Nos besamos en la primera cita

file:///aishug294879ryshfda9763afo8947a5gf
miércoles 4 de mayo de 2016 02:23 PM

Tipo

Linea

Comentario

ELLA
TC 00:04:04.985 -
00:04:10.085

= Entonces, yo creo
que lo ideal y creo
que lo basico ?
((Enfasis con la
mano)) y que todos
sabemos y que
tenemos? ((Enfasis
con la mano y la

Al decir todos
implica que es algo
sabido y conocido.
Al mencionar
Tenemos que hacer y
enfatizar en ello,
implica que es algo
fundamental en el

(ELLA)
TC 00:04:10.100 -
00:04:12.860

mirada)) que hacer si comportamiento
nos gusta alguien femenino.

si nos gusta alguien, Estereotipo
por ejemplo si somos femenino

mujeres ?, es la

miradita

Referido al
comportamiento de

00:05:05.840
SD (1.39)

SD (52.5) ((afirmaciA®n con la las mujeres en la
mano) ) conquista.
_ =°Hola ° ((voz méas Referido al
(ELLA) grave) ) comportamiento
TC 00:05:05.360 - masculino. Cabe

mencionar que en
este momento ocurre
un cambio en el
juego de roles, en
que ella realiza el
rol masculino y por
tanto, el
estereotipo radica
en la entonacidn
con la que realiza
todas las
intervenciones.
Utiliza un tono
grave para asemejar
a lo masculino.

ELLA }

TC 00:05:07.230 -
00:05:07.830

SD (1.71)

= ° ;Cémo estas? °

((entonacidén grave))

Idem
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ELLA

TC 00:05:09.540 -
00:05:10.140

SD (3.62)

=°:Cémo te llamas?®
((entonacidén grave))

Idem.

ELLA

TC 00:05:13.760 -
00:05:14.290

SD (2.13)

=:y vienes sola?
((entonacidédn méas
grave) )

Idem

ELLA

TC 00:05:16.420 -
00:05:17.790

SD (1.03)

= no quieres algo de

tomar? ((mirada y

movimientos de
manos) )

Idem.

ELLA

TC 00:05:18.820 -
00:05:20.150

SD (243.906)

= Pos, lo que quieras
? ((tono més alto))
((Actitud relajada))
lo gue quieras...

Idem.
Hombre seguro de si
mismo

ELLA
TC 00:09:24.110 -
00:09:28.020

SD (81.94)

= Los detalles que
tiene que cuidar el
hombrecon el que
salgan ((sefiala con
las manos))son estos:

Se refiere a
detalles fisico que
el hombre
necesariamente debe
considerar, ademéas
realiza una
generalizacidén al
utilizar el léxico
HOMBRE .

ELLA=
TC 00:10:49.965 -
00:10:53.025

igual en la primera
cita, aungque no me

encanta la idea, es
un buen detalle

Las mujeres esperan
que las inviten
como un buen
detalle.
(Generalizacidn de
las expectativas
femeninas)

Referido a la idea
de que los hombres
deben invitar a las
mujeres en la
primera cita.

TC00:02:12.770 -
00:02:15.110
SD (3.25)

=°;Cémo le hacias tua°
para cerrar el trato?

Se considera la
palabra trato como
un sindénimo de
conquista. Por 1lo
que la relacidn
entre un hombre y
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una mujer se recude
a un simple
intercambio.

TC 00:02:18.360 -
00:02:21.220
SD (132.8)

=Lo primero que tienes
que hacer es
establecer contacto
visual con tu victima
((Sefiala con la mano))

En este caso la idea
de victima encierra
la idea de que la
mujer es mirada como
una presa que hay
que capturar. Por 1lo
que existe una
relacién de
semejanza en la
implicatura.

(EL)

TC 00:04:34.020 -
00:04:38.490

SD (25.9)

[Hola] °Te vi desde la
otra esquina y no pude
dejar de observarte,
entonces me dije: por
qué no° ((voz ronca y
gestos))

En la representacidn
que se hace de la
figura masculina
como galédn genera el
estereotipo del
hombre conquistador.
Para esto se utiliza
una voz méas profunda
y se realizan gestos
que acompafian la
idea.

(EL)

TC 00:05:04.390 -
00:05:04.940

SD (1.39)

= °Hola’ ((entonacién
suave y modulacidn
exagerada) )

En este caso se
realiza una
representacién de la
mujer, es realizada
por un hombre y por
lo tanto, se
exageran los rasgos
y se realiza una
modulacidébn suave.
Esto genera un
estereotipo acerca
de las
caracteristicas y
comportamiento de la

mujer. Mujer suave O
sumisa.

S | -"5ol-° ((entonaciA®n | Idem

(EL) suave y modulaciA3n

TC 00:05:06.335 - exagerada) )

00:05:06.815

SD (1.57)

ESTEREOTIPO EL = °Aqui Idem

TC 00:05:08.385 - pasandola® ( (entonacidn

00:05:09.405 suave, modulacipon

SD (1.4) exagerada e

indiferencia))

[co] °Na-ta-[Como]sha

Ante la pregunta de
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EL

TC 00:05:10.805 -
00:05:11.475

SD (1.28)

? ° ((entonacidén
suave,
exagerada))

modulacidn

;Cémo te llamas? Se
genera el
estereotipo
nuevamente de la
mujer suave e
inocente al decir
entrecortado el
nombre y acompafiarlo
con imitaciones de
gestos sensuales
sutiles.

(EL)

TC 00:05:12.755 -
00:05:13.695

SD (1.20)

=°Na- ta - sha °

((entonacién suave y

modulacilA®n exagerada
apoyada por un
movimiento de cabeza

Idem

Al repetir se fija
aun mas el
estereotipo en la
conducta femenina.

TC 00:05:14.960 -
00:05:15.810
SD (2.15)

o ’
= "S1 ?,

ipor qué?”®
((entonacidén suave y

,modualciA3n
exagerada))

Idem.

(EL)

TC 00:05:17.960 -
00:05:18.490

SD (2.39)

= (mmm)

ccémo qué?
((entonacidédn suave y

modulacidén exagerada))

Ante una invitacidn
masculina la mujer
responde con
inocencia, por 1lo
que la
representacién se
vuelve exagera y
demuestra un
estereotipo de la
mujer inocente.

TC 00:05:20.880 -
00:05:24.660
SD (64.99)

= °no seas grosero,

vete de aqui, ((gesto
con la cabeza)) pero
patan, vulgar, soez

((entonacidén suave vy

modulacidén exagerada))

En este caso se
cambia el
estereotipo femenino
Yy Se presenta como
una mujer exagerada
que ante la méas
minima circunstancia
exagera.

EL
TC 00:06:29.655 -
00:06:30.995
SD (134.07)

= Sean seguros de si
mismos y ataquen

((énfasis con las

manos) )

Nuevamente la
implicacidén esté
dirigida a los
hombres y al
comportamiento que
deben tener en
relacidén con las
mujeres, se asemeja
a un campo de
batalla o de caceria
en donde las
estrategias cuentan.
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= Te comportas de una
manera que la gente ve
y dice: es fuerte
((énfasis con las
manos) ), habla recio
((énfasis con las
manos)) OLE

En este caso se
presenta un
estereotipo
masculino
relacionado
fuerza vy la
galanteria, puesto
se menciona que el
hombre habla recio y
por eso es
considerado macho vy
por ser fuerte.
Ademés, al final
destaca el OLE como
expresidén que
realizan los
toreros.

con la

EL
TC 00:08:45.070 -
00:08:48.330
SD (33.22)

(EL)
TC 00:09:21.550 -

00:09:24.040
SD (9.98)

= los detalles que
tiene que cuidar la
mujer con la que
salgan son estos:

Se refiere a
detalles fisico que
la mujer
necesariamente debe
considerar, ademas
realiza una
generalizacidén al
utilizar el léxico
MUJER

=La mujer que huele
rico es padrisimo

Se realiza un
estereotipo de la
mujer a nivel
fisico. Esto quiere
decir que la mujer
tiene que verse bien
O estar siempre
presentable. En este
sentido la mujer
seria un objeto.

(EL)
TC 00:09:34.020 -
00:09:35.600
SD (65.55)
(EL)
TC 00:10:41.155 -

00:10:45.605

= Este consejo te lo
doy de hombre a
hombre. si tG invitas
a una chava a salir,
ella esperaria que le
pagaras la

cuenta ((énfasis con la
mirada))

Se presenta la idea
de que la mujer
siempre estéa
esperando que se
pague por ella. En
primer lugar se hace
una generalizacidn vy
a la vez la idea de
esperar esta
vinculada con lo que
ella supone que va a
pasar.

Ella esperaria que le
pagaras la cuenta

Se desprende de la
implicatura, pero
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TC 00:10:41.155
00:10:45.605

corresponde a la
idea de que la mujer
espera que la
inviten. Es decir,
el estereotipo de la
mujer mantenida por
una figura
masculina.
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Video 2: Me cortd mi novio #elamor?2

file:///C:/Users/Administrator/Desktop/Seminario de
graduaciA3®n/AnA;lisis/YUYA/Me corto mi novios #El amor 2

(YUYA) /AnA;lisis (video 2 Yuya)

lunes 20 de junio de 2016 11:58 PM

el amor 2.eaf

Tipo

Linea

Comentario

TC 00:00:42.410 -
00:00:46.590
SD (5.18)

Diez cosas gue no
tenemos que hacer
en una relacidn
para que no fracase

Esta idea de deber
en lo que hombres y
mujeres deben hacer
en la relacidén de
parejas estéd dada
por la intencidn
del “no tenemos”
sirve a modo de
introduccidén de la
temdtica y de las
caracterizaciones
que se haréan a lo
largo del
videoblog.

TC 00:00:51.775 -
00:00:55.485
SD (24.1)

QUE NO TIENEN QUE
HACER, QUE NO
TIENEN QUE HACER
GUAPURAS ( (ENFASIS
CON EL GESTO DE
CABEZA))

Estos enunciados
tienen la misma
finalidad, pero se
enfatizan, ya que
se repiten y se
dicen en un tono de
voz mas alto. Esto
demuestra que lo
que viene a
continuacidén es
realmente
importante.

CONTEXTO (EL)

TC 00:01:19.590 -
00:01:29.000

SD (0.04)

aqui hay que hacer
un paréntesis,
porgue obviamente
si son tus amigos
de toda la vida o
amigos que vya
conocias desde
antes [nice] esté;
sUper padre que
sigas saliendo con
ellos porque
siempre van a estar
ahi no ?,

(EL)
TC 00:01:29.040 -
00:01:31.600

Imaginate, que a tu
novia le llegue...
Hola cémo estés
quiero ser tu amigo

Por medio de la
representacién se
estereotipa la
figura masculina de
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SD (0.03)

(EL)

00:01:34.275
SD (71.38)

((acento espariol))
((representacidn
extendiendo la
mano) )

galan,
complementandola
con el acento
espanol, por lo que
también se realiza
un estereotipo
étnico.

TC 00:01:31.635 -

quiero salir
contingo ((ahhh))
((representacidn
hombre)), °pero
tengo novio® ((voz
aguda) )
((representacidn
femenina))

Nuevamente se
realiza un
estereotipo
masculino del
hombre conquistador
y a la vez, se
realiza un
estereotipo de la
mujer débil, a
través de la
representacién de
una voz aguda.

CONTEXTO (ELLA)

00:02:47.195
SD (0.07)

TC 00:02:45.655 -

los detalles no
significa comprar
cosas ,

CONTEXTO (EL)

00:02:51.920
SD (6.63)

00:03:02.010
SD (5.63)

TC 00:02:47.270 -

Son detallitos, una

rosa la mejor [una
florecita] una
cartita, un
dulcecito ,

TC 00:02:58.550 -

Las mujeres nos
volvemos locas
((énfasis con la

Esta asercidn
plantea que las
mujeres aman los

00:03:09.835
SD (30.01)

TC 00:03:07.645 -

mano)) y supongo detalles. Ademéas,
que los hombres el hecho de
también_por lo utilizar la
detalles generalizacidn
implica que todas
las mujeres actuan
de la misma forma.
Error 4 ((imagen)) Esta idea depende

que se dejen de
arreglar bonito
para uno,

necesariamente del
contexto, puesto
que esta
mencionando que la
mujer debe
arreglarse para el
hombre. En este
sentido se
desprende la idea
de que la mujer es
mas una imagen
fisica.
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TC 00:03:39.850
00:03:42.410
SD (101.74)

Siempre
arregladitos
depende dbénde vayan
a ir

Esta implicatura
encierra la idea de
absoluto ante 1lo
anteriormente
mencionado sobre la
mujer. En este
sentido, la idea de
arreglarse
(fisicamente) para
el otro, no es algo
que deba realizarse
a veces, sino que
en toda
circunstancia, como
condicidén para
salvaguardar las
relaciones entre
hombres y mujeres.

CONTEXTO (EL)

TC 00:05:24.150
00:05:27.320

SD (3.01)

TC 00:05:30.330
00:05:34.590
SD (0.82)

error 8 ((imagen))
que te chequen el
celular, yo digo
que te chequen el
celular no esta;
padre ((énfasis con
la mano))

Si se puede
chequear, pero de
una forma digamos
que sigilosa, pero
no QUIEN TE MARCA,
QUIERO VER
((imitacidén hombre
enojado))

En este sentido se
genera una
contradiccidén entre
lo que dice
anteriormente y lo
que plantea como
una accidén que se
puede realizar.
Ahora bien, 1lo
importante en esta
implicar la forma
en que las mujeres
se comportan.
Pueden chequear de
manera sigilosa.

TC 00:05:35.410
00:05:39.750
SD (0.09)

Vamos a hacer una
demostracién cual
es la forma
adecuada para darle
una miradita al
celular ,

CONTEXTO (ELLA)
TC 00:05:39.840
00:05:44.710

SD (4.23)

Suena el celular
del individuo, o
sea tu pareja
[ring, ring]
((fichis oculta)) O
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SEA NOOOO, NUNCA
OCULTEN ( (sefialando
la accidn ))

TC 00:05:48.940 -
00:05:57.220
SD (5.37)

todo lo que tienes
que hacer es estar
viendo algo y te
acercas ((se acerca
para ver el
teléfono con un
mano en su
mejilla)). Sin
hacerte 1la
disimulada puedes
ver porque es tu
novio ,

(ELLA)

TC 00:09:02.310 -
00:09:05.280

SD (29.82)

Error 11 ((imagen))
No pierdan la
cabelle... ((ahhh)))
no pierdan la
caballerosidad,

En este fragmento
le sugiere a los
hombres no perder
la caballerosidad.
En este sentido,
una parte del
comportamiento
estereotipado de
los hombres es ser
caballero. Esto se
profundiza después.

TC 00:09:35.100 -
00:09:44.970
SD (11.48)

A mi me chocaban
las personas

HIPER( (énfasis con
la mano))
caballerosas que no
dejaban que la
mujer hiciera nada,
pero después de un
tiempo te das
cuenta que es el
detalle, la forma

En esta implicatura
esta la
caracteristica de
lo que significa
ser caballero.
“dejar que la mujer
no haga nada” es
decir “hacer todo
por ella”

ESTEREOTIPOS (EL)
TC 00:09:56.450 -
00:09:57.650

SD (65.18)

Abrir la
puerta [pésale
mi...] ,

Finalmente, se
muestra que la
caballerosidad esté
en el cliché de
abrir la puerta a
las personas y
practicamente en
eso.

(ELLA)

TC 00:11:02.835 -
00:11:13.215

SD (290.66)

si a él1 le gusta el
futbol y disfruta
que el este feliz.
si a ella le gusta
ir al cine y ver
pelis ridiculas de

En este caso se
presenta un
estereotipo de la
mujer acerca de lo
que ellas
prefieren. Al decir
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nifita, acompéanala
((énfasis con la
mano y el tono de
voz)) y coman
muchas palomitas,
la cosa es como
disfrutar lo que
les gusta a los dos

que las mujeres ven
pelis ridiculas de
nifiita se genera el
estereotipo de la
mujer sensible e
infantil.

TC 00:16:03.880
00:16:06.210
SD (0.03)

te desaparescas de
tu pareja,

((gesto de
abrazo)),
Impli. CONVER (EL) error ((imagen)) no En este caso 1la

idea de
desaparecerse se
entiende en el
contexto de no
dejar a la pareja.
Lo que se estéa
queriendo decir es
que no se descuide
en cuanto a estar
presente en todo
tiempo

Impli. CONVER (EL)
TC 00:16:06.240
00:16:10.010

por ejemplo en el
whatsapp yo tengo
una teoria de que
no hay que
desaparecerse por
mas de una hora

Se complementa con
la teoria que se
tiene acerca de no
estar lejos ni
siquiera en las
redes sociales.
Parece que el
desaparecerse
incluye un peligro
o algo mas completo
que simplemente
marcar la
presencia. En este
sentido, deja
abierto a multiples
interpretaciones de
esta necesidad de
cercania.

TC 00:16:10.020
00:16:13.610
SD (0.09)

aunque sea un
corazoncito, una
carita o lo que
sea, pero siempre
ahi bien presente,

Ademas, se afiade la
idea de que en todo
tiempo se necesita
estar presente en
la relacidén entre
hombre y mujer.
Esto definiria a
ambos géneros como
necesariamente
interdependientes.

Impli. CONVER (EL)

el whatsapp te dice

Por uGltimo, se
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TC 00:16:13.700
00:16:22.030

la hora a la que se
conecto por ultima
vez. mi teorAia es,
ahora en el mundo
de la tecnologia,
damos chance para
gue se desaparezca
una hora, pero dar
sefial de vida

justifica todo 1lo
anteriormente dicho
por medio de lo que
sucede hoy y por el
uso de la
tecnologia. En este
sentido se
responsabiliza a un
tercero de lo que
sucede en la
relacidén entre los
géneros.
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Video 3: Estoy enferma de celos

file:///C:/Users/Administrator/Desktop/Seminario de
graduaciA3n/AnA;lisis/YUYA/Estoy enferma de celos #elamor

(YUYA) /anA;jlisis

(video 3)

(YUYA)

lunes 20 de junio de 2016 11:10 PM

(Estoy enferma de celos) .eaf

Tipo

Linea

Comentario

CONTEXTO (ELLA)
TC 00:06:23.120
00:06:27.700

TC 00:06:23.120
00:06:27.700
SD (193.81)

contexto: E1 hombre
abrazando a otra
chica

yo lo senti como
media hora, el dice
que fueron minutos.
ya saben cémo somos
las mujeres

En este caso 1la
expresién “ya saben
cédmo somos las
mujeres” implica una
indireccidén que en
el contexto de la
expresién alude a lo
exageradas que son
las mujeres. Ademas,
se realiza una
generalizacidén al
mencionar el
genérico “mujeres”.
Se incumplen las
maximas de cantidad
y de modo, puesto
que la asercidn no
es realmente
verdadera y por la
forma indirecta en
que se enuncia.

TC 00:09:41.510
00:09:48.460
SD (22.18)

TC 00:10:10.640
00:10:18.580

((imitacidén)) Hola
me llamo carlangas
((le toma la mano))
[ayyy] déjame besar,
soy espafiol ((voz
ronca y con acento
espafiol) ),

A través de la
representacién del
hombre conquistador
se genera el
estereotipo del
hombre galédn, ademéas
se complementa este
estereotipo
masculino con uno de
tipo étnico, ya que
se utiliza la figura
del espafiol como
hombre seductor.

)

las mujeres tenemos
un instinto barbaro,
para saber si esa
mujer que le esté;
hablando a mi hombre
qguiere algo o

Con el término
“tenemos” se hace
una generalizacidn
de las mujeres. En
este caso la
implicatura puede
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simplemente es
amistad,

entenderse fuera del
contexto, pese a que
realiza una
generalizacidén al
igual que la
implicatura
conversacional del
inicio. Esta
generalizacidn
incluye la
caracteristica de
que las mujeres son
capaces de detectar
las infidelidades.
Es decir, que todas
son perspicaces
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Video 4: Cositas de novios

file:///C:/Users/Administrator/Desktop/Seminario de
graduaciA3n/AnA;lisis/YUYA/cositas de novios

video 4

(cositas de novios) .eaf

lunes 20 de junio de 2016 02:25 AM

(YUYA) /anA;lisis

Tipo

TC

00:10:39.990

00:10:47.670

SD

TC

(5.73)

Linea

Comentario

(ELLA) muchas veces
estamos conociendo a
alguien y queremos
dar como la mejor
impresién. Te bafias,
te perfumas, mememe

En este caso se da
el estereotipo en el
consejo que da a las
chicas de que sean
preocupadas de la
apariencia, por lo
que se reproduce el
estereotipo de la
mujer bella

00:10:53.400

00:10:58.870

SD

TC

(122.35)

(EL)Yo lo que
recomiendo es que
ustedes siempre
anden bien pulcros
[por ustedes] por
ustedes y también
por tu pareja

La idea del siempre
implica que debe ser
algo que
necesariamente tiene
que ocurrir. Este
enunciado es emitido
por un hombre como
consejo para los
hombres.

00:13:01.220

00:13:03.450

(ELLA) no se
descuiden (referido
a la fisico)

Consejo de que 1los
hombres no deben
descuidarse. Esto se
unifica con el
enunciado anterior
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8.1.2 Videoblogs Germéan

Video 1: El dia de San Valentin

file:///C:/Users/Administrator/Desktop/Seminario de
graduaciA®n/Anédlisis/Video 2 El dia de San Valentin

(HolaSoyGerman) /Andlisis

Valentin.eaf

(video 1 German)

sadbado 11 de junio de 2016 12:58 PM

El dia de San

Tipo

Linea

Comentario

TC 00:00:52.790 -
00:00:54.160

=Mi amor, ¢qué me
vas a regalar para
san Valentin? ((voz
suave)) ((gestos
suaves) )
((caracterizacidn))

En este caso el
contexto de la
conversacidén permite
la implicatura, la
que corresponde a
una de tipo
particular, puesto
que depende de ese
contexto de uso.
Implica que las
mujeres estan
esperando objetos
para este dia.

TC 00:00:52.790 -
00:00:54.160 SD

=Mi amor, ¢(qué me
vas a regalar para

A la vez, se genera
un estereotipo del

TC 00:00:54.580 -
00:00:57.320
SD (2.31)

(0.42) san Valentin? ((voz comportamiento de la
suave)) ((gestos mujer.
suaves))
((caracterizacidn))
=Llevamos tres dias Se completa la
pololeando ((mirada implicatura
escéptica)) (.) (.) conversacional

particularizada del
par adyacente
anterior, ya que el
hombre responde a la
pregunta siendo poco
cooperativo,
incumpliendo la
méaxima de calidad y
relevancia. Detrés
de esta respuesta lo
que se quiere decir
es una negacioén.

TC 00:00:59.630 -
00:01:01.740
SD (0.35)

= :Qué me vas a
regalar para San
Valentin? ((mirada y
cabeza inclinada))
((Voz suave))
((Manos en la cara

La representacién de
la mujer es
realizada por un
hombre y exagera los
rasgos y movimientos
(MUJER SUAVE)
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simulando ternura))

TC 00:01:02.090
00:01:06.450
SD (0.14)

NUNCA, NUNCA, NUNCA
((énfasis con la
mano)) empieces una
relacidén dias e
incluso semanas
antes de San
Valentin

Relacionada con la
implicatura
siguiente. Acerca
del riesgo, debido
al comportamiento de
las mujeres, de
empezar una relacidn
antes de San
Valentin.

TC 00:01:06.598
00:01:10.938

Aunque clla te diga,
nee lo material no

importa, con su
mirada te esta
diciendo

Implica que a pesar
de que se diga algo
en verdad se dice
otra cosa

PRESUP.

TC 00:01:06.598
00:01:10.938

SD (0.07)

Aunque ella te diga,
nee lo material no

importa, con su
mirada te estéa
diciendo

“Estéd diciendo”:
Presupuesto de que
la mirada de las
mujeres siempre
dice. Esta
significacidén se
complementa con la
implicatura
convencional, de que
aunque ella diga,
porque estaria
significando que
nunca dicen lo que
realmente quieren
decir

TC 00:01:11.010
00:01:14.600

TC 00:01:11.090
00:01:14.580

Si no me compras
algo te voy a
engafiar con el
primer tipo que

me compre un chicle
en la esquina

Esta amenaza esta
destacando el hecho
de que una mujer es
interesada y que si
no consigue lo que
quiere lo cambia

Si no me compras
algo te voy a
engafiar con el

En este caso el
estereotipo estad en
la idea de que las

SD (2.39) primer tipo que se mujeres son
me cruce en la interesadas. (Mujer
esquina (mujeres materialista) se
materialistas) complementa con la
implicatura.
(Contexto) No existe un objeto

material que pueda
demostrar lo que yo
siento por ti, asi
que decidi hacerte
un regalo mucho més
especial
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TC 00:01:22.660 -
00:01:23.360
SD (10.32)

TC 00:01:33.680 -
00:01:39.480

i1 YAAAA!'!!!D ((voz Al realizar la

suave y aplaudiendo representacioén

infantilmente)) femenina a través de
la voz y los gestos
se hace un
estereotipo femenino
de la mujer
infantilizada vy
extremadamente
exagerada.

A VER, ’pérate, Implicatura dada por

‘pérate ((énfasis el contexto, puesto

con la mano)) Déjame | que es una respuesta

ver si entendi...
;esto quiere decir
que no hay rosas, ni
chocolates ni auto
nuevo?

ante un canciédn,
pero con los gestos
estd demostrando que
no le interesan y
que esperaba otras
cosas materiales. Al
preguntar lo que se
quiere decir en
realidad es gque no
estd satisfecha y no
esperaba esto y se
solapa en una

TC 00:01:33.680 -
00:01:39.480
SD (0.04)

pregunta.
A VER, ’pérate, Nuevamente al hablar
‘pérate ((énfasis de objetos

con la mano)) Déjame
ver si entendi...
cesto quiere decir
que no hay rosas, ni
chocolates ni auto
nuevo?

materiales, la
representacién que
se hace de la mujer
es como si fuese
interesada por 1lo
material.

(par adyacente de la
conversacidn)
(contexto)

TC 00:01:39.524 -
00:01:41.934

SD (0.04)

(HOMBRE) pero esas
son cosas materiales
((explicando con la
mano)) yo pensé
demostrarte mi
carifio de una forma
[méas]

TC 00:01:41.982 -
00:01:46.202

.[pufff] ((se pone
de pie molesta))
Sabia que tenia que
quedarme con el
ingeniero no con el
misico muerto de
hambre

Esta respuesta a la
accién masculina
(cancidén) implica
que las mujeres
escogen al que mejor
les conviene. Apela
al estereotipo de
profesidén que existe
en el imaginario
colectivo acerca de
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que hay carreras
mejores que otras.

TC 00:02:30.737 -
00:02:32.777
SD (4.22)

NO LA DEJES VER
PELICULAS ((énfasis
con las manos y se
acerca a la céamara))

La implicatura en
este caso estd dada
por la exageracidn
con la que se
realiza la accién.
Aludiendo al peligro
que significa que
las mujeres vean
peliculas

TC 00:02:37.000 -
00:02:39.080
SD (7.82)

NO LA DEJES VER
PELICULAS QUE
INCLUYAN ROMANCE
((énfasis con las
manos) )

Idem

Especifica el tipo
de peliculas. La
significacién de
estas implicaturas
se completa con los
siguientes
enunciados.

TC 00:02:46.905 -
00:02:49.205

Oh qué roméntico yo
también quiero ir a
Paris algtn dia
((voz suave, gestos
de admiracidén con
las manos juntas))

En este caso se
produce un acto de
habla indirecto,
puesto que se
realiza un acto de
habla expresivo
sobre una situaciédn,
cuando en realidad
se busca conseguir
que el otro haga
algo.

TC 00:02:46.905 -
00:02:49.205
SD (0.04)

Oh qué roméntico yo
también quiero ir a
Paris algtn dia
((voz suave, gestos
de admiracidén con
las manos juntas))

Nuevamente el
estereotipo conlleva
a entender a la
mujer como
exageradamente suave
(mujer suave)

(Par adyacente
implicatura anterior)
TC 00:02:49.250 -
00:02:51.530

SD (7.43)

:Oye a débnde me vai’
a llevar a comer en
San Valentin?
((imitando voz suave
femenina))

Se completa el
significado de 1la
implicatura
anterior, reforzando
la idea de que al
expresar algo lo que
se hace es una
peticidén. Ademas, la
pregunta implica que
da por hecho que
iban a salir a comer
a algun lugar, por
lo que no deja lugar
a la duda (podria
haber preguntado
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¢Saldremos a comer
para San Valentin?)

TC 00:02:58.960
00:03:03.050
SD (0.05)

Otro problema de ver
peliculas de este
tipo en San Valentin
y de hecho no solo
en San Valentin es
que te pueden
comparar

Esta idea esté
implicando desde el
término “otro
problema” que ver
peliculas con las
mujeres conlleva
necesariamente un
conflicto. Y este
conflicto significa
una comparacidn

TC 00:03:05.530
00:03:08.610
SD (0.11)

TC 00:03:08.720
00:03:16.040
SD (3.39)

y obviamente en esta
comparacidn tu
siempre saldras
perdiendo,

Ta (referido a un
hombre)

Las comparaciones
hacen que los
hombres sean
inferiorizados. La
implicatura radica
en la idea de
obviedad que estéd en
el enunciado.

imaginala a ella,
mirando al actor
principal de la
pelicula >un tipo de

dos metros,
carismatico,
inteligente,
musculoso y
posiblemente
millonario<
((énfasis con las
manos al momento de
enumerar) )

Estereotipo
masculino referido a
la apariencia fisica
masculina. (hombre
macho)

TC 00:03:19.430
00:03:22.110

TC 00:03:19.430
00:03:22.110
SD (4.06)

TC 00:03:26.170
00:03:26.180

Ay é1 es tan lindo y
caballeroso ((voz
suave y gesto
exagerado de
feminidad)),

Con esta expresiodn
la mujer genera una
comparacidédn
indirecta, puesto
que se genera un
acto de habla
indirecto de
caracter expresivo.

Ay él1 es tan lindo y
caballeroso ((voz
suave y gesto

Estereotipo del
hombre caballeroso
que esperan las

exagerado de mujeres
feminidad))
Representacidn de Estereotipo

hombre comiendo
grotescamente

masculino del hombre
rudo que se comporta
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SD (18.0)

TC 00:03:44.180
00:03:48.350
SD (0.13)

TC 00:03:48.480
00:03:56.670

de manera grotesca

Hola mijitos, mi
nombre es Marta
((saluda con la
mano)) ((tono de voz
de abuelita y
caracterizado)) o
mejor conocida como
Doctora Corazdn

Estereotipo de 1la
abuelita sabia,
sobre todo por la
caracterizacioén

hoy vamos a
responder llamados
de pobres personas
aproblemadas y yo
con mi vasta
experiencia los
ayudar ((tono de voz
de abuelita,
caracterizacién y
gestos))

IDEM

Abuelita sabia que
tiene experiencia y
puede aconsejar
sobre temas
romanticos.
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Video 2: Hombres (macho que se respeta)

file:///C:/Users/Administrator/Desktop/Seminario de
graduaciA3®n/Anédlisis/Video 2 El dia de San Valentin

(HolaSoyGerman) /Andlisis

(video 2 German)

martes 14 de junio de 2016 12:26 AM

Hombres.eaf

Tipo

Linea

Comentario

PRESUP.

TC 00:00:43.280
00:00:46.100

SD (0.05)

La debilidad de
nosotros los
hombres siempre han
sido las mujeres

“Siempre han sido”:
estd presuponiendo que
las mujeres son la
debilidad de los
hombres, esta idea en
el presente continuo
se intensifica gracias
al adverbio de tiempo
“siempre”.

En este sentido, esto
lleva a fijar la idea
absoluta de que las
mujeres son la uUnica
debilidad de los
hombres.

TC 00:00:46.150
00:00:48.030
SD (0.05)

Y algunas personas
se aprovechan de
esto

Esta implicatura esta
dada por el contexto y
se refiere
directamente a las
mujeres. En cierta
forma la eleccidén de
usar algunas personas
funciona como un
solapamiento para
culparlas
directamente, asi como
también para generar
una exclusidén y no
encerrar a todas en la
misma idea.

TC 00:00:48.085
00:00:51.055

TC 00:00:48.090
00:00:51.060
SD (0.1)

Y siempre hay
hombres gue caen en
especial los de
cuarenta ((gesto
con la mano))
cuarenta y cinco.

Esta implicatura se
complementa con las
anterior y da a
entender que los
hombres no pueden
excluirse de esta
dindmica de conquista.

Y siempre hay
hombres que caen en
especial los de
cuarenta ((gesto
con la mano))

Estereotipo masculino
referido a los hombres
adultos que le gustan
mucho las mujeres,
sobre todo jbdvenes
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cuarenta y cinco.

(Viejo Verde)

TC 00:00:51.165 -
00:00:58.075
SD (0.07)

=Hola guapo ((gesto
de saludo con la
mano)) [hola] :Te
gustaria
suscribirte a un
afio de televisidn
por cable,
guapetén?

( (Movimientos
suaves)) [No
gracias ya tengo]

Estereotipo femenino
de la mujer fatal, va
que es caracterizada
de manera exagerada y
el trato con el hombre
es insistente,
apelando al cuerpo.

TC 00:00:58.150 -
00:01:03.050
SD (0.09)

cEnserio? ((Tono
lastimero)) es que
este es mucho

ME:: JOR:. ((Se
toca los senos))
((voz méas

lenta)) ((gemido))

Idem

l

TC 00:01:03.140 -

00:01:05.710
00:01:05.790 -

00:01:06.730

SD (0.08) (0.06)

[mmm] (MUJER)=Guapo
di que si-

(HOMBRE) =Con una
condicioén

La mujer seductora
(mujer fatal) y el
hombre que cae
facilmente.

TC 00:01:06.795 -
00:01:08.235
SD (0.11)

=Dime ((Se lame los
labios y achica 1la
mirada))

La mujer seductora
(mujer fatal)

TC 00:01:08.345 -
00:01:09.995
SD (0.18)

= si después me
aceptas una
invitacidén a comer

El hombre conquistador
y galan

TC 00:01:10.175 -
00:01:12.355
SD (0.51)

=Pillin ((gesto de
pellizcar)) primero
firma y luego te
respondo

La mujer seductora
(mujer fatal)

TC 00:01:16.120 -
00:01:17.830
SD (0.03)

[Okey] (Hombre)
centonces vas a
salir conmigo?
(Mujer) [no]
SIGUIENTE

Mujer seductora
(mujer fatal)

TC 00:01:20.690 -
00:01:23.040
SD (0.03)

Los hombres en
comparacién con las
mujeres somos
bastante simples

Esta idea estéa
implicando que las
mujeres son complejas.
La implicatura radica
en la comparacién que
hace entre ambos
géneros.

O mejor dicho,

Asimismo se estéa
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TC 00:01:23.070 -
00:01:24.560
SD (0.03)

somos mas directos
((Gesto de
direccidébn con la
mano) )

implicando que las
mujeres son
indirectas. En este
sentido, 1la
implicatura radica en
la oposicidén al
caracterizar al género
femenino.

Explicacién de la
implicatura

TC 00:01:24.590 -
00:01:29.930

SD (0.08)

Por ejemplo, cuando
una mujer dice si
en realidad quiere
decir no y cuando
dice no en realidad
quiere decir
si((movimiento de
manos de un lado
para otro))

Explicacién de la
implicatura anterior.
TC 00:01:30.010 -
00:01:32.290

SD (0.52)

en cambio, cuando
un hombre dice No,
en realidad quiere
decir No

Ejemplificacidén de 1la
implicatura
conversacional

TC 00:01:32.810 -
00:01:36.520

SD (0.16)

Cuando una mujer
dice tengo hambre
hay que buscarle el
trasfondo al asunto
Por hambre ((gesto
de comillas))
quizés se refiere a
las ganas de estar
contigo Y por tengo
((Gesto de
comillas)) quizas
se refiera a No
tengo ((gesto de
comillas))

TC 00:01:42.250 -
00:01:52.420
SD (0.05)

En resumen, cuando
ellas te dicen
tengo hambre
((gesto de
comillas)) lo que
en realidad te esté
intentando decir es
que estd aburrida
de ti, que se
encontré a otro,
que se va a quedar
con tu casa, que te
pego el sida y que
tu mama nunca le

Esta explicacidn
acerca de lo que
harian las mujeres
implica que ellas
cambian a los hombres
por cualguier motivo.
En este sentido la
implicacidén esta en 1lo
absoluto que plantea
acerca de lo que hacen
las mujeres con los
hombres.
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cayé bien ((gesto

de enumeracidn))

TC 00:02:14.090 -
00:02:17.160
SD (27.37)

Estas son las ocho
cosas que no
((Enfasis con la
mano)) se le deben
decir a un hombre

“Se deben”: idea de
que el hombre
necesariamente debe
realizar acciones
relacionadas con
fuerza o valor, para
validar la figura
masculina

TC 00:02:44.530 -
00:02:46.990
SD (0.07)

Amor, tu pieza
Siempre esta
desordenada la voy
a ordenar

Mujer relacionada al
ambito de limpieza

TC 00:02:47.065 -
00:02:47.615
SD (1.52)

((la golpea) )MI
PIEZA, MI DESORDEN

El hombre golpeador
(reproduccidén de
estereotipo Machista)

Contexto del estereotipo
TC 00:02:49.140 -
00:02:53.220

SD (0.04)

Ay, amor parece que
comi demasiado, voy
a ir al bafio y me
voy a echar la
media cag...

Contexto del estereotipo
TC 00:02:53.265 -
00:02:53.885

SD (0.62)

[EHHYY] ((gesto de
detencidédn con la
mano) )

TC 00:02:54.510 -
00:02:58.040
SD (25.22)

Las mujeres para lo
inico que usan el
bafio es para
maquillarse o
peinarse

Se estereotipa el
comportamiento de las
mujeres. Da a entender
que los hombres tienen
un concepto
relacionado a la
belleza en las
mujeres.

TC 00:03:23.260 -
00:03:27. 290
SD (8.7)

Uno como hombre
tiene ciertas
reglas que debe
respetar y si no
las sabes es porque
aun eres un nifio

La idea de deber estéa
implicando que
necesariamente el
hombre debe cumplir
con estas labores

TC 00:03:35.990 -
00:03:39.540
SD (3.38)

¢COMO SER UN
VERDADERO MACHO?
((gesto demostrando
fuerza)) Cansado de
ser un marica

( (hombre llorando
en la pared))

[STII] ((voz
suave) )

Estereotipo masculino
referido a fuerza
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TC 00:03:42.920 -
00:03:45.61000:03:45.610
SD (0.05)

Para ser un
verdadero macho
debes seguir

ciertos ejemplos

Nuevamente la idea de
deber implica que
existen reglas que el
hombre necesariamente
tiene que hacer.

TC 00:03:46.630 -
00:03:46.980
SD (1.11)

[MACHO]
RESPETA

QUE SE

Idem

TC 00:03:48.090 -
00:03:49.980
SD (0.07)

no pregunta por una
direccidédn ((hombre
manejando
relajadamente))

TC 00:03:50.050 -
00:03:52.590
SD (3.8)

Amor, estamos
perdidos déjame
preguntarle a esa

La mujer suave. El
estereotipo radica en
la manera en que es

TC 00:03:56.390 -
00:03:57.910
SD (0.08)

sefiora ((voz caracterizada la
suave) ) mujer.
((caracterizacidn))

Un verdadero macho “nunca”: implica la

nunca pregunta

idea de absoluto en
torno al
comportamiento del
hombre, aportando a la
construccidédn del
estereotipo.

TC 00:03:57.990 -
00:04:00.430
SD (1.3)

Tres horas después:

Estereotipo en torno a

TC 00:04:01.730 -
00:04:02.540
SD (0.08)

TC 00:04:02.620 -
00:04:04.720
SD (0.2)

[no] sé donde estoy | la masculinidad

( (hombre llorando (machismo)

de rodillas)) pero

sigue siendo un

macho ((gesto de

fuerza))

MACHO QUE SE Idem

RESPETA

No baila ((hombre Los hombres no

con los brazos realizan ciertas
cruzados)) bailan acciones, sino que las
para él((mujer mujeres estidn a su
bailando)) MACHO servicio. HOMBRES

INDIFERENTES/ MUJERES
AL SERVICIO DE LOS
HOMBRES

TC 00:04:04.920 -
00:04:06.040
SD (0.08)

MACHO QUE SE
RESPETA

Idem
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TC 00:04:06.120 -
00:04:10.200
SD (0.22)

NO SE AGUANTA UN
PEO : ((sonido))
(mujer) Uiii ((
gesto de asco))
(Hombre) ¢QUEEE
ALGUN PROBLEMA?
((molesto))

En relacidén al
comportamiento
avasallador masculino

TC 00:04:10.420 -
00:04:11.090
SD (5.36)

MACHO QUE SE
RESPETA

Idem

TC 00:04:16.450 -
00:04:20.930
SD (0.68)

NO SE AFEITA CON
AFEITADORAS DE
NINITA, SE ARRANCA
LOS PELOS CON LAS
MANOS ((gesto de
arrancarse las
manos)) ((grito))

Relacidén al
comportamiento
masculino, referido a
fuerza

TC 00:04:21.610 -
00:04:21.630
SD (1.09)

MACHO QUE SE
RESPETA ((GESTO DE
FUERZA) ) +

Idem

TC 00:04:22.720 -
00:04:24.760
SD (0.57)

NO LLORA SOLO MEA
POR LOS 0JOS
((gesto de tocarse
el ojo))

En relacidén al
comportamiento
masculino (masculinidad
excesiva)

TC 00:04:25.330 -
00:04:25.340
SD (1.0)

MACHO QUE SE
RESPETA ((gesto de
fuerza))

Idem

TC 00:04:26.340 -
00:04:28.170
SD (2.49)

NO CANTA AFINADITO
((gesto con la mano
de cantar)) LOS
POLLITOS DICEN PIO
PIO PIO

Relacidén al
comportamiento
masculino (machista)

TC 00:04:30.660 -
00:04:31.770
SD (0.08)

MACHO QUE SE
RESPETA ((gesto de
fuerza))

Idem

TC 00:04:31.850 -
00:04:34.140
SD (0.09)

No deja que
terminen con el

( (haciendo
flexiones de
brazos)) EL TERMINA
PRIMERO

Relacionado con el
comportamiento
masculino (machista)

TC 00:04:34.230 -
00:04:38.180
SD (0.02)

(mujer) sabes, lo
he estado pensando
y esta relacién ya
no da para mas
((voz suave))

( (hombre 1la

Estereotipo en torno a
la violencia fisica
masculina
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golpea))

TC 00:04:40.230 -
00:04:40.990
SD (0.24)

MACHO QUE SE
RESPETA ((gesto de
fuerza))

Idem

TC 00:04:41.230 -
00:04:45.830
SD (0.33)

NO SE SIENTA COMO
SENORITA
((accidn)), SE
DESPARRAMA EN LA
SILLA ((gesto)) Y
SI PUEDE LA USA DE
CABALLITO ((accidn
de subirse a
caballito)) Y SI
PUEDE LA PATEA
((patea la silla))

Referido al
comportamiento
masculino agresivo.
(fosilizacidn de la
expresidébn como
Sefiorita)

TC 00:04:46.160 -
00:04:47.490
SD (0.24)

MACHO, MACHO QUE SE
RESPETA ((gesto de
fuerza))

Idem

TC 00:04:47.730 -
00:04:52.160
SD (0.05)

NO LLORA AL
GOLPEARSE EL DEDO
CHICO DEL PIE
((golpe y gesto de
dolor)), SE PEGA EN
EL OTRO PARA
EQUILIBRAR ( (gesto
con las manos))

Referido al
comportamiento
masculino (fuerza)

TC 00:04:52.840 -
00:04:56.690
SD (2.83)

SI SIGUES CADA UNO
DE ESTOS
MACHOEJEMPLOS SERAS
UN VERDADERO MACHO
((acaricia un
peluche, pero lo
lanza))

“Si sigues”- “seras”:
Esto quiere decir que
existen reglas que el
hombre debe seguir. En
este sentido
necesariamente se
deben cumplir.

TC 00:04:59.520 -
00:05:01.350

MACHO QUE SE
RESPETA, MACHO
((gesto de fuerza))

Idem
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Video 3: Mujeres

file:///C:/Users/Administrator/Desktop/Seminario de
graduaciA3n/AnA;lisis/Video 2 E1 dAa de San Valentin

(HolaSoyGerman) /AnA;lisis
viernes 17 de junio de

(video 3 German)
2016 07:43 PM

Mujeres.eaf

Tipo

Linea

Comentario

TC 00:00:32.430
00:00:35.710
SD (0.39)

no es secreto para
nadie que muchas
veces las mujeres
para los hombres son
un misterio

La expresidén no es un
secreto denota que es
un hecho innegable
que las mujeres son
dificiles de
comprender.

TC 00:00:36.105
00:00:39.165
SD (7.75)

y lo peor de todo es
que cada mujer es un
mundo diferente

Connotacidén negativa
de que las mujeres
son distintas.

TC 00:00:46.920
00:00:51.180
SD (0.24)

todos sabemos que
hacer feliz a un
hombre es muy facil,
solo se necesita
cumplir estos tres
pasos ((gestos con
los dedos indicando
un tres))

La primera expresidn
implica que nadie
estd ajeno a la
realidad de que los
hombres son sencillos
de complacer, esta
idea esté
fundamentada en un
cliché. La segunda
implicatura
convencional se
centra en la
expresién de que solo
se necesita. Esto
quiere decir que se
da por hecho que no
se necesita otra cosa
mas que los tres
pasos mencionados,
limitando asi a lo
que a continuacidén se
define y que serian
solo necesidades
bésicas y
superficiales

TC 00:00:51.420
00:00:56.340

Numero uno, Sexo.
Solo dennos sexo
minimo tres veces a
la semana ((indica
con los dedos)) ¥y
quedamos como puerco

en un chiquero
((gesto levantando

Esta primera regla
demuestra que los
hombres con sexo
quedan felices. En la
expresién “y quedamos
como puerco en un
chiquero” se incumple
la méxima de calidad
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TC

00:00:51.420

00:00:56.340

SD

TC

(0.09)

los pulgares))

y de modo, puesto que
no se es preciso en
el mensaje vy a la
vez, se dice de
manera figurada.

Numero uno, Sexo.
Solo dennos sexo
minimo tres veces a
la semana ((indica
con los dedos)) vy
quedamos Como PUerco
en un chiquero
((gesto levantando
los pulgares))

A su vez, esta
expresién y el hecho
de mencionar esta
regla para complacer
a los hombres,
encierra un
estereotipo
relacionado con el
hombre que solo
necesita sexo,
por tanto es
semejante a los
animales.

Yy que

00:00:56.430

00:01:02.300

TC

00:00:56.430

00:01:02.300

SD

TC

(0.82)

00:01:03.120

00:01:07.540

SD

TC

(0.19)

numero dos, comida
((gesto de comer)) .
guatita llena corazén
contento dicen ((se
toca la barriga)) y
ni siquiera tiene que
ser buena comida, con
unos huevos con fideo
estamos al otro

lao” ((gesto
levantando los
pulgares))

En este caso 1la
implicatura estéa
relacionada a la
expresidén “guatita
llena corazdn
contento” esta es una
forma indirecta de
decir que por el
estomago se
conquista.
saco los
incumplimientos a las
maximas son de
calidad y modo.

En este

numero dos, comida
((gesto de comer)) .
guatita llena corazdn
contento dicen ((se
toca la barriga)) y
ni siquiera tiene que
ser buena comida, con
unos huevos con fideo
estamos al otro

lao” ((gesto
levantando los
pulgares))

Esto se relaciona con
el estereotipo del
hombre béasico, es
decir, que se
conforma con solo
suplir sus
necesidades de
sobrevivencia. Esto
lo asemeja nuevamente
a un animal.

y numero tres ((gesto
con los dedos))
entretencién. y con

esto me refiero a una
pley tres o una exbox

Idem

00:01:07.730

Mujer, si sigues

estos tres pasos

En este caso se apela
directamente a las
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00:01:10.790
SD (170.43)

tienes a cualquier
hombre AQUI ((énfasis
con las manos
apuntando) )

mujeres y que logren
aplicarlo lo
mencionado
anteriormente. La
implicatura estd dada
por el contexto y
principalmente en la
significacién que
tiene el gesto de la
palma de la mano.
Esto siempre se ha
entendido como una
manera para expresar
dominacién. En este
sentido, tener al
hombre AQUI implica
dominar.

naturalizarse

TC 00:04:01.220
00:04:06.970

SD (5.95)

A:: Veces el género
femenino es victima
del machismo. Por
ejemplo, en mi pais
decirle perro a
alguien es sindénimo
de amigo, compadre,
soclio, etc.

OBS: En estas lineas
se defiende la
postura de la mujer,
de no ser
estigmatizada por
ciertas palabras que
supuestamente
pertenecen a un
determinado grupo
social, cuando en
realidad hay un
comportamientos que
se estan volviendo
naturalizados cuando
en realidad no son
normas establecidas y
por tanto, no

deberian

TC 00:04:12.920 - Caso contrario, IDEM
00:04:16.570 decirle perra a una
SD (0.09) amiga probablemente

no tenga el mismo

efecto

(ella) Hola Germéan. IDEM
TC 00:04:16.660 - (él) Hola Perra ¢cdédmo

00:04:20.120

estas? ((mujer
ofendida lo golpea))
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Video 4: Las ventajas de estar soltero

file:///C:/Users/Administrator/Desktop/Seminario de
graduaciA3n/AnA;lisis/HolaSoyGermAin/Las ventajas de estar soltero

(HolaSoyGerman) /anA;lisis

soltero.eaf
lunes 20 de junio de 2016 01:17 AM

(video 4)

las ventajas de estar

Tipo Linea Comentario
CONTEXTO nimero 1, mirar a
TC 00:00:33.110 - guien quieras en la
00:00:34.180 calle
SD (0.34)
Uhh, huedn En este segmento se
TC 00:00:34.520 - ((senalando)) 1la simula un momento en
00:00:36.980 mea’ mina ((ambos que dos hombres
SD (5.25) miran)) miran a una mujer al
trasero. La forma en
la gque miran
corresponde al
estereotipo
masculino del hombre
semejante a un
animal.
CONTEXTO Pero ;cbmo seria si
TC 00:00:42.235 - eso pasara estando
00:00:46.255 en una relacidén?
SD (0.05)
( (hombre mirando)) Nuevamente se repite
((voz suave y el estereotipo
TC 00:00:46.310 - aguda)) le estabai’ masculino del hombre
00:00:49.120 mirando el poto a semejante a un
SD (1.9) esa mina [si yo no animal (basico) y se
he hecho nada] ((voz | afiade el estereotipo
suave y aguda)) ((lo |de la mujer celosa y
golpea)) ;;ESTUPIDO! débil, ya que en la
representacién se la
muestra con voz
aguda y suave.
CONTEXTO numero 2, nadie te
TC 00:00:51.020 - cela
00:00:52.210
SD (7.54)
(él) ((hablando por En este caso se
TC 00:00:59.750 - teléfono)) ya po presenta una
00:01:09.600 Natalia, entonces implicatura en el

nos vemos mafiana. Ya
cuidate. besitos.
chao. ((mirada
asustada)) ((mujer
lo mira enojada))

contexto de encerrar
a todos los hombres
en el mismo grupo.
Estéd directamente
relacionada con la

111




:Con quien estabai’
hablando? yo te
tengo cachao,
Siempre te ha
gustado esa mina.
eri un desgraciao’

igual que todos ((se

va corriendo y
llorando)),

formacién del
estereotipo.

TC 00:00:59.750 -
00:01:09.600
SD (20.0)

(él) ((hablando por
teléfono)) ya po’
Natalia, entonces
nos vemos mafiana. Ya
cuidate. besitos.
chao. ((mirada
asustada)) ((mujer
lo mira enojada))
:Con quien estabai’
hablando? yo te
tengo cachao,
siempre te ha
gustado esa mina.
eri un desgraciao’
igual que todos ((se
va corriendo y
llorando))

Relacionado con la
manera en que se
caracteriza a la
mujer. Al final de
la situacidédn sale
corriendo y
llorando,
representandola como
la mujer débil vy
celosa.

TC 00:01:30.200 -
00:01:32.450
SD (29.78)

De verdad crei que
siedo musico ((gesto
de comillas)) wval a
mantener a mi hija,

En este caso el
estereotipo estd més
relacionado con las
profesiones que
desarrollan los
hombres, ya que se
juega con la idea de
que el hombre debe
“mantener” a la
mujer y por eso debe
tener una profesidn
respetada.

IMPL. CONVEN
TC 00:02:02.230 -

y cudles son las
ventajas de tener

El concepto de
Comerse, esté

00:02:05.640 una relacién, que funcionando con un
SD (47.24) puedes seguir sentido figurado, ya
comiéndote a quién que se alude a
quieras y ahora a besarse. Por lo que
las personas que el término esté
ella conoce, encerrando la idea
de que el hombre
soltero puede estar
con cualquiera.
CONTEXTO Hey tu, te dejaron

TC 00:02:52.880 -

hace poco y estéas
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00:02:57.440

teniendo problemas

SD (1.45) para sobrevivir,
jajaj PERDEDOR
IMPL. CONVEN deja de llorar como LA expresién llorar

TC 00:02:58.890
00:03:01.380
SD (0.04)

un bebe y escuchar
canciones corta
venas ( (gesto de
cortarse las venas))

como un bebé esté
implicando que solo
los bebés lloran,
por lo tanto, 1los
hombres no deberian
hacerlo, aun menos
en este contexto.

TC 00:03:01.420
00:03:12.770

TC 00:03:01.420
00:03:12.770

compra ya el nuevo
DVD: sobrevive a la
solteria. en el que
te ensefiaremos a
lavar la loza, hacer
las camas, cocinar,
barrer, sacar al
perro, entrar al
perro, darte placer
((cara de placer))

jugando pley
station, sentarte en
una silla y mucho
mas,

La descripcidn que
se hace es acerca de
ensefiar al hombre
labores que estéan
necesariamente el
hombre no sabe hacer
cuando esta soltero,
puesto que las
cumple la mujer.
Estas son solo
labores domesticas

compra ya el nuevo
DVD: sobrevive a la
solteria. en el que
te ensefiaremos a
lavar la loza, hacer
las camas, cocinar,
barrer, sacar al
perro, entrar al
perro, darte placer
((cara de placer))

jugando pley
station, sentarte en
una silla y mucho
mas

En este caso a
partir de la
implicatura se
encierra el
estereotipo de la
mujer como duefla de
casa, es decir, ella
domina todo lo
relacionado con las
labores domésticas.
Algo que el hombre
debe aprender cuando
no estéd con ella.
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